KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Zarzadzanie komunikacjg online (2401-D-S2-1-BPR-ZKO)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=3749

Skrécony opis:

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z zagadnienia zwigzanych zrzadzaniem komunikacjg online z wykorzystaniem réznych narzedzi
relations i nowych technologii. W ramach kursu omawiana bedzie specyfika komunikacji online, szanse i zagrozenia jakie daje Internet
jesli chodzi o zarzadzanie komunikacjg korporacyjna.

Opis:

1. Zajecia organizacyjne

2. Zarzadzanie komunikacjg online gtéwne zatozenia

» Prezentacja wprowadzajgca zagadnienie

» Tekst obowigzkowy: Woijcik K. (2014). Wszystko co chciatabym wiedzie¢ i public relations i nie boje sie zapyta¢ — dylematy PR, ,Studia
Ekonomiczne” nr 185, 17-36.

3. Dziatanie komunikacyjne w Internecie: specyfika

» Tekst obowigzkowy: Miotk A. 2016. Nowy PR: Jak Internet zmienit Public Relations.

4. Social media i storytelling

Tekst obowigzkowy: Fog. K. i in. Storytelling. Narracja w reklamie i biznesie. s. 43-55.

» Materiaty dodatkowe:
https://prowly.com/magazine/jak-opowiadac-historie-na-insta-facebook-stories-rozmawiamy-z-outride-rs/,
https://prowly.com/magazine/jak-w-erze-digital-znalezc-droge-do-klienta-nietypowe-formy-narracji/,

5. Kryzys wizerunkowy w Internecie i social media policy

» Materiaty dodatkowe:
https://marketerplus.pl/teksty/cykle/10-przykazan-skuteczne-zarzadzanie-sytuacja-kryzysowa/,
https://smartcreation.pl/blog/kryzysy-w-social-media-podsumowanie-2018/
http://blog.hirerabbit.com/5-terrific-examples-of-company-social-media-policies/

6. Mierzenie skutecznosci dziatan komunikacji i monitoring Internetu

» Materiaty dodatkowe: https://annamiotk.pl/pdf/anna_miotk_czy_moge_zmierzyc_efektywnosc_dzialan_pr.pdf
7. Al i zarzgdzanie komunikacjg

8. Influenserzy a zarzgdzanie wizerunkiem i reputacjg

9.Rozwijanie kompetencji — zadanie kampania spoteczna

10. Rozwijanie Kompetencji — zadanie kampania spoteczna

11. Rozwijanie Kompetencji — zadanie kampania edukacyjna

12. Rozwijanie kompetencji — zadanie kampania CSR

13. Prezentacja strategii

14. Prezentacja strategii

15. Test koricowy - case study

Literatura:

Wojcik K. (2014). Wszystko co chciatabym wiedzie€ i public relations i nie boje sie zapyta¢ — dylematy PR, ,Studia Ekonomiczne”
Miotk A. 2016. Nowy PR: Jak Internet zmienit Public Relations.

Fog. K. i in. Storytelling. Narracja w reklamie i biznesie

Dariusz Tworzydto, 2022. Komunikowanie organizacji w kryzysie. PWN.

E. M. Cenker, 2000, ,Public Relations”, Wyd. Wyzszej Szkoty Bankowej, Poznan.

www.epr.pl

B. Rozwadowska, 2002. ,Public relations — teoria, praktyka, perspektywy”, Wyd.

Studio Emika, Warszawa.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady zaliczenia przedmiotu:

1. Obecno$¢ na spotkaniach limit: 2. Przy trzeciej nieobecnosci obnizam ocene o pét. 4 nieobecno$¢ uniemozliwia zaliczenie zajec.
2. Test z poje¢ branzowych i test z wiedzy teoretycznej. Prog zaliczenia 65%. Mozliwa tylko jedna poprawka. Brak mozliwosci poprawy
oceny z testu na lepsza.

3. Przygotowanie i prezentacja strategii komunikacyjnych dla wybranych organizacji (projekt zespotowy). max. 40 punktéw

4. Case indywidualny

Ocena strategii:

1. Zgodnos¢ projektu z formalnymi zasadami tworzenia strategii: 0-5 punktow

2. Opracowanie analizy wyjsciowej: 0-5 punktéw

3. Umiejetnos¢ sformutowania celéw programu PR: 0-5 punktow

4. Ocena zbieznosci celdw taktycznych i strategicznych z grupami docelowymi: 0-5 punktéw

5. Ocena zbieznosci dziatan taktycznych z celami projektu: 0-5

6. Ocena czesci kreatywnej (w zaleznosci od tego na ile pomyst wpisywat sie w realizacje celu, na ile byt realny i oryginalny): 0-5 punktéw
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7. Redakcyjne opracowanie strategii: 0-5 punktéw
8. Sposobb prezentacji: 0-5 punktow
Bilans konicowy oceny strategii: 40 — 32 bdb, 31-30 db+, 29-25 db, 24-22 dst+, 21-15 dst, ponizej 15 projekt niezaliczony.

Nie praktykuje usprawiedliwiania nieobecnosci zwolnieniami lekarskimi, wyjatkiem sg dtugie hospitalizacje.

Decyzje dotyczace studiowania w trybie ITS i IOS prosze zgtasza¢ na poczatku semestru, wowczas w oparciu o stosowane
rozporzadzenie, kwestie ewentualnych nieobecnosci lub terminéw zaliczenia bedg ustalane wg indywidualnych potrzeb z uczestnikiem lub
uczestniczka kursow.

Praktyki zawodowe:

Brak

Catkowity nakiad pracy studenta

Czas poswiecony na spotkania i konsultacje z nauczycielem: 65h (2,5 punkty ECTS)
Czas poswiecony na samodzielne przygotowanie sie do zaje¢ 15 h (0,5 punktu ECTS)
Czas poswiecony na projekt zespotowy: 25 h (1 punkt ECTS)

czas poswiecony na przygotowanie sie do zaliczenia przedmiotu: 25 h (1 punkt ECTS)
tacznie: 5 punktow ECTS

Efekty uczenia sie - wiedza

1.Uczestnicy znajg procesy zwigzane z zarzadzaniem komunikacjg online (K_WO01, K_W03)
2.Potrafig wymieni¢ i scharakteryzowac narzedzia i techniki komunikacji online (K_WO01,
3: Znaja i potrafig zdefiniowa¢ wyzwania komunikacyjne online (K_WO05)

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

1. Uczestnicy potrafig krytycznie analizowa¢ materialy i dane (K_UO1,
2. Analizowac i wnioskowac w oparciu o dane zastane (K_U01)
3. Dobhiera¢ narzedzia i kanaty komunikacyjne w zaleznosci od celéw i grup docelowych (K_U02, K_UQ09)

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

1.Uczestnicy potrafig wyznaczac cele pracy i planowac dziatania zwigzane z komunikacjg organizacji (K_KO01,
2. Rozumiejg znaczenie jakosci i etyki w komunikaciji internetowej (K_K06)
3. Doskonalg technik argumentacji w dyskus;ji (K_K02)

Metody dydaktyczne

Wyktad problemowy,

Zadania zespotowe,

Zadania do dyskusiji,

Case study,

Test wiedzy

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody stuzgce prezentacji tresci

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- stolikéw eksperckich

- wiczeniowa

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Znajomos¢ teorii z zakresu komunikacji spotecznej

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2- specjalnosci (2401-D-s2-1-S) 2025/26
Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2025/26
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Zarzadzanie sytuacja kryzysowa (2401-D-S2-1-BPR-ZSK)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Managing a crisis situation

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=2760

Skrécony opis:

Cele kursu:

zapoznanie uczestnikéw z zasadami prowadzenia komunikacji w sytuacji kryzysu wizerunkowego

zapoznanie przez uczestnikow zasad wspoétpracy z mediami w trakcie kryzysu oraz narzedzi komunikacyjnych jakimi dysponuje specjalista
zajmujacy sie komunikacja kryzysowag

poznanie kluczowych elementéw przewodnika kryzysowego

zrozumienie specyfiki komunikacji kryzysowej

zdobycie podstawowych umiejetnosci zwigzanych z zarzadzaniem kryzysem. Aby

zrealizowac ten cel uczestnicy beda rozwigzywac konkretne casy sytuacji kryzysowych z ré6znych dziedzin. Najwazniejsze bedzie
utrwalenie konkretnych umiejetnosci zwigzanych z zarzadzaniem kryzysem.W ramach kursu zostang zatem zastosowane zréznicowane
metody nauczania tzn. najwazniejsze informacje bedg przekazywane z wykorzystanie prezentac;ji

multimedialnej, metody oparte na wspétpracy, metody wymiany pogladow i dyskusji, symulacje i case study.

Zajecia zdalne - forma synchroniczna, platforma TEAMS.

Opis:

Kurs podzielony jest na dwie zasadnicze czesci. Pierwsze kilka spotkan stanowi wprowadzenie do omawianych zagadnien. Druga potowa
kursu to doskonalenie umiejetnosci praktycznych i kompetencji miekkich. Bedzie ona oparta na rozwigzywaniu konkretnych caséw w
ramach pracy w matych grupach przy stalym nadzorze prowadzacej.

Zajecia organizacyjne (MS TEAMS)

omoéwienie celéw kursu, struktury spotkan oraz metod pracy

2. Public relations i jego rola w zarzadzaniu sytuacjg kryzysowa (MS TEAMS/Moodle)

tekst obowigzkowy : D. Tworzydio, Procedury i narzedzia zarzgdzania w sytuacjach kryzysowych na podstawie badan jakosciowych,
,Marketing instytucji naukowych i badawczych”, vol. 4(22), s. 54- 66.

prezentacja multimedialna

dyskusja w grupie

test wiedzy na platformie moodle

3. Sytuacje kryzysowe w komunikacji a reputacja i wizerunek organizacji (MS

TEAMS/Moodle)

Tekst obowigzkowy: M. Ndlela (2019), Crisis Communication. Introduction, Cham: Palgrave Macmillan, s. 1-13.
prezentacja multimedialna

dyskusja w grupie

krotki test wiedzy na platformie Moodle

4. Media relations w sytuacji kryzysowej (TEAMS/Moodle)

tekst obowigzkowy: B. Czerniawska, Techniki Media Relations, w: Sztuka Public Relations. Z doswiadczenia polskich praktykéw.
Warszawa, s 43-62.

prezentacja multimedialna

dyskusja w grupie

krétki test wiedzy na platformie moodle

5. Strategie zarzgdzania kryzysem

6.Manual kryzysowy - wprowadzenie teoretyczne (Teams/moodle)

7. Manual kryzysowy - warsztaty

8. Zarzadzanie kryzysowe w dobie nowych technologii (Teams/Moodle) Tekst obowigzkowy:

Tekst obowigzkowy: M.Kaczmarek- Sliwiriska (2019). Specyfika zarzadzania sytuacja kryzysowa w przestrzeni mediow
spotecznosciowych w perspektywie typologii Situational Crisis Communication Theory W.T. Coombsa, “Studia Medioznawcze” vol. 4(79),
S. 318-332.

prezentacja multimedialna

dyskusja

test srodsemestralny z wiedzy teoretycznej MOODLE

9. Case study — sytuacja kryzysowa (Teams)

praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan wypracowanych przez grupy i wspélne omoéwienie zadania

10.Case study — sytuacja kryzysowa (Teams)

praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan

wspoélne oméwienie zadania

11.Case study — kampania przeciwkryzysowa (Teams)
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praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan

wspolne omowienie zadania

12.Case study — sanacja wizerunkowa (Teams)

praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan

wspolne omowienie zadania

13.Case study — sanacja wizerunkowa (Teams)

praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan

wspdlne omoéwienie zadania

14. Case study — kampania kryzysowa (Teams)

praca w matych grupach

case study

prezentacja rozwigzan

wspoélne oméwienie zadania

15. Indvwidualnv case koncowv

Literatura:

D. Tworzydto, 2022. Komunikowanie organizacji w kryzysie. PWN.

Krystyna Woijcik, 2013, PR wiarygodny dialog z otoczeniem.

Aydin B. at.al. Public Relations and advertising Theories:Concepts and Practices. Peter Lang.
Ndlele M. 2019.Crisis Communication.Palgrave Macmillan.

Iwona Kubicz.2013. Zarzadzanie komunikacja w kryzysie

- od profilaktyki do sanacji wizerunku. Narzedzia i techniki PR w: J.Kubiak,
Zarzadzanie w sytuacjach kryzysowej niepewnosci, Warszawa.

E. M. Cenker, 2000, ,Public Relations”, Wyd. Wyzszej Szkoly Bankowej, Poznan.
www.epr.pl

B. Rozwadowska, 2002. ,Public relations — teoria, praktyka, perspektywy”, Wyd.
Studio Emika, Warszawa.

Annual ICM Report, 2013. Institute for Crisis Management

Joel Brockner, Erica Hayes James, 2008, Toward an Understanding of When
Executives See Crisis as Opportunity, THE JOURNAL OF APPLIED BEHAVIORAL
SCIENCE, Vol. 44 No. 1, s.95-115. Sztuka Public Relations. Z do$wiadczenia polskich praktykéw, ZFPR, Warszawa.
Metody i kryteria oceniania:

Efekty ksztalcenia bede weryfikowane poprzez testy wiedzy, ewaluacje wykonania zadan indywidualnych oraz zespotowych
Zasady zaliczenia przedmiotu:

obecnos$¢ na zajeciach (limit 2).

ocena koncowa jest Srednig oceny zbiorczej z testéw wiedzy, testu Srédsemestralnego oraz oceny za indywidualny case koncowy.
Catkowity naktad pracy studenta

Spotkania z wyktadowca: zajeci oraz konsultacje: 50h
Przygotowanie do zaje¢: 20 h

Praca grupowa 20 h

Analizy indywidualne 10 h

Efekty uczenia sie - wiedza

W1: Uczestnicy znaja podstawowe strategie zarzadzania kryzysowego

W?2: Uczestnicy znajg mechanizmy budowania reputacji i wizerunku oraz znajg réznice miedzy tymi dwoma procesami
W3: Uczestnicy znaja definicje kryzysu i jego typy

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U: Uczestnicy potrafig wskazac fazy kryzysu
U: Potrafig przygotowac przewodnik antykryzysowy

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K: Uczestnicy doskonalg kompetencje z zakresu analitycznego myslenia
K: Uczestnicy doskonalg kompetencje z zakresu argumentacji

Metody dydaktyczne

wyktad problemowy-wprowadzajgce z prezentacja
zadania zespotowe

case study

testy wiedzy

zadania symulacyjne

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody odnoszace sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacii
- metody oparte na wspétpracy

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad problemowy
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Metody dydaktyczne poszukujace
- gietlda pomystéw
- studium przypadku
- sytuacyjna
Wymagania wstepne
Znajomos¢ podstawowych zagadnien z zakresu public relations
Przynalezno$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2- specjalnosci (2401-D-s2-1-S) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2019/20
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Jezyk medidw (2401-D-S2-1-DNM-JM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  The lanquage of the media

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia majg na celu przygotowanie studentéw do rzetelnej pracy z tekstem méwionym i pisanym, przy zachowaniu najwyzszych
standardow dziennikarskich. Podczas kursu bedg analizowane przyktady r6znych przekazéw medialnych, m.in. programéw
informacyjnych, reportazy czy debat politycznych, pod katem zaréwno ich warstwy jezykowej, jak i funkcji opiniotwérczej.
Opis:

Analiza przekazéw medialnych prowadzona podczas kursu bedzie odbywaé sie w nastepujacych blokach tematycznych:

» Specyfika réznych typéw mediéw; medialna odmiana jezyka; jezykowy i medialny obraz $wiata; dyskurs medialny

» Genologia i specyfika przekazéw medialnych; genologia i charakterystyka gatunkéw dziennikarskich

* Jezyk przekazéw informacyjnych

« Jezyk przekazow publicystycznych; debaty polityczne

« Jezyk mediéw spotecznosciowych i blogéw

W ramach ww. blokéw analizowane i dyskutowane beda rézne zjawiska identyfikowane we wspétczesnych przekazach medialnych, takie
jak: agresja i przemoc, hejt, perswazja i manipulacja, stronniczos¢, tabloidyzacja i infantylizacja, naruszanie tabu, potocyzacja i
wulgaryzacija jezyka.

Literatura:

Bogotebska B., Worsowicz, M. (2016). Retoryka i jej zastosowanie. Wydawnictwo Uniwersytetu £6dzkiego.

Bugajski, M. (2007). Jezyk w komunikowaniu. Wydawnictwo Naukowe PWN.

Habrajska, G. (2020). Perswazja i manipulacja w komunikacji. Wybrane zagadnienia. Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego
Hofman, I., Kepa-Figura, D. (red.). (2009-2022). Wspétczesne media. Wydawnictwo UMCS. (poszczegolne tomy serii, wybrane artykuty)
Kita, M., Loewe, I. (red.). (2012). Jezyk w mediach. Antologia. Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego. (wybrane artykuty)

Kita, M., Loewe, I. (red.). (2016). Jezyk w Internecie. Antologia. Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego. (wybrane artykuty)
Pisarek, W. (2007). O mediach i jezyku. Universitas.

Rosinska, K. (2021). Fake news. Geneza, istota, przeciwdziatanie. Wydawnictwo Naukowe PWN.

Warchala, J. (2019). Formy perswazji. Uniwersytet Slaski.

Metody i kryteria oceniania:

Na ocene koncowg ztozg sie nastepujace elementy:

Frekwencja na zajeciach — dopuszczalne 2 nieobecnosci. W przypadku wiekszej liczby nieobecnosci konieczne jest zaliczenie materiatu z
zaje¢. Kazda nadmiarowa niezaliczona nieobecnos$¢ skutkuje obnizeniem koncowej punktaciji (zob. skala ocen) o 5%.
Przygotowanie do zaje¢ — 20%

Aktywnos¢ na zajeciach — 20%

Projekt zaliczeniowy — 60%

Skala ocen:

—od 91% bdb

—od 81% db+

—od 71% db

— od 61% dst+

— od 51% dst

Catkowity nakiad pracy studenta

5ECTS-150h

Godziny z udziatem nauczyciela (2 ECTS):

1 ECTS — uczestnictwo w zajeciach

1 ECTS - konsultacje z prowadzacym

Samodzielna praca studenta (3 ECTS):

2 ECTS - przygotowanie do zaje¢ (zapoznanie sie z tekstami i materiatami wideo)
1 ECTS - przygotowanie projektu zaliczeniowego

Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO03 Ma pogtebiona, uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedze szczegétowa wtasciwg dla nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, ze szczegdélnym uwzglednieniem komunikacji jezykowej i wizualnej, komunikowania, masowego, komunikacji marketingowe;.
K_WO05 Zna i rozumie wspoiczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem sie i zagrozeniami wynikajacymi z korzystania z mediéw, ze
szczegOlnym uwzglednieniem nowych technologii komunikacyjnych.

K_WO06 Zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej
(dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z funkcjonowaniem mediéw (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wiasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego).

Ma rozszerzong i uporzagdkowang wiedze z zakresu nauki o mediach i komunikacji spotecznej. Ma uporzadkowang i pogtebiong wiedze
na temat warsztatu dziennikarskiego, w tym pracy z nowymi technologiami. Ma poszerzong wiedze na temat warsztatu pracy w zakresie
wybranej specjalnosci.
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Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (ij. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje informacje ze zrédet tradycyjnych
i elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_U05 Komunikuje sie na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym sprawnie postuguje sie hormami i
regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych probleméw z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej; dysponuje ww. umiejetnosciami w rozszerzonym zakresie w odniesieniu do obszaru nowych mediow.

K_U06 Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajgc i oceniajgc rézne opinie i stanowiska oraz
dyskutuje o nich.

Dysponuje umiejetnosciami w zakresie warsztatu dziennikarskiego, pogtebionymi w odniesieniu do obszaru nowych mediéw. Posiada
rozbudowany warsztat pracy w zakresie wybranej specjalnosci.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO06 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia r6l zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, np.
rozwijania dorobku zawodowego i podtrzymywania etosu zawodowego.

Odgrywa aktywnag role w spoteczenstwie, ma potencjat stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw. Prawidtowo identyfikuje i
rozstrzyga dylematy zwigzane z zawodowa rola.

Metody dydaktyczne eksponujace
- pokaz

Metody dydaktyczne podajace

- opis

Metody dydaktyczne poszukujace
- studium przypadku

- projektu

- klasyczna metoda problemowa

- wiczeniowa

Wymagania wstepne

Brak
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2- specjalnosci (2401-D-s2-1-S) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2019/20
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Projekty graficzne w nowych mediach (2401-D-S2-1-DNM-PG)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Graphic designs in new media

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Przedmiot poswigcony jest zagadnieniom tworzenia i edycji réznorodnych form multimediéw. W trakcie zaje¢ poznane zostang
podstawowe narzedzia do tworzenia: edycji grafiki rastrowej oraz wektorowej, projektowania grafiki uzytkowej (DTP) oraz edycji
materialdw wideo.

Opis:

W ramach przedmiotu studenci beda mieli mozliwo$¢ zapoznania sie z wiedza oraz zdoby¢ umiejetnosci z zakresu tworzenia i edycjom
najpopularniejszych typéw multimediéw (grafika, audio, wideo). Podczas zaje¢ przedstawiony zostanie spos6b tworzenia i przygotowania
do publikacji mediéw w Internecie, retuszu wykonanych fotografii, edycji i przygotowania profesjonalnych Sciezek dzwiekowych
(podktadéw muzycznych) a takze filméw wideo. Zaprezentowane zostang rozwigzania umozliwiajgce konwersje mediéw pomiedzy
r6znymi formami zapisu. Docelowo student zapozna sie z dziataniem najpopularniejszego na rynku pakietu: Adobe Master Collection.
Programy te pozwolg w sposéb profesjonalny wykona¢ projekty w zakresie reklamy czy uatrakcyjnienia stron WWW.

Tematyka zajec:

1. Wprowadzenie do Adobe Master Collection — 2 godz.

Mozliwosci pakietu i zakres jego zastosowan w projektach multimedialnych. Podstawowe réznice miedzy programami przeznaczonymi do
edyciji grafiki, wideo i audio.

2. Grafika rastrowa (Adobe Photoshop) — 6 godz.
Edycja fotografii, korekta kolorystyczng i praca z warstwami.

3. Grafika wektorowa (Adobe lllustrator) — 4 godz.
Zasady tworzenia logotypdw, ikon oraz ilustracji wektorowych.

4. Projektowanie materiatow DTP (Adobe InDesign) — 8 godz.
Sktadu tekstu i obrazu w profesjonalnych projektach uzytkowych, takich jak ulotki czy broszury. Przygotowanie plikdw do druku.

5. Montaz wideo (Adobe Premiere Pro) — 6 godz.
Importowanie materiatéw, montaz i dodawanie efektéw specjalnych. Przygotowanie krétkiego filmu z uzyciem wideo, dzwieku i napisow.

6. Efekty specjalne i animacja — 2 godz. i
Techniki tworzenia animacji oraz efektow wizualnych, np. intro do filmu lub baner reklamowy. Cwiczenia obejmujg wykorzystanie green
screen.

7. Optymalizacji materiatow graficznych, audio i wideo - 2 godz.

Przygotowanie projektéw zgodnych z wymaganiami stron WWW i mediéw spotecznosciowych.

Literatura:

Literatura podstawowa:

1. Fridsma L., Adobe After Effects: oficjalny podrecznik: edycja 2023, Gliwice 2024

2. Kelby S., Cieslak P., Fotografia cyfrowa: edycja zdje¢, Gliwice 2013

3. Burke P., e-Publikacje w InDesign ® CS6 : projektowanie i tworzenie publikacji cyfrowych dla tabletéw, czytnikéw, smartfonéw i innych
urzadzen, Warszawa 2013

4. Van de Wiele B., Adobe Photoshop, lllustrator i InDesign: wspétdziatanie i przeptyw pracy: oficjalny podrecznik, Gliwice 2024

5. Wood B., Adobe lllustrator PL: oficjalny podrecznik: edycja 2023, Gliwice 2023

6. Anton K., DeJarld T., Adobe InDesign PL, oficjalny podrecznik, edycja 2023, Gliwice 2024

7. Najlaa N., The Complete Guide to Adobe Premiere Pro 2025: master video editing with expert tips, techniques, and workflows, London
2025

8. Williams R., DTP od podstaw: projekty z klasg, Gliwice 2016

9. Blikle A. J., Deminet J., Komputerowa edycja dokumentéw dla $rednio zaawansowanych, Gliwice 2021

Literatura uzupetniajgca:

1. Handley A., Chapman C. C., Tres¢ jest kluczowa. Jak tworzy¢ powalajace blogi, podkasty, wideo, e-booki, webinaria (i inne), Gliwice
2012

2. Benicewicz-Miazga A., Grafika w biznesie: projektowanie elementdéw tozsamosci wizualnej - logotypy, wizytowki oraz papier firmowy,
Gliwice 2012

3. Jago M., Adobe Premiere Pro CC: oficjalny podrecznik, Gliwice 2018

4. Witkowski B., DaVinci Resolve: poradnik uzytkownika, Gliwice 2022

Metody i kryteria oceniania:

1. Obecnos¢ i aktywnosé podczas zaje¢ dydaktycznych (mozliwe dwie nieobecnosci) - U1, U2

2. Indywidualne zadania praktyczne z wykorzystaniem poznanych rozwigzan -odnosnie przetwarzania grafiki, DTP oraz obrébki wideo
(trzy wczesniej zapowiedziane zadania projektowe - wykonywane podczas zaje¢, oceniane w skali 0-100% dla kazdego z projektow) - W1,
W2, U1, U2, K1, K2
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Punktacja zajec:
- uczestnictwo i tworzenie projektow podczas zaje¢ (20% oceny)
- trzy projekty zaliczeniowe (80% oceny)

Ostateczna ocena z zajec:

5—-91% i wiecej

4+ — 81% do 90%

4 —71% do 80%

3+ —61% do 70%

3 —51% do 60%

2 — 50% i ponizei

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy.

Catkowity nakiad pracy studenta

Sumaryczny naktad pracy studenta: 120 godz. (4 ECTS), w tym:

1. Bezposredni kontakt studenta z wyktadowca: 60 godz. (2 ECTS)
- zajecia laboratoryjne (zajecia stacjonarne, uczestnictwo): 30 godz. (1 ECTS)
- konsultacje z prowadzacym: 30 godz. (1 ECTS)

2. Praca indywidualna (przygotowanie do zajec¢): 30 godzin (1 ECTS)

3. Cwiczenia (utrwalenie poznanych metod i narzedzi, zapoznanie z literaturg przedmiotu, materiaty dostepne asynchronicznie w
systemie Moodle): 30 godz. (1 ECTS)

Efekty uczenia sie - wiedza

W1: posiada pogtebiong wiedze na temat technologii wykorzystywanych do tworzenia obrazu, dzwieku i filmow (oraz jej wykorzystania w
dziatalnosci dziennikarza) - K_WQ07

W?2: student wie o koniecznosci ciggtego rozwoju swojej wiedzy z zakresu nowych mediéw i technologii informacyjno-komunikacyjnych -
K_Wo07

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: student potrafi w ramach swojego warsztatu dziennikarskiego edytowac¢ zdjecia, filmy i audio - K_U02
U2: uczestnik zaje¢ posiada umiejetnos¢ doboru odpowiednich narzedzi informatycznych pozwalajgcych na wykonanie zamierzonego
zadania dziennikarskiego - K_U02

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1: uczestnik zaje¢ jest Swiadomy intensywnych prac nad rozwojem technologii informatycznych z zakresu multimediéw, zdaje sobie
sprawe o koniecznosci ciggtego doksztatcania w tym zakresie - K_K06
K2: stuchacz podejmuje dyskusje na tematy zwigzane z tworzeniem i edycja projektéw multimedialnych - K_K05

Metody dydaktyczne

- Wyktad konwersatoryjny
- Cwiczenia laboratoryjne
- Dyskusja dydaktyczna

- Metoda projektéw

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace
- ¢wiczeniowa

- laboratoryjna

- projektu

Wymagania wstepne

Student powinien posiada¢ podstawowe umiejetnosci i wiedze z zakresu obstugi sprzetu komputerowego oraz zainstalowanego na nim
oprogramowania systemowego.

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2- specjalnosci (2401-D-s2-1-S) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
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Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Kultura popularna (2401-D-S2-1-KP)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Popular culture

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

W trakcie cyklu zajec¢ studenci analizowac beda takie obszary kultury popularnej, jak: kicz i jego obecno$¢ w sztuce i zyciu codziennym. w
kulturze popularnej; muzyka; film i film animowany; telewizja/radio/Internet; znaczenie seriali; literatura, komiks, gry komputerowe, odziez,
celebryci, jedzenie.

Opis:

Celem zaje¢ jest zaznajomienie studentow z gtéwnymi teoriami i wynikami badan nad kulturg popularng. Podejma trud zdefiniowania
kultury popularnej oraz okre$lenia jej znaczenia dla wspoiczesnego cziowieka. W trakcie zaje¢ podejmowane beda nastepujgce tematy:
. Kultura popularna — zagadnienia wstepne

. Kicz w kulturze popularnej

. Muzyka w kulturze popularnej

. Film w kulturze popularnej

. Film animowany i jego znaczenie dla kultury popularnej

. Telewizja/radio/Internet

. Serial i jego znaczenie dla kultury popularnej

. Literatura w kulturze popularnej

. Komiks i jego znaczenie dla kultury popularnej

10. Gry komputerowe i ich znaczenie dla kultury popularnej

11. Celebryci i ich znaczenie dla kultury popularnej.

Literatura:

John Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, UK, Krakéw 2003, rozdz. 1.

John Friske, Zrozumie€ kulture popularng, UJ, Krakow 2010, rozdz. 1-2.

Theodor W. Adorno, Schemat kultury masowej, w: Theodor W. Adorno, Przemyst kulturalny, NCK, Warszawa 2019.

Theodor W. Adorno, Przemyst kulturalny: podsumowanie, w: Theodor W. Adorno, Przemyst kulturalny, NCK, Warszawa 2019.

Jacek Rogucki, Ktamstwo kiczu, za:
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.ojs-doi-10_14746_kse_2015_2_7/c/5865-5932.pdf

Piotr Sarzynski, Kicz jest wszechobecny: nie tylko w sztuce, za:

https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/1687118,1 kicz-jest-wszechobecny-nie-tylko-w-sztuce.read

Jan Turnau, Kicz — czyli pan Bég dla maluczkich, Znak, 353/1984.

Metody i kryteria oceniania:

Studenci beda oceniani za aktywne uczestniczenie w zajeciach, czyli dyskusje i krytyczna analize tekstéw i materiatéw zrédtowych. Po
kazdych zajeciach beda otrzymywali punkty za aktywnos¢. Do tych aktywnosci zalicza sie takze przygotowywanie prezentaciji.

©Co~NoOUOWNE

Punktacja:

90-100% mozliwych punktéw do zdobycia = ocena bardzo dobra
80-89% = db+

70-79% = db

60-69%= dst+

50-59%= dst

Catkowity nakiad pracy studenta
1. Godziny realizowane z udziatem nauczyciela - 30 h ¢wiczen (1 ECTS)

2. Konsultacje z nauczycielem - 25 h (1 ECTS)
3. Czas poswiecony na czytanie tekstow i przygotowanie sie do zaje¢ (1 ECTS)

4. Czas poswiecony na przygotowanie prezentacji (1 ECTS)
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_wo01

Ma pogtebiong wiedze z zakresu kultury popularnej; definiuje najwazniejsze pojecia z tego obszaru i potrafi kompleksowo opisywaé
zaleznosci miedzy systemami medidw, kultury, polityki i spoteczenstwa. Rozumie relacje kultura — komunikacja oraz zna miejsce refleks;ji
nad kulturg popularng w szerszym kontek$cie nauk spotecznych i humanistycznych (m.in. socjologii, filozofii, kulturoznawstwa,
medioznawstwa).

K_W03

Posiada uporzadkowana, podbudowang teoretycznie wiedze szczegotowa dotyczaca badan nad kulturg popularng, ze szczegélnym
uwzglednieniem jezykowych, wizualnych i medialnych form komunikacji (film, seriale, muzyka, gry komputerowe, komiks). Analizuje rézne
teorie i paradygmaty dotyczgce popkultury oraz potrafi odnies¢ je do faktycznych proceséw komunikacyjnych.

K_WO05

Zna i rozumie wspotczesne dylematy oraz zagrozenia zwigzane z kulturg popularng i jej powigzaniami z mediami masowymi oraz nowymi
technologiami (np. kicz, komercjalizacja, wptyw algorytméw, mediatyzacja zycia codziennego). Potrafi krytycznie odnies¢ sie do koncepcji
teoretycznych wyjasniajacych te zjawiska.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U05

Potrafi komunikowac sie na tematy zwigzane z kulturg popularng zaréwno ze Srodowiskiem specjalistycznym, jak i niespecjalistycznym.
Sprawnie postuguje sie kategoriami teoretycznymi i jezykiem krytyki kulturowej, a takze stosuje teorie i paradygmaty w analizie
przestrzeni komunikacyjnej. Weryfikuje zatozenia teoretyczne w odniesieniu do faktycznych proceséw zachodzacych w popkulturze i
kulturze medialne;.

K_U06

Wykorzystuje wiedze z zakresu badan nad kultura popularng, przedstawia i ocenia r6zne opinie i stanowiska, a takze krytycznie analizuje
komunikowanie masowe. Prowadzi dyskusje nad wspotczesnymi przejawami popkultury, odnoszac sie zaréwno do perspektyw
socjologicznych i filozoficznych, jak i do praktycznych przyktadow.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_Ko1

Jest gotéw do krytycznej oceny wtasnej wiedzy i odbieranych tresci z obszaru kultury popularnej. Prawidtowo ocenia skale wptywu
mediow i popkultury na zycie spoteczne, polityczne i kulturowe. Zyskuje umiejetno$¢ komunikowania sie w srodowisku wielokulturowym i
miedzynarodowym na tematy zwigzane z kulturg popularng, rozwija kompetencje spoteczne czynigce go aktywng jednostkg w warunkach
globalizaciji.

Metody dydaktyczne

Dyskusja i analiza materiatéw zrédtowych.

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody odnoszace sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacii

- metody oparte na wspétpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace

- éwiczeniowa

- doswiadczen

- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- punktowana

- referatu

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

Student posiada podstawowa wiedze za zakresu antropologii, socjologii kultury i filozofii.
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Kampanie wyborcze na swiecie (2401-D-S2-1-KW)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Na podstawie analizy licznych przypadkéw z amerykanskich i europejskich kampanii wyborczych, uczestnicy kursu majg naby¢ wiedze w
zakresie regut kampanii wyborczych, opracowywanie i implementowania strategii oraz o zachowan elektoratu. Nabyta podczas zajec (i
przygotowarn do tych wiedza) ma postuzy¢ efektywnemu zaliczeniu kolokwium zaliczeniowego.

Opis:

Tematyczne ujecie tresci:

1. Zajecia organizacyjne

2. Profesjonalizacja kampanii wyborczych (modele kampanii, wyborczy konsultanci)

3. Amerykanska kampania wyborcza w praktyce

4. System wyborczy USA z naciskiem na finansowanie kampanii wyborczych

5. Amerykanskie prawybory

6. Debaty audiowizualne

7. Kampania negatywna (fake newsy)

8. Nowe media

9. Media tradycyjne w kampaniach wyborczych. Kazus RFN

10. Wielka Brytania: ewolucja koncepcji kampanii na przyktadzie (New) Labour Party

11. Personalizacja, jako symbol modernizacji europejskich kampanii wyborczych

12. Sukcesy kampanii spersonalizowanej

13. Francuskie wybory prezydenckie, jako przyktad marketingu narracyjnego. Przypadek kampanii 2012 roku

14. Kampanie wyborcze w demokracjach konsensualnych (kazus Danii i innych panstw skandynawskich)

15. Podsumowanie kursu — kolokwium
Literatura:

Bartlett Jamie, (2019), Ludzie przeciw technologii, Katowice: Wyd. Sonia Draga.

Brodzinska-Mirowska Barbara, Jacuniski Michat, (2022), Partie polityczne w obliczu kryzysu zaufania spotecznego. Perspektywa
komunikacyjna, Warszawa: Wydawnictwo Sejmowe.

Cichosz M., (2002), Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego, [w:] Jabtoriski A. W., Sobkowiak L., Marketing polityczny w teorii i
praktyce, Wroctaw: UWr, s. 93-122.

Helms Ludger (2021), Chancellor Wanted! The 2021 German Chancellor Candidates in Contex, ,OZP — Austrian Journal of Political
Science”, nr 50 (2), s. 15-21.

Holtz-Bacha Christina (2018), Political Advertising — a Research Overview, ,Central European Journal of Communications”, nr 2, s. 166—
176.

Jezinski Marek. 2004. Marketing polityczny, a procesy akulturacyjne. Torun: Wydawnictwo UMK.

Kolanko Michat red., (2022) Game Changer. Za kulisami polityki, Poznan: Wyd. Rebis.

Lees-Marshment Jennifer, (2009), Political Marketing. Pronciples and Applications, New York: Routledge.

Migalski Marek, Kaczmarzyk Marek, (2020), Homo Politicus Sapiens. Biologiczne aspekty politycznej gry, Katowice

Mistewicz E., (2010), Marketing narracyjny. Jak budowac historie, ktére sie sprzedajg, Gliwice: Helion.
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Peszynski W., (2023), Prezydencjalziacja kampanii wyborczych. Przypadek polskich elekcji parlamentarnych w latach 2005 - 2019, Torun:

Wyd. UMK, s. 173-206.

Ptudowski T., (2008), Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych. Warszawa: Wydawnictwo PWN.
Siewierska-Chmaj Anna, (2023), Polityka strachu. Jak strach zabija demokracje , Torun: Wyd. Adam Marszatek.
West Darrell M., (2010), Air Wars. Television Advertising. In Election Campaigns, Washington D.C.: SAGE.'
Woijtasik Waldemar, (2022), Manipulacje wyborcze, Ridero.

Zybertowicz A., (2022), Cyber kontra real. Cywilizacja w techno-putapce, Warszawa: Wyd. Nowej Konfederaciji, s. 221-223.
Zybertowicz A., Zybertowicz K., (2024), Al Eksploracja, Warszawa: Wyd. ZonaZero.

Strony

The Living Room Candidate, http://www.livingroomcandidate.org/

Polecane filmy i seriale:

Brexit (The Uncivil War) - HBO

Na caly gtos - HBO

Projekt Jelcyn (Spinning Boris)

Rzad (Borgen) - (CDA, Netflix)

Zmiana w grze (Game Change)

Pakt (HBO)

Marsylia (Netflix)

Portale naukowe:

Academia Edu

Research Gate

Metody i kryteria oceniania:

System punktowy:

1. Aktywnos$¢: 0 — 45 punktéw (0 — 3 punktéw na zajecia)

2. Kolokwium (test wielokrotnego wyboru) 0 — 45 punktéw

3. Dopuszczalna liczba nieobecnosci - 2 na semestr

Przekroczenie limitu nieocbecnosci - odjecie 5 punktéw za kazda ponadwymiarowa nieocbecnosé

Suma punktow:

0 — 45 niedostateczny

45 — 53 dostateczny

54 — 62 dostateczny plus

63 — 71 dobry

72 — 80 dobry plus

81 — 90 bardzo dobry

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy
Catkowity nakiad pracy studenta

4 ECTS (120 h)
2 ECTS (60 h) bezposredni kontakt z wyktadowca: uczestnictwo w zajeciach, konsultacje, komunikacja mailowa

2 ECTS (60 h) przygotowanie do poszczegolnych zaje¢ (czytani tekstéw) i do kolokwium
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_Wo05
Zna i rozumie wspotczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem sie i zagrozeniami wynikajacymi z korzystania z mediéw, ze
szczegO6lnym uwzglednieniem nowych technologii komunikacyjnych.

Ma wiedze na temat roli i funkcjonowania mediow

masowych i komunikacji spotecznej we wspotczesnym spoteczenstwie
Posiada podstawowa wiedze z zakresu komunikacji

spotecznej, w tym z zakresu metod marketingu politycznego

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_Uo01
Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje informacje ze zrédet tradycyjnych i
elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Potrafi zastosowaé zdobytg wiedze oraz kompetencje spoteczne w pracy zawodowej oraz w dziatalnosci publicznej

Potrafi zastosowaé zdobytg wiedze oraz kompetencje spoteczne w pracy zawodowej oraz w dziatalnosci publicznej S1A_UQ6
Potrafi zastosowa¢ zdobytg wiedze oraz

kompetencje spoteczne uczestniczac w dyskursie

publicznym, potrafi argumentowac i krytycznie

ocenia¢ argumenty adwersarzy S1A_U06

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO01

Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu nauk o komunikacji i mediach.
Rozumie potrzebe profesjonalnego i etycznego zachowania w pracy zawodowej i dziatalnosci publicznej

Jest wystarczajgco kreatywny, aby wnie$¢ nowe wartosci do pracy grupy
Metody dydaktyczne

dydaktyczne:

Metody zajec:

1) dyskusja dydaktyczna,

2) klasyczna metoda problemowa,

3) konsultacje,

4) metoda casusowa.

Metody dydaktyczne eksponujace
- pokaz

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacii
- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- tekst programowany

Metody dydaktyczne poszukujace

- wiczeniowa

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Whis na liste studentéw DIKS

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2025/26
Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2025/26
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Metody badan medioznawczych (2401-D-S2-1-MBM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media research methods

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Celem zajec jest wprowadzenie studentéw w podstawowe zagadnienia zwigzane z procedurami badawczymi w naukach spotecznych ze
szczegO6lnym naciskiem na medioznawstwo i komunikacje. Poprzez analize tekstow oraz omawianie ich w trakcie zaje¢, a takze poprzez
¢wiczenia praktyczne stuchacze powinni uzyska¢ dobrg orientacje w odniesieniu do doboru odpowiednich metod, technik, konstruowania
narzedzi oraz analizy zebranego materialu empirycznego. Ponadto dzieki realizacji projektu grupowego studenci nabywajg umiejetnosé
wspotpracy z innymi, a takze przygotowania konkretnego projektu badawczego, raportu itd.

Celem wykladu jest zapoznanie studentow z gtéwnymi tradycjami w obszarze badania mediéw. Omawiane bedg zaréwno perspektywy
teoretyczne inspirujgce rozne podejscia, jak i podstawowe etapy procesu badawczego. Szczegdélny nacisk zostanie potozony na
zrozumienie, w jaki spos6b wybor perspektywy teoretycznej wptywa na formutowanie pytan badawczych, dobér metod oraz interpretacje
wynikéw badan.

Opis:

WYKLAD

1. Wprowadzenie: gtéwne obszary badan medioznawczych i ich specyfika
2. Badanie instytucji medialnych: wiasnos¢ mediéw i pracownicy mediow
3. Badanie zawartosci mediow: dyskurs medialny

4. Badanie zawarto$ci medidw: wizerunek medialny

5. Badanie odbiorcéw mediéw: oddziatywanie i wptyw mediow

6. Specyfika badan internetowych

7. Badanie mediow spotecznosciowych

8. Podsumowanie

LABORATORIUM

1. Badania medioznawcze — przeglad paradygmatow i teorii

2. Etapy procesu badawczego — problem badawczy, pytania i hipotezy, konceptualizacja i operacjonalizacja, metoda badawcza, dobor
proby, pilotaz

3. Badania tekstu — iloSciowa analiza tresci, analiza semiotyczna, analiza dyskursu, analiza narracyjna

4. Badania widowni — badania sondazowe, wywiady, obserwacje, techniki projekcyjne

5. Zastosowanie badan — badania mediéw drukowanych, badanie radia i telewiziji,

Literatura:

WYKLAD

Czyzewski, M., Otrocki, M., Piekot, T., & Stachowiak, J. (red.). (2017). Analiza dyskursu publicznego. Przeglad metod i perspektyw
badawczych. Wydawnictwo Akademickie Sedno.

Gackowski, T., & taczynski, M., (red.). (2009). Metody badania wizerunku w mediach. Wydawnictwo CeDeWu.

Kubicka, D., & Kotodziejczyk, A. (red.). (2007). Psychologia wptywu mediéw. Wybrane teorie, metody, badania. Oficyna Wydawnicza
Impuls.

Lisowska-Magdziarz, M. (2013). Metodologia badan nad mediami — nurty, kierunki, koncepcje, nowe wyzwania. Studia Medioznawcze,
53(2), 27-41.

McQuail, D. (2007). Teoria komunikowania masowego. Wydawnictwo Naukowe PWN.

Powierska, A. (2024). W sieci mediéw spotecznosciowych. Teorie i metody badan. Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.
Siuda, P. (red.). (2016). Metody badan online. Wydawnictwo Naukowe Katedra.

Szymanska, A., Lisowska-Magdziarz, M., & Hess, A. (red.). (2018). Metody badari medioznawczych i ich zastosowanie. Instytut
Dziennikarstwa, Medidéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego.

Taylor, L., & Willis, A. (2006). Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy. Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellorskiego.

Wimmer, R. D., & Dominick, J. R. (2008). Mass media. Metody badan. Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Tres¢ wyktadow.

LABORATORIUM

E. Babbie. 2013. Podstawy badan spotecznych. Warszawa: PWN.

R. Backer et.al. 2016. Metodologia badan politologicznych. Warszawa: PTNP.

J.W. Creswell. 2013. Projektowanie badan naukowych. Metody, jakosciowe, ilosciowe, mieszane. Krakéw: Wyd. UJ.
U. Flick. 2012. Projektowanie badania jako$ciowego. Warszawa: PWN.

S. Kvale. 2010. Prowadzenie wywiadoéw. Warszawa: PWN.

R.V. Kozinets. 2012. Netnografia. Badania etnograficzne online. Warszawa: PWN, s. 67-110 (I).

M. Lisowska-Magdziarz. 2006. Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Krakéw: Wyd. UJ.

Metody i kryteria oceniania:

WYKLAD: egzamin pisemny

LABORATORIUM: obecnos$¢, aktywnosé, przygotowanie zespotowego projektu badawczego, kolokwium. Szczegéty zaliczenia w
zakladce: Informacije o prowadzeniu przedmiotu w cyklu 2025/26Z - Laboratorium
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Catkowity naktad pracy studenta

8 ECTS - 240h (3 ECTS - wyktad; 5 ECTS - laboratorium )

3 ECTS (90h) - uczeszczanie na wyktad, laboratorium i konsultacje z wyktadowcami
2 ECTS (60h)- przygotowanie do zaliczenia wyktadu

1 ECTS (30) - przygotowanie do laboratorium (czytanie tekstow, robienie zadan)

1 ECTS (30h) - przygotowanie do kolokwium

1 ECTS (30h) - przygotowanie i przeprowadzenie badan w zespotach badawczych
Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO02 Ma pogtebiona wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan, dysponuje pogtebiong znajomoscig metod, technik i narzedzi
badawczych wtasciwych dla medioznawstwa i komunikologii oraz wiedza o metodach i narzedziach wtasciwych dla dyscyplin
pokrewnych, ktérych implementacja jest mozliwa na gruncie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.

Student rozpoznaje i rozréznia podstawowe metody badan przydatne do planowania pracy badawczej, rozpoznaje podstawowe kategorie
i pojecia z zakresu metodologii badan spotecznych przydatne do realizacji wybranego przez siebie tematu i uzywa owych kategorii i poje¢
we whasciwy sposaéb.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U02 Wykorzystuje posiadang wiedze przez dob6r oraz stosowanie wlasciwych metod i narzedzi badawczych, a takze
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych.

K_UO08 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym.

K_U09 Wspdtdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmuje wiodaca role w zespotach projektowych, badawczych,
redakcyjnych.

Student potrafi samodzielnie rozpoznac¢ problem badawczy, w ramach ktérego pisze prace projektowa, potrafi samodzielnie sformutowaé
temat pracy i opracowac plan pracy, wlasciwie uzywa kategorii i poje¢ z zakresu metodologii badan spotecznych (medioznawczych)
stosowanych w swojej pracy.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO02 Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasigga opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.

Student prawidtowo okresla priorytety stuzace realizacji zadania.
Metody dydaktyczne podajace

- opowiadanie

- opis

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- gielda pomystéw

- ¢wiczeniowa

- laboratoryjna

- obserwaciji

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

brak
Przynaleznos$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 8 2019/20
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Media lokalne i Srodowiskowe (2401-D-S2-1-MLS)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Local and milieu media

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:
https://usosweb.umk.pl/kontroler.php?_action=actionx:katalog2/przedmioty/edytujPrzedmiot(prz_kod:2051-DZ-S2-1-
MLS;callback:g 6936fb11)

Skrécony opis:

Kurs ma dostarczy¢ studentom podstawowych wiadomosci na temat mediéw lokalnych i Srodowiskowych. Problematyka ta zostanie
omoéwiona w szerszym kontek$cie, obejmujacym zagadnienia dotyczace mediéw globalnych, ogélnokrajowych i regionalnych.
Opis:

1-2. Media masowe i konsumpcja mediéw masowych i lokalnych

—media i media masowe: oddziatywanie mediow

—konteksty odbioru i funkcje mediéw masowych i mediéw lokalnych

—konsumpcja mediow masowych i lokalnych

3. Media / dziennikarstwo lokalne i Srodowiskowe
—definicje mediéw lokalnych i srodowiskowych
—koncepcje mediéw lokalnych i Srodowiskowych
—funkcje mediéw lokalnych i Srodowiskowych

4. Nowe dziennikarstwo, banka medialna
—formatowanie gatunkow i formatowanie mediéw
—konwergencja mediéw

—media studenckie

—prywatne media lokalne

— dziennikarstwo obywatelskie

— banka filtrujgca

5. Dziennikarz: miedzy profesjg a powotaniem
—zawdd jako misja

—autorytet dziennikarza w konteks$cie spotecznym
—dziennikarstwo zaangazowane

—dziennikarstwo wojenne

—dziennikarstwo wcieleniowe

6. Sfera publiczna a media lokalne i Srodowiskowe
—koncepcja sfery publicznej

—kryteria instytucjonalne funkcjonowania sfery publicznej
—sfera publiczna 2.0

—sfera publiczna a media lokalne i Srodowiskowe

7. Lokalnos¢ jako problem badan spotecznych
—spotecznosc lokalna / lokalnosé

—badania nad spotecznosciami lokalnymi
—Middletown

—Yankee City

—Robert K. Merton w Rovere

Literatura:

Lektury obowigzkowe:
Kowalczyk R., Media lokalne w Polsce. Poznan 2009

Lektury uzupetniajace:

Andrews P., Dziennikarstwo sportowe. Krakéw 2009

Bailey O.G., B.Cammaerts, N.Carpentier, Media alternatywne. Krakéw 2012
Briggs A., P. Burke, Spoteczna historia mediow. Warszawa 2010

Chiopecki J., R.Polak (red.), Media lokalne a demokracja lokalna. Rzeszéw 2005
Geremek-Rajchel M., Formatowanie radia lokalnego. Torun 2005

Gierula M., P. Szostok (red.), Konwergencja mediéw masowych i jej skutki dla
wspotczesnego dziennikarstwa. Katowice, 2012

Kowalczyk R., Prasa lokalna w systemie komunikowania spotecznego. Poznan 2003
McQuiail D., Teoria komunikowania masowego. Warszawa 2007

Pleszczynski J., Etyka dziennikarska. Warszawa 2007

Pleszczynski J., E.Pawlak-Hejno (red.), Etyka dziennikarstwa. Lublin 2012
Metody i kryteria oceniania:
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ZASADY PRZEPROWADZANIA | OCENIANIA EGZAMINU
Egzamin ma forme 2 prac pisemnych o charakterze eseju akademickiego. Kazda praca oceniana jest osobno, a suma punktow
uzyskanych z tych prac przeliczana jest na egzaminacyjng ocene w skali akademickiej (60% - dst., 80% - db, 90% - bdb).

1. Zasady ogolne.

Kazda praca ma stanowi¢ osobny ,byt” eseistyczny, ktéry ma okreslona budowe: wstep, rozwiniecie i zakoriczenie oraz bibliografie. We
wstepie przedstawiamy o czym jest praca, jaka jest jej teza i cel oraz méwimy, jak go chcemy zrealizowaé. Rozwiniecie to gtowna czes¢
pracy, ujeta w rozbudowane (mniej lub bardziej) punkty i podpunkty. Zakonczenie za$ stanowi podsumowanie catosci, odniesienie sie do
celu pracy, mozna w nim powiedzie¢, co nam sie udato wykazac w pracy, a moze tez czego nam sie nie udato wykazac¢. W bibliografii
podajemy tylko te pozycje, ktére zostaty przywotane w pracy. Kazdy esej powinien by¢ napisany jezykiem akademickim, nalezy stroni¢ od
jezyka potocznego oraz publicystycznego, zas za bledy jezykowe, gramatyczne, interpunkcyjne i ortograficzne bede obnizat punkty.
Réwniez w krotszych pracach powinniscie nawigzac¢ do teorii (choéby to, co byto w wyktadach) i pokazac¢ zwigzane z tematami konteksty
komunikowania masowego. W pracach prosze nie korzystac z takich zrédet, jak stowniki (np. ,jezyka polskiego”), haset zamieszczanych
na popularnych stronach www. (np. wikipedia, nonsensopedia, wiki tematyczne) oraz opracowan dostepnych na portalach edukacyjnych
skierowanych do uczniéw gimnazjoéw i liceéw. Praca ma by¢ oparta o Zzrédta o charakterze akademickim i naukowym.

Oczywistym dla Panstwa jest, ze kazda praca powinna by¢ napisana samodzielnie — stosuje sie do tego okreslone przepisy. Za
.naruszenie przepiséw obowigzujgcych na uniwersytecie oraz czyn uchybiajgcy godnosci studenta” (roz.2, par. 11 Regulaminu studiéw
UMK) uznajemy:

- Kradziez wtasnosci intelektualnej innych oséb, w tym innych studentéw (plagiat);

- Oszustwo, polegajace na przedtozeniu skradzionej pracy pisemnej jako wiasne;.

W przypadku stwierdzenia takiego czynu w ktorejkolwiek z prac oddanych jako eseje egzaminacyjne z naszego przedmiotu, prowadzacy
wstawia ocene niedostateczna jako koricowg ocene calego egzaminu oraz informuje o zdarzeniu prodziekana ds. studentéw WFiNS, co
rozpoczyna procedure dyscyplinarng. Krotko mowigc, nie warto kopiowac¢ cudzych prac.

2. Tematy prac.

Praca nr 1 (dluzsza): media lokalne

8-10 stronic na temat: ,Media lokalne w moim miescie/regionie”. Praca ma by¢ przedstawieniem tego, jak wyglada lokalny rynek medialny
w rejonie, w ktérym mieszkacie (lokalne prasa / radio / TV / portale internetowe). Powinna ona przyja¢ forme akademickiej rozprawki/
artykutu — z teoretycznym aparatem (trzeba wykazac sie znajomoscia wyktadéw i przede wszystkim lektur). Bibliografia powinna zawiera¢
dodatkowe zrodia (spoza listy do wyktadu) z zakresu mediow lokalnych i Srodowiskowych. Za te prace mozna uzyska¢ 30 punktéw.

Praca nr 2 (kr6tsza): media Srodowiskowe

6-8 stronic na temat: ,Festiwal Piosenki Zotnierskiej w Kotobrzegu oczami mtodziezy studenckiej XXI wieku”. Po wystuchaniu i obejrzeniu
piosenek zotnierskich z FPZ: 1. Napiszcie swoje wlasne wrazenia dotyczace tych piosenek. Jak myslicie, jak wtedy odbierano te piosenki,
sam festiwal, artystow? A jak obieramy to dzis — w Waszym pokoleniu? 2. Wykonajcie research u siebie w domu/rodzinie. Poproscie
swoich rodzicéw i dziadkéw, aby opowiedzieli wam o ich skojarzenia z kotobrzeskim Festiwalem. Jak go wspominajg i pamietajg? Jakie
piosenki wbity sie im w pamie¢? Potem moze wspdlnie obejrzyjcie te fragmenty — i spojrzcie na reakcje starszego pokolenia na owe czasy
i na te utwory. 3. Napiszcie, jakie byly ich reakcje i spostrzezenia w zwiazku z Festiwalem i piosenkami? Co sadza na ten temat? Jak to
wspominajg? Jakich kategorii uzywaja do opowiadania o tych czasach? Chodzi oczywiscie o wszelkie wrazenia — pozytywne, negatywne,
ale tez obojetne. Za te prace mozna uzyskac¢ 20 punktow.

3. Sposob oddania prac:

prace przesytamy na adres: jezmar@umk.pl

praca powinna by¢ podpisana w stopce u gory na 1 stronie

plik przesytany jest wytgcznie w formacie .doc / .docx (NIE przesytamy formatu .pdf)

ponadto przesytany plik nalezy zatytulowac: egzamin.medialokalne.2025.x.ywz.1, gdzie w miejsce ostatnich liter x.ywz wpisujemy wiasne
dane — inicjat i nazwisko (najlepiej bez polskich liter) a cyferka oznacza, o ktérg prace chodzi, czyli gdybym to ja oddawat prace nr 1 (te
dtuzsza), to nazwatbym plik: egzamin.medialokalne.2025.m.jezinski.1.

Uwaga: prace niepodpisane w ten sposéb nie beda sprawdzane ze wszystkimi tego konsekwencjami.

4. Termin oddania prac.
Termin oddania prac: 31.maja 2025

5. Parametry redakcyjne.

czcionka: times new roman 12 lub arial 11
odstep: 1.5

maraines: 2.5

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (1 ECTS):

a. Zajecia dydaktyczne: 15

b.Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online i korespondencji mailowej: 5

c. Czas wymagany na zapoznanie sie z wynikami egzaminu (omoéwienie egzaminacyjnej pracy pisemnej): 5

2.Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do pomysinego zaliczenia przedmiotu (2 ECTS):
a. Zapoznanie sie z podstawowg literaturg przedmiotu: 15

b. Zapoznanie sie z uzupetniajaca literaturg przedmiotu: 5

c. Czas wymagany do przygotowania prac egzaminacyjnych: 30
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_wo1
Ma pogtebiong i uporzadkowang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zna miejsce dyscypliny w systemie nauk i
relacje wobec innych nauk w konteks$cie funkcjonowania i roli spotecznej mediéw lokalnych i Srodowiskowych.

K_W03

Ma uporzadkowang i podbudowana teoretycznie wiedze szczego6towa wiasciwa dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem komunikacji jezykowej i wizualnej, komunikowania, masowego, komunikacji marketingowej przydatnej do
analizowania i omawiania zagadnien typowych dla funkcjonowania mediéw lokalnych i Srodowiskowych.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_Uo01
Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje informacje ze zrédet tradycyjnych i
elektronicznych do analiz tematéw og6lnych i szczegdtowych zwigzanych z mediami lokalnymi oraz Srodowiskowymi.

K_U02
Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobdr oraz stosowanie whasciwych metod i narzedzi badawczych, a takze zaawansowanych
technik informacyjno-komunikacyjnych prezentujgc zagadnienia zwigzane z mediami lokalnymi oraz Srodowiskowymi.

K_U06

Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajgc i oceniajgc rézne opinie i stanowiska pojawiajgce
sie w kontekstach mediow lokalnych i Srodowiskowych oraz dyskutuje o nich.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO01
Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu mediéw lokalnych i Srodowiskowych.

K_K02
Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiega opinii ekspertéw w przypadku trudnosci
z samodzielnym rozwigzaniem probleméw wynikajgcych z funkcjonowania mediow lokalnych i Srodowiskowych.

Metody dydaktyczne
Wyktad

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie
- metody stuzace prezentacji tresci

Metody dydaktyczne podajace
- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
- wyktad problemowy

Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

1. Forma kursu
Nasz cykl spotkan na przedmiocie ,Media lokalne i Srodowiskowe” obejmuje tylko wyktady (15), po ktérych nastepuje zaliczenie w formie
egzaminu.

2. Forma wykfadéw

wyktady odbywaja sie w formie stacjonarne;.

Jezeli bedzie konieczno$¢ podania dodatkowych materiatéw do wyktadéw (jakiegos typu uzupetnienia), to bedg one umieszczane na
Moodle lub Teams.

3. Egzamin
Egzamin ma forme 2 prac pisemnych o charakterze eseju akademickiego. Kazda praca oceniana jest osobno, a suma punktoéw
uzyskanych z tych prac przeliczana jest na egzaminacyjng ocene w skali akademickiej (60% - dst., 80% - db, 90% - bdb).

4. Etyka podczas zajec
a. Uczestnictwo w wykladach jest nieobowiazkowe, jednak warto bra¢ udziat w zajeciach, réwniez tych o formule wyktadu.

b. Osoby uczestniczace w wyktadach musza pamietac, ze decydujgc sie na przyjscie na zajecia nie powinny rozprasza¢ swej uwagi inng
aktywnoscig, choc¢ z r6znych koncepcji socjologicznych i antropologicznych doskonale wiadomo, ze ludzie zachowujg sie w réznorodny,
rowniez dewiacyjny, sposob. Osoba o rozproszonej uwadze lub nadaktywna werbalnie (zajeta prowadzeniem pisaniem komentarzy lub
sms-6w) stanowi podczas wyktadu bardzo zty przyktad dla innych.

c. Szczegoblne niebezpieczenstwo ptynie ze strony dodatkowych urzadzen mobilnych (tabletow, smartfonéw, laptopéw) i mozliwosci, jakie
daja, np. przegladanie stron internetowych podczas wyktadu, czytanie wpisdw na spotecznosciowkach, czy gtupawe $mianie sie do
ekranu. NALEZY UNIKAC TAKIEGO ZACHOWANIA. Urzadzenia te, jesli nie stuzg do notowania wyktadanych tresci, mozna schowaé lub
dla pewnosci wytgczy¢ przed wyktadem.

Przynaleznos$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
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Opis grupy przedmiotoéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2012/13

Dziennikarstwo - Il stopnia - 1 rok - studia stacjonarne - sem. letni (2051-DZ-S2-1-L) 2012/13 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2012/13 2018/19
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2019/20 2024/25
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2025/26
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Ochrona wtasnosci intelektualnej (2401-D-S2-1-OWI)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Protection of intellectual property

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

W czasie zaje¢ prezentowane sg podstawowe zasady i reguly dotyczgce ochrony wlasnosci intelektualnej takie jak: przedmiot, podmiot,
przestanki ochrony, srodki ochrony, odpowiedzialnos¢ prawna. Oprécz powyzszego celem przedmiotu jest ksztattowanie Swiadomosci
zawodowej tworcy w zakresie przystugujgcych praw ochronnych do twoérczosci plastycznej i mozliwosci ich praktycznego egzekwowania
oraz unikania kolizji z prawem. Ponadto nabycie wiedzy wzmacniajacej pozycje tworcy jako strony umoéw autorskich.

Opis:

-Wprowadzenie

-Przedmioty ochrony w prawie wtasnosci intelektualnej.

-Rodzaje instytucji ochronnych i ich znaczenie dla ochrony twérczosci plastycznej.

-Prawo autorskie a prawo wlasnosci przemystowej. - Podstawowe przepisy.

-Znaczenie miedzynarodowej unifikacji prawa.

-Rola srodowiska zawodowego we wzmachnianiu ochrony wlasnej tworczosci.

-Przedmiot prawa autorskiego - definicja i kategorie utworow.

-Podmioty prawa autorskiego - pierwotne i wtérne, oznaczanie autorstwa.

-Autorskie prawa osobiste - tres¢, wkasciwosci, zwiazek z dobrami osobistymi prawa powszechnego.

-Autorskie prawa majatkowe - tres¢, wkasciwosci, szczegodlne rodzaje praw (prawo zalezne, droit de suite, optaty z tytutu kopiowania
utwordéw na uzytek osobisty).

-Korzystanie z utworéw chronionych - pola eksploatacji, ogélne zasady korzystania z utworéw, kategorie uzytkownikéw.

-Dozwolony uzytek utworéw chronionych - licencja ustawowa na korzystanie z utworéw w ramach uzytku osobistego i publicznego.
-Obrét prawami autorskimi - formy obrotu, rodzaje uméw, forma i tre$¢ konieczna uméw, nadzér autorski.

-Prawa pokrewne.

-Ochrona wizerunku, korespondenciji i tajemnicy Zrédet informacji.

-Sciganie naruszen praw autorskich (osobistych i majatkowych) - rodzaje naruszer, dochodzenie roszczeh w ramach odpowiedzialnosci
cywilnej, odpowiedzialnos¢ karna.

-Zbiorowe zarzadzanie prawami autorskimi - idea i cel instytucji -zbiorowego zarzadu, funkcjonowanie organizacji zbiorowego zarzadu.
-Ochrona na podstawie prawa wtasnosci przemystowej - przedmioty ochrony (wynalazek, wzér uzytkowy, wzor przemystowy, znak
towarowy), zasady rejestracii.

Literatura:

-Akty prawne z zakresu prawa witasnosci intelektualnej (polskie ustawy z rozporzgdzeniami wykonawczymi, konwencje miedzynarodowe,
dyrektywy UE iin.).

J. Barta, R. Markiewicz, Prawo autorskie i prawa pokrewne, Warszawa 2013

2. Literatura uzupetniajaca:

J. Barta, R. Markiewicz, Prawo autorskie, wyd. 2, Warszawa 2013

J. Barta, M. Czajkowska-Dabrowska, Z. Cwigkalski, R. Markiewicz, E. Traple, Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz, Warszawa
2011

Metody i kryteria oceniania:

Podstawg uzyskania oceny z przedmiotu jest napisanie testu zaliczeniowego. Test sktada sie z 12 (po 1 pkt) pytan jednokrotnego wyboru
oraz 1 pytania otwartego (4 pkt, 4 pkt za wyczerpujgca odpowiedz, odpowiednio mniejsza liczba pkt zaleznosci od stopnia wyczerpania
tematu w rozwazaniach studenta).

Skala ocen jest nastepujaca:

15-16 pkt - bdb (5);

14 pkt - db+ (4+);

12-13 pkt - db (4);

11 pkt - dst+ (3+);

9-10 pkt - dst (3).

Kryteria oceny odpowiedzi na pytanie otwarte:

- poprawnos¢ definicji zjawiska - 1 pkt;

- poprawnos¢ wskazania probleméw praktycznych wigzacych sie ze zjawiskiem - 3 pkt.

Kryteria oceny odpowiedzi na pytanie otwarte:

- poprawnos¢ definicji zjawiska - 1 pkt;

- poprawnos$¢ wskazania problemoéw praktycznych wigzacych sie ze zjawiskiem - 2 pkt.

Praktyki zawodowe:

brak
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Catkowity naktad pracy studenta
Wyktady: 50 godzin (prowadzenie zaje¢, kontakt z prowadzacym).

Samodzielna praca ze studiowaniem literatury, analiza materiatéw: 60 godzin.

Przygotowanie do egzaminu i sprawdziandw: 40 godzin.

tacznie: 150 godzin.
Efekty uczenia sie - wiedza

Po odbyciu zaje¢ stuchacz:

K_WO06 Zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej
(dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z funkcjonowaniem mediéw (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego).

K_WO05 Zna i rozumie wspotczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem sie i zagrozeniami wynikajgcymi z korzystania z mediéw, ze
szczegO6lnym uwzglednieniem nowych technologii komunikacyjnych.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

Po odbyciu zaje¢ stuchacz:
K_UO01 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje informacje ze Zrédet tradycyjnych i
elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_U05 Komunikuje sie na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym sprawnie postuguje sie normami i
regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych problemoéw z zakresu dziennikarstwa i komunikac;ji
spotecznej; dysponuje ww. umiejetnosciami w rozszerzonym zakresie w odniesieniu do obszaru nowych mediéw.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Po odbyciu zajec¢ stuchacz:
K_KO01 Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu nauk o komunikacji i mediach.

K_K02 Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiega opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.

K_KO06 Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia ré6l zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, np.
rozwijania dorobku zawodowego i podtrzymywania etosu zawodowego.

K_KO07 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia r6l zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, np.
przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad.

Metody dydaktyczne
wyktad

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuaciji
- metody oparte na wspétpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

- metody stuzgce prezentacji tresci

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad konwersatoryjny

- wyktad problemowy

Wymagania wstepne

brak
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2020/21

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2020/21

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:

USOSweb: Szczegoty przedmiotu: 2401-D-S2-1-OWI, w cyklu: <brak>, jednostka dawcy: <brak>, grupa przedm.: <brak>
Strona 2 z 3 15.09.2025 21:08



<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Teorie komunikacji i medidow (2401-D-S2-1-TKiM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim: = Communication and media theories

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Celem zajec jest zapoznanie studentow z teoretycznymi i historycznymi podstawami badan nad mediami oraz ksztalcenie umiejetnosci
krytycznej analizy zjawisk medialnych. Studenci poznajg wybrane koncepcje, m.in. teorie spoteczenstwa masowego, teorie propagandy,
teorie ograniczonego wptywu medidw, teorie normatywne oraz teorie determinizmu technologicznego. Omawiane sg réwniez zagadnienia
zwigzane z algorytmizacja i digitalizacjg rzeczywistosci spotecznej, kulturowej i politycznej. Zajecia majg charakter analityczny i obejmuja
prace z teorig, jej zastosowanie do konkretnych przypadkéw oraz rozwijanie umiejetnosci opisywania i interpretowania wspotczesnych
proceséw medialnych.

Opis:

1. Komunikowanie masowe: podstawowe pojecia. Rola jezyka i kwestia

prawdy w komunikowaniu.

. Teoria spofeczenstwa masowego.

. Teorie propagandy.

. Teorie ograniczonego wpltywu mediow.

. Normatywne teorie komunikowania masowego.

. Krytyczne i kulturowe teorie komunikowania.

. Teorie roli mediéw w zyciu codziennym.

. Determinizm technologiczny, spoteczenstwo sieci.

. Media globalne.

10. Obecne tendencje w komunikowaniu masowym.

Literatura:

McQuail, D. (2020). Teoria komunikowania masowego. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Davis D., Baran S. (2007), Teorie komunikowania masowego. Krakéw: WUJ.

Goban-Klas, T. (2021). Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN.

Jenkins, H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw. Warszawa: WAIP.

Castells, M. (2013). Wiadza komunikacji. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Szpunar M. (2012), Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a repordukowaniem schematow
komunikowania masowego, Warszawa: Wydawnictwo IFiS PAN,

Matecka B., Selekcja informacji w mediach w oparciu o teorie Agendy Setting,

.conversatoria Linguistica”, (10),

Tandoc, E., Lim, Z. W., & Ling, R. (2018). Defining "Fake News". Digital Journalism, 6(2), 137-153.

O©CoO~NOUDWN

Metody i kryteria oceniania:

wyktad: Egzamin pisemny, ocena przyznawana wg przelicznika:
pow. 90% - 5

81-90% - 4,5

71-80% - 4

61-70% - 3,5

51-60% - 3

ponizej 51% - 2

¢wiczenia: 1. Obowigzek uczestnictwa w zajeciach. Dozwolone sg dwie nieobecnosci.

2. Podstawa zaliczenia zajec jest aktywny udziat w zajeciach (30 punktéw), realizacja projektu w grupach (40 punktéw) oraz prezentacji
multimedialnej (30 punktéw).

3. Ocena koncowa z kursu bedzie zalezna od uzyskanej liczby punktéw. W sumie mozna zdoby¢ 100 punktow.

pow. 91 =5
81-90=4,5
71-80=4

61-70 =3,5

51-60 =3
pon.51=2

Praktyki zawodowe:
Nie.

Catkowity nakiad pracy studenta

1. Godziny realizowane z udziatem nauczyciela - 30 h éwiczen, 30 h wykiadu, konsultacje, egzamin (4 ECTS)
2. Czas poswiecony na czytanie tekstow (1 ECTS)

3. Czas pos$wiecony na przygotowanie sie do egzaminu (1 ECTS)

4. Czas poswiecony na przygotowanie projektu (1 ECTS)

5. Czas poswiecony na przygotowanie prezentacji (1 ECTS)

RAZEM 8 ECTS

USOSweb: Szczegoty przedmiotu: 2401-D-S2-1-TKiM, w cyklu: <brak>, jednostka dawcy: <brak>, grupa przedm.: <brak>
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO01 — student zna pojecia, modele i teorie komunikacji i mediéw oraz ich znaczenie w naukach spotecznych i humanistycznych.
K_WO02 — ma uporzadkowang wiedze na temat funkcji medidéw w spoteczenstwie masowym, ich roli w ksztattowaniu opinii publicznej oraz
zaleznos$ci miedzy mediami, polityka i kultura.

K_WO03 — rozumie mechanizmy cyfryzacji, algorytmizacji i personalizacji tresci w mediach, a takze ich konsekwencje spoteczne,
polityczne i kulturowe.

K_W04 — zna wspoiczesne koncepcje dotyczace mediatyzacji zycia publicznego, funkcjonowania rynku medialnego oraz globalizacji
komunikacji.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01 — potrafi analizowac¢ i krytycznie interpretowac rézne teorie komunikacji i medidow, wskazujgc ich zastosowanie w badaniu
wspotczesnych procesow spotecznych.

K_U03 - krytycznie weryfikuje zalozenia teoretyczne w zestawieniu z praktyka dziatania wspotczesnych mediéw.

K_U04 — potrafi opracowac i zaprezentowac¢ wtasne stanowisko na temat roli mediow we wspotczesnym Swiecie, opierajac sie na teoriach
i przyktadach empirycznych.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO01 - student dostrzega znaczenie krytycznego podejscia do tresci medialnych i jest Swiadomy odpowiedzialnosci w korzystaniu z
informacji.

K_KO02 — rozumie wage przeciwdziatania dezinformacji i jest gotéw podejmowac dziatania na rzecz rzetelnej komunikacji w zyciu
spotecznym i zawodowym.

K_KO03 — jest przygotowany do funkcjonowania w srodowisku medialnym opartym na r6znorodnosci kulturowej i technologicznej oraz do
aktywnego udziatu w debacie publicznej.

Metody dydaktyczne

Wyktad informacyjny, wyktad problemowy, studium przypadku, pokaz, metoda problemowa.
Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody stuzace prezentacji tresci

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny
- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace
- studium przypadku

Wymagania wstepne

Brak.
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 9 2019/20z 2024/25
European Credit Transfer System (ECTS) 8 2025/26
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Wspdiczesne spoteczeristwo polskie (2401-D-S2-1-WSP)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Specificity of contemporary Polish society

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=1248

Skrécony opis:

Celem zajec jest zachecenie studentow do dyskusji na temat wspotczesnych problemdw polskiego spoteczenstwa. Odnosza sie one do
bardzo zréznicowanych kwestii, poczynajac od charakterystyki struktury spotecznej poprzez ksztattowanie sie systemu politycznego i
wyborczego oraz ekonomicznych warunkéw egzystencji. Istotnym elementem zaje€ jest takze zachecenie studentéw do wniesienia
wiasnych propozyciji tematycznych do dyskusiji, ktéra powinna dotyczyé kwestii budzacych szczegdlne zainteresowanie opinii publicznej.
Opis:

1. ZAJECIA ORGANIZACYJINE — PRZEDSTAWIENIE ZASAD OBOWIAZUJACYCH NA KURSIE

2. DYNAMIKA DEMOGRAFICZNA POLSKIEGO SPOtECZENSTWA W KONTEKSCIE TRANSFORMACJI — NOWA A STARA
STRUKTURA SPOLECZNA, RUCHLIWOSC WEWNATRZPOKOLENIOWA | MIEDZYPOKOLENIOWA, KLASA SREDNIA, CZY
POZYCJE SPOLECZNA SIE DZIEDZICZY? STARZENIE SIE SPOLECZENSTWA

3. RODZINA W SPOLECZENSTWIE POLSKIM — TYPY RODZIN, NOWE MODELE RODZIN, RODZICIELSTWO, POLITYKA
PRORODZINNA, PROGRAM MAMA 4+, PELNOLETNIE DZIECI MIESZKAJACE Z RODZICAMI, CZY MALZENSTWO WYCHODZI Z
MODY?

4. ZMIENIAJACE SIE WARTOSCI POLAKOW — PODSTAWOWE WYMIARY SPOROW AKSJOLOGICZNYCH, ,WOJNA PQKOLEN“,
PATRIOTYZM | SPOSOBY JEGO ROZUMIENIA, WYMIARY PRZEJAWOW RELIGI W ZYCIU SPOLECZNYM, ROLA KOSCIOLA W
ZYCIU POLAKOW, CZY POLACY SA RELIGIINI?

5. PRZEMIANY ZBIQROWOSCI MIEJSKICH | WIEJSKICH — ZMIANY DEMOGRAFICZNE | EKONOMICZNE MIAST | WSI, NOWE
FORMY AKTYWNOSCI ROLNIKOW, NIEZADOWOLENIE SPOLECZNE ROLNIKOW, GENTRYFIKACJA WSI, METROPOLIE;
REWITALIZACJA MIAST, ,KURCZENIE SIE” MIAST

6. SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE — DOBRO WSPOLNE, KAPITAL SPOLECZNY, DYNAMIKA ROZWOQOJU , TRZECIEGO
SEKTORA", STOSUNEK DO CUDZOZIEMCOW, BUDZET PARTYCYPACYJNY/ OBYWATELSKI, STRAJK JAKO FORMA
AKTYWNOSCI SPOLECZNEJ

7. STOSUNEK POLAKOW DO POLITYKI — DIADA LEWICA — PRAWICA, SYSTEM POLITYCZNY, SYSTEM PARTYJNY, ZAUFANIE DO
PANSTWA | POLITYKI, PARTYCYPACJA WYBORCZA, ALTERNATYWNE FORMY GLOSOWANIA, CZY UDZIAL W WYBORACH
POWINIEN BYC OBOWIAZKOWY?

8. POLSKA GOSPODARKA — RYNEK, ROZWOJ GOSPODARCZY, TYPY RELACJI GOSPODARCZYCH, PODATKI, ,SZARA STREFA”,
PREKARIAT, CZY POLACY SA PRZEDSIEBIORCZY?

9. PROBLEMY SPOLECZNE — PANSTWO OPIEKUNCZE A LIBERTARIANIZM, NEGATYWNE PRAWA DYSTRYBUCJI, PROCESY
MARGINALIZACJI SPOLECZNEJ, UBOSTWO, WYKLUCZENIE SPOLECZNE, BEZROBOCIE, MIGRACJE ZAROBKOWE,?

10. ZDROWIE PUBLICZNE — SLUZBA ZDROWIA | JEJ KRYZYS, STAN ZDROWIA POLAKOW, NIEPELNOSPRAWNOSC, WALKA Z
OTYLOSCIA DZIECI, E-PACJENT, PRYWATYZACJA StUZBY ZDROWIA, CZY POLACY SA FIT?

11. EDUKACJA, NAUKA | SZKOLNICTWO WYZSZE —TYPY | FUNKCJE EDUKACJI, NIEROWNOSCI EDUKACYJNE, CECHY ]
SYSTEMU EDUKACYJINEGO W POLSCE, NIZ DEMOGRAFICZNY | JEGO KONSEKWENCJE, ZMIANY NA UCZELNIACH WYZSZYCH,
6-LATKI W SZKOLE, CZY LIKWIDACJA GIMANZJOW BYtA POTRZEBNA?

12. SPOLECZENSTWO INFORMACYJNE — CECHY SPOtECZENSTWA INFORMACYJINEGO | JEGO BUDOWA W POLSCE, DOSTEP
DO INTERNETU W POLSCE, BEZPIECZENSTWO W SIECI, MOWA NIENAWISCI, WYKLUCZENIE CYFROWE

13. MEDIATYZACJA ZYCIA SPOLECZNEGO — CELEBRYTYZACJA, MEDIATYZACJA CODZIENNOSCI, MEDIATY_ZAC_JA’ZALOBY
SMOLENSKIEJ, (SOCIAL)MEDIATYZACJA, INFLUENCERZY, FAKE NEWS, PATOSTREAMING, FoMO, CZY MOZNA ZYC BEZ
MEDIOW?

14. KULTURA POLAKOW — CZAS WOLNY POLAKOW: MUZYKA, FILM, KSIAZKA, SZTUKA, KULINARIA, CZY KULTURA DZIELI
POLAKOW?

15. PODSUMOWANIE ZAJEC. KOLOKWIUM
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Literatura:

Andrejczuk M. 2017. Prekariat a pokolenie Y. Zjawisko preryjnosci mtodych pracownikéw. ,Kultura i Rozwoj” 2(3).

Bienkowska I., M. Kitlinska-Krdél. 2017. Rodzina w $wietle danych demograficznych w Polsce i w Europie. ,Zeszyty Naukowe Politechniki
Slaskiej Organizacja i Zarzadzanie” 112.

Brzezinski K. 2020. Niechciane prawo do miasta? — kilka uwag o pozornosci i uwarunkowaniach partycypacji w Polsce. ,Studia
Regionalne i Lokalne” 2(80).

Czakon P. 2016. Zaangazowani czy obojetni? Aktywnos¢ spoteczna i polityczna mtodych Polakdw. ,Zeszyty Naukowe Politechniki
Slaskiej: Organizacja i Zarzadzanie” 95.

Czerski W.M. 2020. Wykluczenie cyfrowe jednym z probleméw edukacji doby cyfrowej. ,Rozprawy Spoteczne” 14(3).

Domanski H. 2017. Zwigzek wynikéw egzaminu maturalnego z pochodzeniem spotecznym i regutami merytokraciji. ,Edukacja” 3(142).
Domanski H. 2020. Ruchliwos¢ spoteczna i wzory zawierania matzenstw w Polsce. ,Studia BAS” 2(62).

Dziekan J. 2018. Od rytuatu do konfliktu: mediatyzacja zatoby posmolenskiej. Gdansk: Katedra Wyd. Naukowe.

Gaszcz M. 2018. Rola programu Rodzina 500+ w procesie redukcji zagrozenia ubdstwem i wykluczeniem spotecznym w Polsce. ,Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu”.

Giza A., Sikorska M. (red.). Wspéitczesne spoteczeristwo polskie. Warszawa: PWN.

Gutowska K., P. Kwiecinski. 2016. Wartosci zwigzane z zywno$cig i zywieniem mtodych Polakow aktywnych zawodowo o stabilnej sytuacii
finansowej. ,Handel wewnetrzny” 6(365).

Janicka K., K.M. Stomczynski. 2014. Struktura spoteczna w Polsce. Klasowy wymiar nieréwnosci. CEJSH vol. 63 (LXIII).

Korycki M. 2017. Alternatywne techniki glosowania a frekwencja wyborcza. ,Studia Wyborcze” XIII.

Kotowska I.E.. (2021). Zmiany demograficzne w Polsce — jakie wyzwania rozwojowe przyniosg? Warszawa: Fundacja Batorego.
Lesniowska-Gontarz M. 2017. Wzrost wydatkéw na ochrone zdrowia a perspektywa rozwoju prywatnego sektora. ,Prace Naukowe
Akademii im. Jana Dlugosza w Czestochowie” XI.

tuszczyszyn A., A. Chotodecka. 2016. Nieréwnosci i rozwarstwienie spoteczne jako dylematy spoteczenstwa zdolnego do przetrwania.
.Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 443

Musiat-Malago M. 2017. Przestrzenne zréznicowanie kurczenia sie miast w Polsce. ,Prace naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu” 467.

Szlendak T., K. Olechnicki. 2017. Nowe praktyki kulturowe Polakéw. Megaceremonialy i subSwiaty. Warszawa: PWN.

Metody i kryteria oceniania:

» obecnos¢ — dopuszczalne sg dwie nieobecnosci, dwie kolejne to -2 pkt kazda. Student/ka moze jednak odrobi¢ te nieobecnosci,
przychodzac na dyzur z konspektem tekstdw obowigzkowych w celu odpytania z tematyki zaje¢, najpdzniej miesiac po terminie
nieobecnosci;

» aktywnos¢ — na kazde zajecia studenci zobowigzani sg do przeczytania literatury obowiazkowej, ktérej tematyka bedzie poddana
dyskusiji. Liczba uzyskanych punktéw 1 lub 2 pkt za kazde merytoryczne zajecia. Maksymalnie 26 pkt. W semestrze przewidziane sg
réwniez wejscidwki. Niezaliczenie wejsciowki bgadz nieobecnos¢ to —3 pkt. Wejscibwke mozna poprawi¢ w ciggu miesigca od jej oddania;
* prezentacja — w semestrze student/ka przygotowuje prezentacje multimedialng na uzgodniony wczesniej z prowadzaca temat (konspekt
na tydzien przed prezentacja). Maksymalnie 24 pkt;

» kolokwium — na ostatnich zajeciach studenci piszg kolokwium. Maks. 30 pkt. Aby zaliczy¢ zajecia nalezy zda¢ kolokwium przynajmniej na
51%.

W celu zaliczenia przedmiotu kazdy musi zdoby¢ punkty z wszystkich trzech elementéw (aktywnosé, prezentacja, kolokwium).

PUNKTY OCENA
Do 40 2,0
41-483,0

49 - 56 3,5
57-644,0
65-724,5
73-805,0

Praktyki zawodowe:
nie dotyczy
Catkowity nakiad pracy studenta

1. Godziny realizowane z udziatem nauczycieli - obecnos$¢ na zajeciach + konsultacje - 2 ECTS (60h)
2. Czas poswiecony na przygotowanie prezentacji - 0,5 ECTS (15h)

3. Czas wymagany do przygotowania sie do kolokwium - 1 ECTS (30h)

4. Czas wymagany do przygotowania sie do zaje¢ - 0,5 ECTS (15h)

Suma: 4ECTS (120h)

Efekty uczenia sie - wiedza

K_W04 - Ma wiedze na temat réznych zjawisk i proceséw spotecznych wystepujacych w spoteczeristwie (S2A_WO04)
Student definiuje zjawiska spoteczne wystepujgce w spoteczeristwie polskim. Student objasnia determinanty zjawisk spotecznych
wystepujacych w spoteczenstwach.
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Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01 - Potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska

kulturowe, polityczne, spoteczne, ekonomiczne i wszelkie inne

przynalezace do sfery fenomendw spotecznych w ramach wspotczesnego spoteczenstwa polskiego. Interpretuje i wyjasnia wzajemne
relacje miedzy zjawiskami spotecznymi we wspéiczesnym polskim spoteczenstwie (S2A_U01)

K_UO02 - Posiada umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy teoretycznej

do opisu i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw

i zjawisk spotecznych w Polsce; formutuje wiasne opinie, zachowujgc
krytycyzm w doborze danych i metod analizy (S2A_U02)

K_UO03 - W oparciu o wtasciwie zanalizowane przyczyny i przebieg
proceséw i zjawisk spotecznych w Polsce, formutuje wiasne opinie (S2A_U03)

K_U04 - Wykorzystujac metody i narzedzia wtasciwe nauce o mediach

i komunikacji spotecznej, potrafi prognozowac i modelowac

ztozone procesy spoteczne oraz ich praktyczne skutki

obejmujace zjawiska z roznych obszarow zycia spotecznego w Polsce (S2A_U04)

K_U10 - Posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania wystgpien

ustnych w jezyku polskim (S2A_U10)

Student wykorzystuje przyswojong teorie do zbadania jak poszczegdlne zjawiska wplywajg na siebie nawzajem. Student formutuje opinie
dotyczace zjawisk, procesow, relacji we wspoétczesnych spoteczenstwach z naciskiem na polskie.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO02 - Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze, doskonali
umiejetnosci i poszerza ich spektrum, wzbogacajac je
o wymiar interdyscyplinarny (S2A_KO06)

K_KO06 - Odgrywa aktywna role w spoteczenstwie, ma potencjat

stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw (S2A_KO05

S2A_KO07)

W oparciu o uzyskang wiedze student nabywa kompetencje spoteczne, przydatne m.in. w dziatalnosci zawodowej. Jest jednostka
aktywng w warunkach globalizacji. Student wskazuje sposoby rozwigzan probleméw zwigzanych z uzytkowaniem mediow.

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

Metody dydaktyczne poszukujace

- ¢wiczeniowa

- klasyczna metoda problemowa

- obserwaciji

- studium przypadku

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

znajomo$¢ podstawowych katagorii socjologicznych
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2012/13

Dziennikarstwo - Il stopnia - 1 rok - studia stacjonarne - sem. letni (2051-DZ-S2-1-L) 2012/13 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2 (2401-D-s2-1) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:

USOSweb: Szczegoty przedmiotu: 2401-D-S2-1-WSP, w cyklu: <brak>, jednostka dawcy: <brak>, grupa przedm.: <brak>
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<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2012/13 2024/25
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2025/26
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Badania i strategie w brandingu (2401-D-S2-1-BPR-BSB)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Research and branding strategies

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia majg za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania marki. Na kolejnych spotkaniach beda
poruszane zagadnienia kluczowe dla zrozumienia brandingu i umiejscowienia go w procesie budowania tozsamosci catej organizacii.
Opis:

1. Zajecia wprowadzajace

2. Branding - podstawowe kategorie

3. Procesy badawcze w brandingu - wprowadzenie

4-7. Badania - zajecia warsztatowe

8. Procesy strategiczne - wprowadzenie

9-13. Strategie - zajecia warszatowe

14. Prezentacje projektéw zaliczeniowych

15. Prezentacje projektéw zaliczeniowych + podsumowanie kursu

Literatura:

Wheeler Alina. 2012. Kreowanie marki. Warszawa: PWN.

Aaker David A. 1996. Building Strong Brands. London: Pocket Books.

Blanchard Olivier. 2011. Social Media ROI: Managing and Measuring

Social Media Efforts in Your Organization. New York: Que.

Croft Robin. 2013. Blessed are the geeks: An ethnographic study of consumer networks in social media, 2006—-2012. ,Journal of Marketing
Management”, vol. 29, Nos. 5-6, 545-561.

Doskonalenie strategii. 2006. "Harvard Business Review".

Hampf Anders, Lindberg-Repo Kirsti. 2011. Branding: The Past, Present, and Future: A Study of the Evolution and Future of Branding.
Helsinki: Haken School of Economics.

Ots Mart (ed.). 2008. Media Brands and Branding. Jonkoping: JIBS.

Sedno zmian. 2008. "Harvard Business Review".

Sprawna i efektywna organizacja. 2007. "Harvard Business Review".

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnos¢ na zajeciach (réwniez online) jest obowigzkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie nieobecnosci.
Trzecig nieobecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobi¢. Czwarta nieobecno$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach nie podnosimy reki, kiedy chcemy co$ powiedzie¢. Mozecie Panstwo zabiera¢ gtos, kiedy macie co$ warto$ciowego do
powiedzenia. Nie méwimy jeden przez drugiego, nie przekrzykujemy sie, i szanujemy opinie innych dyskutantow.

3. Na zajeciach nie korzystamy z telefonéw komdrkowych, tabletéw, komputeréw w celach innych niz te zwigzane z zajeciami.

Na ocene ostateczng skladajg sie trzy sktadniki:
1. Aktywnos$¢ podczas prac projektowych (30 punktow)
2. Projekt (30 punktéw): przygotowanie badan i strategii marki

Punktacja:

Do 50% — 2

Od 51% — 3

Od 61% — 3,5

Od71% -4

Od 81% — 4,5

0d91% -5

Catkowity naktad pracy studenta

4 ECTS

2 - godziny kontaktowe

2 - za prace wlasng studenta, ktérg student wykonuje przygotowujac sie do zajec¢ i w trakcie zaje¢ w wymiarze 30 godzin, jesli praca
wiasna wymaga wigcej niz 30 godzin przygotowan (np. ze wzgledu na formy dydaktyczne wykorzystywane na zajeciach)

Efekty uczenia sie - wiedza
K_W06, K_W15 - Student posiada rozszerzong wiedze z zakresu procesu brandingu i badania marek - S2A_W03, S2A_W05
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U02, K_U15 - Student potrafi wykorzysta¢ wiedze w procesie tworzenia strategii marek i zarzadzania ich tozsamoscia. Student posiada
specjalistyczng umiejetnos¢ prowadzenia badan nad markami i projektowania strategii marek. - S2A_U02

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_K03, K_K04, K_K07, K_KO08 - Student jest przygotowany do pracy w zespole zarzadzajagcym wdrozeniem strategii marki i
zarzgdzaniem procesem zmiany w organizacji - S2A_K02, S2A_K03, S2A_KO05, S2A_KO07.
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Metody dydaktyczne
case studies, dyskusja, prezentacje multimedialne, projekty
Metody dydaktyczne podajace
- opis
- wyktad konwersatoryjny
Metody dydaktyczne poszukujace
- éwiczeniowa
- projektu
- studium przypadku
Przynaleznos$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | rok s2- specjalnosci (2401-D-s2-1-S) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2019/20
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