KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Dziennikarstwo muzyczne (2401-D-S1-3-DNM-DM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Music journalism

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Celem konwersatorium jest zwrécenie uwagi na te aspekty dziennikarstwa, ktére wigzg sie z kategoriami muzyki, stuchania oraz
rozmawiania, wypowiadania sie i pisania o muzyce. Traktujemy muzyke jako wazny element komunikacji na poziomie interpersonalnym
(miedzyludzkim) a przede wszystkim masowym, poprzez jej ciagta obecnos¢ w mediach. Zajecia sg préba uchwycenia r6znorodnych
aspektow pisania 0 muzyce, a wiec dziennikarstwa muzycznego. Sprébujemy poznac (a moze i zrozumiec) to zjawisko, rozmawiajgc o
dzwiekach, artystach, ich dokonaniach i umiejscawiac tresci z nig zwigzane w kontekstach pisania o muzyce i sprawach z nig zwigzanych.
Gléwne dziennikarskie formy gatunkowe, do ktérych siegniemy na zajeciach to: recenzja, komentarz/dyskusja grupowa, reportaz, artykut/
feature, wywiad, sylwetka/portret, sprawozdanie, felieton.

Opis:

Program konwersatorium

1. Wprowadzenie

— program zajec

— wymagania

— efekty ksztatcenia

2. Elementy teorii muzyki — podstawowe pojecia przydatne w dziennikarstwie muzycznym
— dlaczego muzyka sprawia nam przyjemnos¢

— teoria muzyki: podstawowe pojecia (tempo, dynamika, podziat rytmiczny)

— gatunki muzyczne: podziaty, typologie

Stuchanka:

ABBA ,Arrival”

Dave Brubeck Quartet , Time Out”

Scott Walker ,Scott”

3. Troche technologii

— krotka historia muzyki popularnej i przemystu muzycznego
— od watka woskowego do pliku cyfrowego

— o istotnej roli ptyty gramofonowej

— na czym stuchano muzyki dawno temu

Stuchanka:

Pink Floyd , The Dark Sde of the Moon”

Kraftwerk “Trans Europa Express”

Frankie Goes to Hollywood “Welcome to the Pleasuredome”

4. Czym jest dziennikarstwo muzyczne A

— czym jest dziennikarstwo Srodowiskowe

— dziennikarstwo muzyczne jako dziennikarstwo srodowiskowe

— odmiany dziennikarstwa muzycznego (tres¢, forma, odbiorcy, media)

— czasopisma muzyczne na Swiecie

— dziennikarze muzyczni na $wiecie: W.Connover, J.Peel, L.Banks, S.Reynolds
Stuchanka:

King Crimson ,Red”

Devo ,Q: Are We Not Men”

Japan ,Tin Drum”

5. Dziennikarstwo muzyczne w Polsce (PRL, RP) A

— poczatki polskojezycznego dziennikarstwa muzycznego

— dziennikarstwo muzyczne w PRL

— dziennikarstwo muzyczne w Il RP

— czasopisma muzyczne w Polsce

Czytanka:

Baran Dariusz. ,Media muzyczne w Polsce po 1989 roku — skad, dokad?” W: Parus Magdalena, Trudzik Artur (red.), ,Media jako
przestrzenie muzyki”. Gdarsk, 2016

Sankowski Robert, Krétka historia polskiej prasy muzycznej (https://kultura.onet.pl/muzyka/gatunki/rock/krotka-historia-polskiej-prasy-
muzycznej/4jerOkq)

Stuchanka:

Niebiesko-Czarni , Twarze”

Lech Janerka ,Historia Podwodna”

Apteka ,Urojone cate miasta”
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6. Dziennikarstwo muzyczne w Polsce (PRL, RP) c.d. O wybranych dziennikarzach i tekstach A
Dziennikarze radiowi:

Piotr Kaczkowski, PR3: https://www.youtube.com/watch?v=cQal3W4LRd4&t=2s

Marek Niedzwiecki, LP3: https://www.youtube.com/watch?v=R64S1mp4jhw

Tomasz Beksinski, PR3: https://www.youtube.com/watch?v=21DnHtUt8y8

Grzebatkowska Magdalena. ,Beksifscy. Portret podwojny”. Krakow, 2014

Dziennikarze prasowi: ,Magazyn Muzyczny”, ,Jazz”, ,Non Stop”, ,Brum”, ,Tylko Rock”, ,Noise”, ,Lizard", ,Glissando”, ,Gazeta
Magnetofonowa”

Stuchanka:

Niemen ,Aerolit”

Morawski, Waglewski, Nowicki, Hotdys ,Swinie”

Kury ,Polovirus”

7. Czego stuchasz? p.1
— zadanie nr 2 — prezentujemy wiasne upodobania muzyczne

8. Czego stuchasz? p.2
— zadanie nr 2 — prezentujemy wfasne upodobania muzyczne

9. O gustach sie (nie)dyskutuje? O wartosciach tez nie, ale o arcydzietach — tak A

— muzyka popularna a klasy spoteczne

— dyskusja grupowa o gustach muzycznych

— banki, w ktérych funkcjonujemy

— top 10 najlepszych ever

— radiowe topy wszechczasow

Zadanie domowe: zastandw sie nad top 5 swoich albuméw lub piosenek

Czytanka:

Cyrek Barbara, Dziwak Ewelina. ,Muzyczne uwiktania tozsamosci”. Kultura Wspotczesna, 3/2017
Hornby Nick. ,Wiernos¢ w stereo”. Poznan, 1996

Libera Antoni. ,Modern Jazz Quartet”. NaGtos, 18/19, 1995

t achecki Lukasz. ,Popowa rewolucja juz sie wydarzyta”. Krytyka Polityczna, 2023. https://krytykapolityczna.pl/kultura/porcys-popowa-
rewolucja-juz-sie-wydarzyla-rozmowa-z-borysem-dejnarowiczem/

Maj Bronistaw. ,a-C-D-F-a-C-E...". NaGlos, 18/19, 1995

Reynolds Simon. ,Retromania”. Warszawa, 2018. Roz. 2 ,Pamiec¢ absolutna”

Stuchanka:

Henry Cow “Legend”

Simple Minds ,Sparkle in the Rain”

SBB “Follow My Dream”

Steven Wilson “Hand.Cannot.Erase”

10. Recenzje muzyczne A

— recenzja muzyczna jako gatunkowa forma dziennikarska

— pomiedzy opisem a oceng

— przyktady recenzji prasowych

Czytanka:

Shapiro Peter. ,Fela Kuti”. W: Young Rob (red.). ,Muzyka. Przewodnik Krytyki Politycznej”. Warszawa, 2012
Wolny-Zmorzynski Kazimierz, Kaliszewski Andrzej, Furman Wojciech. ,Gatunki dziennikarskie”. Warszawa, 2006. Roz. lll, 6 ,Recenzja”
Stuchanka:

Fela Kuti “Gentlemen”

Sun Ra “Atlantis”

Brian Eno, David Byrne “My Life in the Bush of Ghosts”

11. O wizualnosci w dziennikarstwie muzycznym A

— kategoria wizualnosci

— 0 patrzeniu na nieruchome obrazy (zdjecia, oktadki, plakaty)
— 0 patrzeniu na ruchome obrazy (teledyski, filmy)

— jak analizowac teledyski muzyczne

— podstawowe kategorie analityczne

— praca analityczna na wybranych przyktadach

Czytanka:

Rose Gillian. ,Interpretacja materiatow wizualnych”. Warszawa, 2010; roz. 3
Ogladanka:

The Buggles “Video Killed the Radio Star”

ABC ,The Look of Love”

Ultravox “Vienna”

12. Teledyski muzyczne A
— praca analityczna na przyktadach wybranych przez uczestnikow zaje¢
Zadanie domowe: przygotuj swoje ulubione teledyski — mozesz je zaprezentowac w trakcie zajec¢ i bedziemy o nich rozmawiac

13. Filmy muzyczne A

— spojrzenie krytyczne na film muzyczny

— filmy dokumentalne i fabularne

— dyskusja nad wybranym filmem

Gnoinski L., Stota W. 2010 “Beats of Freedom — zew wolmosci”
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14. Omowienie zadania nr 3, p.1
15. Omoéwienie zadania nr 3, p.2
Literatura:

Przydatne lektury:

Backer Chris. ,Studia kulturowe”. Krakow, 2005

Brylewski Robert, Ksiezyk Rafat. ,Kryzys w Babilonie. Autobiografia”. Krakéw, 2012

Brzozowicz Grzegorz, Lobodzinski Filip. ,Sto piyt, ktére wstrzgsnety Swiatem. Kronika czaséw popkultury”. Warszawa, 2000
Budzynska-tazarkiewicz Magdalena, Gajda Krzysztof (red.), ,Nowe stowa w piosence”. Poznan, 2017
Budzynski Tomasz. ,Soul Side Story”. Poznan, 2011

Castaldo Gino. ,Ziemia obiecana. Kultura rocka 1954-1994". Krakéw, 1997

Cox Christoph, Daniel Warner (red.). “Kultura dzwieku. Teksty o muzyce nowoczesnej”. Gdansk, 2010
Cutler Chris. ,O muzyce popularnej’. Warszawa, 1999

Drosser Christoph. ,Muzyka: daj sie uwies¢!” Warszawa, 2011

Grzebatkowska Magdalena. ,Beksifscy. Portret podwojny”. Krakéw, 2014

Gwizdalanka Danuta. ,100 lat z dziejow polskiej muzyki”. Krakéw, 2018

Hornby Nick. ,Wierno$¢ w stereo”. Poznan, 1996

Jarniewicz Jerzy. ,All You need is Love. Sceny z zycia kontrkultury”. Krakéw, 2016Kasprzycki Remigiusz. ,Dekada Buntu”. Krakow, 2013
Kotakowski Leszek. ,Legenda o cesarzu Kennedym: nowa dyskusja antropologiczna”. Zeszyty
Literackie, 19/1987 (i p6zniejsze przedruki w ,Mini wyktadach...”)

Ksiezyk Rafat. ,Dzika rzecz. Polska muzyka i transformacja 1989-1993". Wotowiec, 2020

Kydrynski Lucjan. ,Gershwin”. Krakéw, 1987

Lada Tomasz. ,Zagrani na Smier¢. Mroczne Sciezki polskiego undergroundu”. Wotowiec, 2020

Libera Antoni. ,Modern Jazz Quartet”. NaGtos, 18/19, 1995

Lizut Mikotaj. ,Punk Rock Later”. Warszawa, 2003

Maj Bronistaw. ,a-C-D-F-a-C-E...". NaGlos, 18/19, 1995

Makowski Mirostaw, Michat Szymanski. ,Obok albo ile procent Babilonu?” Katowice, 2010

Parus Magdalena, Trudzik Artur (red.), ,Media jako przestrzenie muzyki”. Gdansk, 2016

Piekarczyk Marek, Gnoinski Leszek. ,Zwierzenia kontestatora”. Krakow, 2014

Reynolds Simon. ,Retromania”. Warszawa, 2018

Rose Gillian. ,Interpretacja materiatow wizualnych”. Warszawa, 2010

Savage Jon. ,1966. Rok, w ktérym eksplodowata dekada.” Warszawa, 2019

Stanko Tomasz, Ksiezyk Rafat. ,Desperado. Autobiografia”. Krakéw, 2010

Storey John. ,Studia kulturowe i badania kultury popularnej”. Krakéw, 2003

Strinatti Dominic. ,Wprowadzenie do kultury popularnej”. Poznan, 1998

Szatasek Filip. ,Jak pisa¢ o muzyce. O wolnym stuchaniu”. Gdansk, 2015

Tyrmand Leopold. ,U brzegéw jazzu”. Warszawa, 2008

Young Rob (red.). ,Muzyka. Przewodnik Krytyki Politycznej”. Warszawa, 2012

Wilczynski Michat. ,Polski rock progresywny. Przewodnik”. Sosnowiec, 2008

Witkowski Grzegorz. ,,Grunt to bunt. Rozmowy o Jarocinie”. Poznan, 2011

Wolny-Zmorzynski Kazimierz, Kaliszewski Andrzej, Furman Wojciech. ,Gatunki dziennikarskie”. Warszawa, 2006.

— czasopisma muzyczne:

Lizard

Noise

Glissando

Ruch Muzyczny

Audiosfera. Koncepcje — Badania — Praktyki

— numery tematyczne pism:
AVANT 3/2020

Kultura Wspotczesna 3/ 2017
Kultura Wspotczesna 2/ 2021

- kanaly muzyczne (recenzje, porady, felietony, rankingi)

Rick Beato https://www.youtube.com/c/RickBeato

(serie: “What makes this song great”, “Interviews”)

Andy Edwards https://www.youtube.com/c/AndyEdwardsDrummer

Beat It https://www.youtube.com/c/Beatlttv

Guitar Stories: https://www.youtube.com/c/GuitarStories

Johny Ray https://www.youtube.com/channel/lUCF1QtMvHOhEhvNt-4V9qcBA
Discogs: https://www.discogs.com

Rate Your Music: https://rateyourmusic.com

Louder: https://www.loudersound.com

Pitchfork: https://pitchfork.com

All Music Guide: https://www.allmusic.com

Prog Archives: www.progarchives.com

Metody i kryteria oceniania:

Catosciowe zaliczenie konwersatorium przybiera postac rozliczenia punktowego, w ktérym liczg sie: (1) indywidualna aktywnos¢ podczas
zaje¢ oraz (2) wykonanie wtasnych dziennikarskich dziatar indywidualnych.

1. Aktywnos$c¢ na zajeciach oceniana w skali punktowej: wypowiedzi powinny dotyczy¢ tematyki poruszanej na danych zajeciach, bazujac
na lekturach proponowanych do zaje¢ (czytanki). Za dane zajecia mozna uzyskac 1 lub 2 punkty w zaleznosci od jakosci i relewancji
wypowiedzi. Punkty za aktywno$¢ mozna uzyskac na zajeciach oznaczonych A w programie zajec.

Na zajecia warto przynies¢ znalezione przez siebie nagrania (wystarczy znalez¢ je w sieci) lub/oraz fragmenty z czasopism muzycznych
(np. wywiady, artykuty, recenzje) drukowanych lub internetowych jako ilustracje danego tematu. Warto tez zapoznac sie z proponowanymi
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do zaje¢ materialami muzycznymi (stuchanki).

2. Wykonanie trzech Zadan — dziatari dziennikarskich. W ramach zaje¢ kazdy Uczestnik jest zobowigzany do przygotowania trzech Zadan.
Kazda z tych prac ma by¢ oryginalnym dzielem autorskim, prezentowanym pod lub podpisanym imieniem i nazwiskiem. Pamietajcie o tym
na kazdym etapie pracy nad zadaniami.

Zadanie 1: recenzja / artykut

Krytyczny artykut na temat danego wykonawcy (dokonania artystyczne) i recenzja jego/jej ptyty. Praca ma mie¢ charakter work-in-
progress: od wstepnego zaznajomienia sie z dzietem fonograficznym poprzez dogtebng prace nad sama plytg i karierg artysty, ktory jg
nagrat. Jej celem bedzie napisanie wiekszego artykutu o jakim$ wykonawcy, ktérego punktem wyjscia bedzie recenzja ptyty. Oznacza to,
ze nalezy zaznajomi¢ sie z dang plyta, podejs¢ do niej krytycznie, napisac recenzje, a nastepnie zaznajomic sie z biografig i karierg
danego wykonawcy i innymi ptytami tej osoby. Do dziet ptytowych i innych dokonan nalezy podejs¢ z krytycznym dystansem, czyli
przedstawiamy analize dyskursywng utworow, ptyt, teledyskéw. Forma recenzji zaklada, ze nie nalezy stroni¢ od osobistych ocen, ale
oceny te nalezy uzasadni¢, wykorzystujac aparat krytyczny stosowany do analiz komunikatow muzycznych (poznajemy go na zajeciach).
Ptyta do zrecenzowania bedzie przydzielana kazdemu Uczestnikowi/Uczestniczce zaje¢ indywidualnie w drodze losowania na zajeciach nr
1.

Praca nad Zadaniem 1 przebiegac bedzie w 2 etapach:

Etap 1: po wylosowaniu ptyty nalezy jej odstuchaé (raz, moze dwa) i napisa¢ pierwsze wrazenia w dowolnej formie — nie jest konieczne
stosowanie aparatu krytycznego i recenzyjnego, mozna oddac tu swoje emocje, skojarzenia, oceny. Mozecie naturalnie uzy¢ aparatu
krytycznego i postugiwac sie odpowiednim jezykiem, jednak na tym etapie pracy nie to jest celem zadania. Jezeli nie znacie danego
wykonawcy lub konkretnej ptyty — prosze nie szukajcie informacji na ten temat! Chodzi o pierwsze wrazenie, ktére wywota w Was
recenzowana piyta i tylko jej muzyczna zawarto$¢. Napiszcie to, co przyjdzie Wam do gtowy — chodzi o $wiezo$¢ spojrzenia i wrazen.
Forma: dowolna, moze to by¢ szkic, felieton, komentarz

Objetos¢: 1-2 strony

Termin oddania tej refleksji: zajecia nr 2

Etap 2: szukamy informacji o plycie, detalach nagrania (muzycy, studio, oktadka, realizacja etc.). Na ogét sg one fatwo dostepne w sieci.
Piszemy recenzje, uwzgledniajgc aparat krytyczny poznany na zajeciach (gatunki, teoria muzyki, teksty utworoéw, elementy wizualne), a
dodatkowo zapoznajemy sie z biografig artysty i jego/jej karierg. Pamietajmy, ze czesto taka osoba miata kariere toczaca sie wiele lat i
mogto dojs¢ do réznych stylistycznych zmian w wykonywanej przezen muzyce. W artykule uwzglednic¢ nalezy kwestie dotyczace samej
recenzowanej piyty, ale tez dziatania promocyjne wykonawcy, teledyski, a inne ptyty artysty poréwnac nalezy z ptytg wylosowang do
zrecenzowania. Podkresicie tez, za co mozna cenic¢ tego artyste, a za co nie ceni¢. Pokazcie, jaki jest Wasz stosunek do tego wykonawcy.
Forma: ustrukturyzowana, potgczenie form gatunkowych: artykut/feature, recenzja, sylwetka, esej

Objetos¢: ok. 10 stron

Termin oddania artykutu: zajecia nr 10

Punkty mozliwe do uzyskania: 20

Zadanie 2: wystapienie na zywo

Przygotowujemy krétkie sprawozdanie/prezentacje z tego, czego zazwyczaj stuchamy, czyli dzielimy sie tym, co nas w muzyce zachwyca i
oczarowuje. Przygotuj krotkie oméwienie tego, czego lubisz stuchac najbardziej (artysci, piosenki, plyty) i zaprezentuj w postaci krétkiej
wypowiedzi. Jezeli nie stuchasz muzyki, to nalezy takze o tym opowiedzie¢. Forma prezentacji: wypowiedz ustna / prezentacja podczas
zaje¢, ilustrowana wybranymi przez Ciebie dzwiekami. Forma gatunkowa: felieton, esej, szkic.

Dlugos¢: do 6 minut

Termin prezentacji: zajecianr 7 8

Punkty mozliwe do uzyskania: 10

Zadanie 3: reportaz

Dziennikarz muzyczny w terenie, czyli reportaz muzyczny, dotyczacy muzyki i jej miejsca w praktykach codziennosci w Twoim $rodowisku
rodzinnym. Celem jest przeprowadzenie wywiadow z rodzicami lub dziadkami, starszym rodzenstwem i rodzina, dotyczacych
r6znorodnych aspektéw stuchania muzyki, jej potencjatu spotecznego, jej istotnosci dla poszczegolnych oséb. Nalezy zatem wykonaé
research u siebie w domu/rodzinie. Poproscie kilkoro os6b ze swojej rodziny, aby opowiedzieli wam o ich wspomnieniach dotyczacych
stuchania muzyki w czasach, kiedy dorastali, byli na studiach, zaczynali prace. Jak to wspominajg i co pamietajg? Jakie piosenki/zespoty
whity sie im w pamiec¢? Jakich no$nikéw do stuchania uzywali? Jakie media byly dla nich wazne? Kiedy to byto? Jakie mieli praktyki
zwigzane z ,konsumowaniem” muzyki? Moze wspélnie obejrzyjcie jakies teledyski, czy fragmenty programow tv i spéjrzcie na reakcje
starszego pokolenia na owe czasy i na te utwory. Jakie sg ich reakcje i spostrzezenia w zwigzku z muzyka z tamtych czaséw? Jak to
wspominajg? Jakich kategorii uzywaja do opowiadania o tych czasach? Chodzi oczywiscie o wszelkie wrazenia — pozytywne, negatywne,
obojetne. Wywiady takie stanowi¢ beda podstawe do przygotowania reportazu dziennikarskiego. Trzeba go przedstawi¢ jako nagranie
(plik dzwiekowy lub video), ktére moze by¢ ilustrowane muzyka. Powinien on zawiera¢ elementy felietonu, eseju i komentarza.

Dlugos¢: do 15-20 minut.

Termin oddania: zajecia nr 13

Punkty mozliwe do uzyskania: 20

Uwagi do pisemnej formy Zadania 1

a. Sposéb oddania prac:

prace przesytamy na adres: jezmar@umk.pl

praca powinna by¢ podpisana w stopce u gory na 1 stronie

plik przesytany jest wytgcznie w formacie .doc / .docx (NIE przesytamy formatu .pdf)

ponadto przesytany plik nalezy zatytutowac: dziennikarstwo.muzyczne.24.x.ywz.1, gdzie w miejsce ostatnich liter x.ywz wpisujemy wtasne
dane — inicjat i nazwisko (najlepiej bez polskich liter) a cyferka oznacza, o ktorg prace chodzi, czyli gdybym to ja oddawat prace nr 1
(artykut+recenzja), to nazwatbym plik: dziennikarstwo.muzyczne.24.m.jezinski.1.

Uwaga: prace niepodpisane w ten sposéb nie beda sprawdzane ze wszystkimi tego konsekwencjami.

b. Parametry redakcyjne:

czcionka: times new roman 12 lub arial 11

odstep: 1.5

margines: 2.5
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Studentki i Studenci ze specjalnymi potrzebami edukacyjnymi oraz studiujgcy wg indywidualnej organizacji studidw majg mozliwosé
ustalenia indywidualnego trybu odbywania zaje¢ w ramach mozliwosci organizacyjnych. Ustalenie takiego trybu odbywania zaje¢ musi
mie¢ miejsce (mailowo lub podczas dyzuru) w ciggu pierwszego tygodnia od rozpoczecia zaje¢ dydaktycznych.

Mozliwa maksymalna ilos¢ punktéw za dziatania podczas zaje¢ (66 max.):
aktywnosc¢: 16
Zadanie 1: 20
Zadanie 2: 10
Zadanie 3: 20

Skala punktowa a oceny:

dst: 60-74%

dst+: 75-80%

db: 81-85%

db+: 86-90%

bdb: 91-100%

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (2 ECTS):

a. Zajecia dydaktyczne: 30

b.Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online i korespondencji mailowej: 10
c. Czas wymagany na zapoznanie sie z wynikami pisemnych prac zaliczeniowych: 10

2.Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do pomysinego zaliczenia przedmiotu (2 ECTS):
a. Zapoznanie sie z podstawowa literaturg przedmiotu: 15

b. Zapoznanie sie z uzupetniajaca literaturg przedmiotu: 5

c. Czas wymagany do przygotowania pisemnych prac zaliczeniowych: 25

d. Czas wymagany do przygotowania prezentacji ustnej: 15

Efekty uczenia sie - wiedza

K_Wo03
Ma uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedze szczego6towa, w wybranych aspektach dziennikarstwa muzycznego

K_WO05

Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawodowej w zakresie dziennikarstwa
muzycznego (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego w zakresie dotyczacym
dziet artystycznych)

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_Uo01
Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje informacje ze zrédet tradycyjnych i
elektronicznych z punktu widzenia praktyki dziennikarstwa muzycznego

K_U02
Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobdr oraz stosowanie whasciwych metod i narzedzi badawczych, a takze zaawansowanych
technik informacyjno-komunikacyjnych przy prezentowaniu wiedzy z zakresu dziennikarstwa muzycznego

K_U04
Wykorzystuje wiedze z zakresu dziennikarstwa muzycznego, przedstawiajgc i oceniajac rozne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne
K_KO01
Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu dziennikarstwa muzycznego

K_K02
Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie, zwtaszcza poprzez lekture literatury fachowej, czasopism i portali branzowych, uczestnictwo w
konferencjach specjalistycznych z zakresu dziennikarstwa muzycznego

Metody dydaktyczne
metody dydaktyczne podajace: opisowa, konwersatoryjna

metody dydaktyczne poszukujace: ¢wiczeniowa, gietda pomystéw, obserwacji, problemowa, studium przypadku, projektu
Metody dydaktyczne podajace

- opowiadanie

- pogadanka

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- wiczeniowa

- klasyczna metoda problemowa
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Metody dydaktyczne poszukujace
- laboratoryjna

- panelowa

- referatu

- seminaryjna

- studium przypadku

Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny
Wymagania wstepne
brak

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Punkty przedmiotu w cyklach:

<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba
European Credit Transfer System (ECTS) 4

Cykl pocz.

2022/23
2022/23
2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2022/23

Cykl kon.

2022/23

2023/24

Cykl kon.
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Publicystyka polityczna (2401-D-S1-3-DNM-PP)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Political journalism

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia zostang poswiecone roznym formom publicystyki dotyczacej polityki w kraju i za granicg. Celem zaje¢ jest praktyczna nauka
pisania tekstéw publicystycznych.

Opis:

. Rodzaje wypowiedzi publicystycznej

2. Zbieranie argumentéw i kontrargumentéw oraz weryfikacja danych

3. Konstruowanie komentarza

4. Esej

5. Tekst eksplanacyjny - wyjasniajacy dane zjawisko badz wydarzenie

6. Tekst hagiograficzny - melioratywny o danej osobie
-
8
9

[E

. Paszkwil
. Pamflet
. Felieton
10. Polemika
11. Odpowiedz na polemike
12. Odpowiedz na hate speech - jak najtrafniejsza odpowiedz na dowolnie wybrany przyktad hate speech.
13. Komentarz liberalny - naczelng wartoscig jest wolnos¢.
14. Komentarz nacjonalistyczny eksponujacy warto$¢ narodu.
15. Komentarz socjaldemokratyczny, gdzie najwyzsza wartoscia jest rownosc.
16. Komentarz anty-demokratyczny - wskazujacy utomne cechy demokracji lub catkowicie ja negujacy.
Literatura:
Praca ze zrédtami, dowolne podreczniki o gatunkach dziennikarskich oraz o typach myslenia politycznego, w tym ideologicznego,
pomocne moga by¢ np. nastepujace teksty:
Roman Backer, Nietradycyjna teoria polityki, Torui 2011 (dosteona online);
Roman Backer, Joanna Rak (eds.), DEMOCRACY AND ITS ENEMIES IN EUROPE. SUCCESSES AND FAILURES IN COMBATING
AUTOCRATIC THREATS, Routledge, 2025.

Wronski, K. (2024). Szymon Hotownia—celebrytyzacja polityka. Polityka i Spoteczenstwo, 22(3), 299-310.

Poptawski, J. (2024). Medialne oblicza Donalda Trumpa na podstawie publikacji z tygodnikéw ,Newsweek” oraz ,Sieci” w czasie kampanii
prezydenckiej 2020 roku. £6dzkie Studia Teologiczne, 33(3), 149-185.

Sotga, P. (2024). Spoteczno-polityczne wptywy masonerii w Swietle prasy katolickiej Drugiej Rzeczypospolitej. Dzieje Najnowsze, 56(2),
27-48.

Metody i kryteria oceniania:

Warunkiem uzyskania oceny bdb jest napisanie co najmniej 13 akceptowalnych tekstéw publicystycznych. Nie mogg one zawiera¢ btedéw
jezykowych, powinny spetiac kryteria formalne (np. m.in. ok. 900 znakéw), przynaleznosci do danego gatunku i rodzaju publicystyki oraz
kryteria merytoryczne i etyczne.

W przypadku niespetnienia tych kryteriow lub nienapisania tekstu nastepuje obnizenie oceny. Tak wiec dla uzyskania oceny dst konieczne
jest napisanie minimum 11 tekstéw spetniajacych wszystkie powyzsze kryteria. Ocene dobrg uzyskuje sie po napisaniu 12 tekstow
spetniajacych wyzej opisane kryteria.

Obnizenie oceny nastepuje réwniez w przypadku nieoddania pracy w terminie (nieprzedstawienia tekstu w trakcie wtasciwych zaje€ i
wystania emailem po terminie) — kazde op6znienie p6t oceny mniej.

Catkowity nakiad pracy studenta

120 godzin w tym:

30 h zaje¢,

70 h - przygotowywanie po jednym tekscie publicystycznym na kazde zajecia.

20 h - konsultacje w trakcie dyzuréw oraz poza czasem przeznaczonym na dyzury przeprowadzane bezposrednio lub on-line.

Efekty uczenia sie - wiedza

Uzyskac wiedze - szerszg niz ta zdobyta podczas kursu na temat gatunkéw dziennikarskich - dotyczaca najwazniejszych gatunkéw
publicystycznych, przede wszystkim komentarza, felietonu, artykutu publicystycznego, eseju. Efekty uczenia sie zgodne z K_WO03 oraz
K_WO04.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci
Potrafi¢ skomentowac biezgce wydarzenia polityczne, zaréwno ustnie, jak pisemnie. Umie¢ twérczo wykorzystywaé¢ w komentarzu cechy
réznych gatunkéw publicystycznych. Potrafi¢ oceni¢ wartos¢ przekazéw publicystycznych, bioragc pod uwage cechy réznych gatunkéw,

walory merytoryczne i retoryczne tekstéw, kwestie zwigzane z etyka dziennikarska. Efekty uczenia sie zgodne z K_U01, K_U03 oraz
K_U04.
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Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Zyska¢ gtebszg swiadomos¢ na temat znaczenia medidéw w zyciu publicznym wspétczesnego swiata. Ma to dotyczy¢ gtéwnie kwestii
rzetelnosci publicystyki, przywigzania do zasady obiektywizmu, wazenia i godzenia ré6znych wartosci, etosu stuzby publicznej. Efekty

uczenia sie zgodne z K_KO01 oraz K_KO04 i przede wszystkim K_KO06.

Metody dydaktyczne

Wyktad konwersatoryjny, metoda seminaryjna, studium przypadku. Praca z tekstem dziennikarskim.
Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuaciji
- metody rozwijajace refleksyjne myslenie

Metody dydaktyczne poszukujace
- wiczeniowa
- doswiadczen
- seminaryjna
Wymagania wstepne
Wczesniejszy udziat w zajeciach z przedmiotu gatunki dziennikarskie.
Przynaleznos$é do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S)
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw
European Credit Transfer System (ECTS)
European Credit Transfer System (ECTS)

Cykl pocz.
2019/20
2019/20
2019/20
2020/21
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2019/20
2022/23

Cykl kon.

2019/20
2020/21
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl kon.
2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Start-up medialny (2401-D-S1-3-DNM-SM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media start-up

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania startupéw. Na kolejnych spotkaniach beda
poruszane zagadnienia kluczowe dla zrozumienia proceséw projektowania produktéw/ustug, analizy otoczenia biznesowego, tworzenia
strateqgii rynkowych, przygotowania pitch decku.

Opis:

2. Creative Thinking Startup: problem, rozwigzanie

. Pitch Deck: koncepcja kreatywna

. Produkt/Ustuga 1

. Produkt/Ustuga 2

. Model biznesowy 1

. Model biznesowy 2

. Rynek

. Konkurencja

10. Trakcja

11. Finanse/Strategia cenowa 1

12. Zespot

13. Pivotowanie

14. Pivotowanie

15. Prezentacje projektéw i podsumowanie zajeé

Literatura:

Aulet, B. (2013). Disciplined Entrepreneurship. 24 steps to a successful startup. Wiley: Hoboken.

Aulet, B. (2017). Disciplined entrepreneurship: 24 steps to a successful startup - Workbook. Wiley: Hoboken.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnos$¢ na zajeciach (réwniez online) jest obowigzkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie nieobecnosci.
Trzecig nieobecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobi¢. Czwarta nieobecno$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach nie podnosimy reki, kiedy chcemy cos$ powiedzie¢. Mozecie Panstwo zabiera¢ gtos, kiedy macie cos$ wartosciowego do
powiedzenia. Nie mowimy jeden przez drugiego, nie przekrzykujemy sie, i szanujemy opinie innych dyskutantow.

3. Na zajeciach nie korzystamy z telefonéw komoérkowych, tabletéw, komputeréw w celach innych niz te zwigzane z zajeciami.

cCo~NoOOh~wW

Na ocene ostateczng sktadajg sie trzy sktadniki:
1. Aktywnos$¢ podczas prac projektowych (30 punktow)
2. Projekt (30 punktéw): przygotowanie pitch deck startupu.

Punktacja:

Do 50% — 2

Od51% -3

0d 61% —3,5
Od71% -4

0d81% —4,5
0d91% -5

Praktyki zawodowe:
brak

Catkowity naktad pracy studenta

4 ECTS

2 - godziny kontaktowe

2 - 2 punkty za prace wiasng studenta, ktérg student wykonuje przygotowujac sie do zajec i w trakcie zaje¢ w wymiarze 30 godzin, jesli
praca wlasna wymaga wiecej niz 30 godzin przygotowan (np. ze wzgledu na formy dydaktyczne wykorzystywane na zajeciach)

Efekty uczenia sie - wiedza
W1: Student posiada podstawowg wiedze z zakresu tworzenia i zarzadzania startupami - K_W06, K_W14, K_W19.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: Student potrafi wykorzysta¢ wiedze w procesie budowania startupéw - K_U03, K_UOQ7.
U2: Student posiada umiejetno$¢ prowadzenia analizy otoczenia biznesowego startupéw - K_U04, K_U07.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne
K1: Student jest przygotowany do pracy w zespole projektowym zarzadzajacym strategiami startupéw - K_KO03, K_KO05.
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Metody dydaktyczne

- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- studium przypadku

- opis

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody oparte na wspotpracy

- metody wymiany i dyskus;ji
Metody dydaktyczne podajace

- opis

Metody dydaktyczne poszukujace
- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Brak

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotoéw

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

<bez przypisanego programu>

European Credit Transfer System (ECTS)
European Credit Transfer System (ECTS)

Punkty przedmiotu w cyklach:

Cykl pocz.

2021/22
2021/22
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2021/22
2022/23

Cykl kon.

2021/22

2022/23

2023/24

Cykl kon.
2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Polityka we wspdiczesnej Polsce (2401-D-S1-3-PWP)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Politics in contemporary Poland

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Podstawowe mechanizmy funkcjonowania $wiata politycznego

Instytucje biurokratyczne a politycy

Opinia publiczna a I, I1'i lll wladza publiczna

Zbieranie informacji po polsku

2 niezalezne od siebie zrédta informacji — uzasadnienie wyboru, wyniki poréwnania, wnioski
Zbieranie informaciji w jezyku obcym nie -angielskim

2 niezalezne od siebie Zrédta informacji — uzasadnienie wyboru, wyniki poréwnania, wnioski
Jak zdoby¢ informacje, ktérych nie chce ujawni¢ sprawca?

Przyktad, wskazanie drogi zdobycia

Okreslenie kompetencji wkadczych i wptywow formalnych danego polityka

Zdefiniowanie kompetencji wkadczych i wptywéw nieformalnych danego polityka

Wywiad prasowy z danym politykiem 900 znakow

Wywiad radiowy z politykiem 1 minuta

Wywiad telewizyjny 1 minuta

Organizacja debaty publicznej z politykami najwazniejszych partii 1 strona
Przeprowadzenie debaty publicznej z politykami 10 minut

Opis:

1/ Podstawowe mechanizmy funkcjonowania $wiata politycznego

2/ Instytucje biurokratyczne a politycy

3/ Opinia publiczna a |, Il i lll wkadza publiczna

4/ Zbieranie informacji po polsku

2 niezalezne od siebie zrédta informacji — uzasadnienie wyboru, wyniki poréwnania, wnioski
5/ Zbieranie informacji w jezyku obcym nie -angielskim

2 niezalezne od siebie Zrédta informacji — uzasadnienie wyboru, wyniki poréwnania, wnioski
6/ Jak zdoby¢ informacje, ktérych nie chce ujawni¢ sprawca?

Przyktad, wskazanie drogi zdobycia

7/ Okreslenie kompetencji wkadczych i wptywow formalnych danego polityka

8/ Zdefiniowanie kompetencji wkadczych i wptywéw nieformalnych danego polityka

9/ Skuteczna walka z hate speech. Case study.

10/ Wywiad prasowy z danym politykiem 900 znakow

11/ Wywiad radiowy z politykiem 1 minuta

12/ Wywiad telewizyjny 1 minuta

13/ Organizacja debaty publicznej z politykami najwazniejszych partii 1 strona

14-15/ Przeprowadzenie debaty publicznej z politykami 10 minut

Literatura:

Prasa (Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, prasa Polska Press itd.)

portale internetowe (Interia, Onet, wp itd.)

Metody i kryteria oceniania:

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest zdobycie pozytywnej oceny z kazdych zaje¢ praktycznych (od zaje¢ 4 do 15).
Catkowity nakiad pracy studenta

120 h

w tym

bezposredni kontakt z nauczycielem

30 h zaje¢,

20-30 h konsultacje, korespondencja e-mailowa, omawianie rezultatdw poszczegoélnych prac
indywidualna praca studenta

60- 90 h przygotowywanie tekstéw dziennikarskich na kazde zajecia

Efekty uczenia sie - wiedza

Wiedza o instytucjach i mechanizmach funkcjonowania Swiata politycznego. Znajomos¢é mozliwosci oddziatywania opinii publiczne;.
Efekty uczenia sie zgodne z K_WO03 oraz K_WO04.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

Umiejetno$ci postugiwania sie zréznicowanym warsztatem dziennikarskim dla analizy, interpretacji i uczestnictwa w Swiecie politycznym.
Efekty uczenia sie zgodne z K_U01, K_U03, K_U04, K_UO07.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Rozumienie i komunikowanie sie z politykami. Znajomos$c¢ dylematéw etycznych Swiata polityki. Efekty uczenia sie zgodne z K_KO01,
K_KO04 oraz K_KO06.
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Metody dydaktyczne

, zajecia praktyczne

Metody dydaktyczne poszukujace

- wiczeniowa

- obserwaciji

- projektu

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Elementarna wiedza o $wiecie politycznym.

Przynaleznos$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Ill rok s1 (2401-D-s1-3) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2021/22 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Socjologia mediow (2401-D-S1-3-SM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media socioloqy

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Kurs ma na celu przyblizenie i zrozumienie relacji miedzy mediami a spoteczenstwem. Szczegdlnie interesowato nas bedzie w jaki spos6b
wspotczesne media cyfrowe przebudowuija otaczajaca nas rzeczywistoscé.

Opis:

1. zajecia wprowadzajgce i warunki zaliczenia

2. dyskusja: Jakie sa media? Jakie media by¢ "powinny"? Funkcje i funkcjonalno$ci mediow spotecznosciowych

3. dyskusja i praca w grupach, przedstawienie stanowisk na temat poszczeg6lnych platform i zaspokajanych przez nie potrzeb

4 i 5. Od mediéw tradycyjnych do mediéw cyfrowych, od spoleczenstwa tradycyjnego do cyfrowego

Magdalena Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a repordukowaniem schematow
komunikowania masowego, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012, s. 11-44, dostep: https://www.magdalenaszpunar.com/_pliki/Nowe-
stare%20medium_Szpunar.pdf

Aleksandra Skrabacz, Monika Lewinska-Krzak, Wpltyw rewolucji cyfrowej na rozwdj spoteczenstwa informacyjnego oraz spoteczng
wartos¢ informaciji, [w:] Roczniki Nauk Spotecznych, Tom 50 Nr 1 (2022): Tom 14 (50), dostep: https://ojs.tnkul.pl/index.php/rns/article/view/
17189

6. Geneza i znaczenie Internetu z perspektywy socjologicznej

Jacek Kulbaka, “Internet - od historii do wspdétczesnosci. Geneza, rozwdj, znaczenie” [w:] “International journal of new economics and
social sciences”, 2023, dostep: https://ijoness.com/resources/html/article/details?id=620547&language=pl

Jan Waszewski, Maciej Gurtowski, Niewidzialna infrastruktura Internetu - ustugi chmurowe jako krytyczny element Srodowiska
bezpieczenstwa. Przypadek Amazona [w:] “Przeglad Bezpieczenstwa Wewnetrznego”, 2021, dostep: http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/
bwmetal.element.ojs-doi-10_4467_20801335PBW_21_021_14298

7. Jak to mierzy¢, jak to bada¢? Socjologia mediéw, socjologia cyfrowa, socjologia Internetu, netnografia...

Lektura obowigzkowa: Jemielniak, Dariusz. 2018. Socjologia 2.0: o potrzebie tgczenia Big Data z etnografig cyfrowa, wyzwaniach
jakosciowej socjologii cyfrowej i systematyzacji poje¢, ,Studia Socjologiczne”, nr 2 (229), s. 7-29, dostep: http://www.czasopisma.pan.pl/
dlibra/publication/122461/edition/106740/content/socjologia-2-0-o-potrzebie-laczenia-big-data-z-etnografia-cyfrowa-wyzwaniach-
jakosciowej-socjologii-cyfrowej-i-systematyzacji-pojec-jemielniak-dariusz

Michat Zytomirski, “Okres$lanie osobowosci uzytkownikéw Internetu poprzez analizowanie ich cyfrowych sladéw w swietle wybranych
badan dr. Michata Kosinskiego” [w:] “ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS”, 2021, dostep: https://czasopisma.uni.lodz.pl/librorum/article/
view/10849

8. Gate keeping, agenda setting, framing i priming

Barbara Matecka, Selekcja informacji w mediach w oparciu o teorie Agendy Setting,

.Conversatoria Linguistica”, (10), 149—-160. Dostep: https://czasopisma.uph.edu.pl/conversatorialinguistica/article/view/1058

Film: “Dont Look Up” (“Nie patrz w gore"), rez. Adam McKay, 2021.

9. Banki filtrujgce, fake newsy, dezinformacja i teorie spiskowe

Raport "Zjawisko dezinformacji w dobie rewolucji cyfrowej. Panstwo. Spoteczenstwo. Polityka. Biznes", rozdziat Il "Spoteczenstwo".
dostep: https://cyberpolicy.nask.pl/wp-content/uploads/2019/09/Raport_CP_Dezinformacja_ONLINE_s.pdf

Coronavirus: Conspiracy Theories: Last Week Tonight with John Oliver (HBO),John Oliver, 2020.

Przemystaw Krysiniski, Malgorzata Kowalska-Chrzanowska, “Wykorzystanie narzedzi do monitoringu internetu w badaniach informacji na
temat wojny w Ukrainie na przyktadzie dziatania aplikacji Brand24” [w:] ,Polityka i Spoteczenstwo” 3(21), 2023, dostep: http://
cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.ojs-doi-10_15584_polispol_2023_3_10

10. Dezinformacja

Armitage, R., & Vaccari, C. (2021). Misinformation and disinformation. In H. Tumber & S. Waisbord (Eds.), The Routledge Companion to
Media Disinformation and Populism (pp. 38—-48). Routledge (PDF dostarczy prowadzaca)

Bernstein, J. (2021). Bad News: Selling the story of disinformation. Harper's Magazine, September 2021. https://harpers.org/archive/
2021/09/bad-news-selling-the-story-of-disinformation/

Mozna tez odstucha¢ podcast - rozmowe z autorem (tresci sie w duzej mierze pokrywaja, wiec jak kto woli): https://harpers.org/2021/09/
bad-news-disinformation/

11. Wielki wybuch danych

Abu Muna Almaududi Ausat, “The Role of Social Media in Shaping Public Opinion and Its Influence on Economic Decisions” [w:]
“Technology and Society Perspectives”, 2023, pages 35-44, dostep: https://journal.literasisainsnusantara.com/index.php/tacit/article/view/

Dennis Nguyen, Bjorn Beijnon, “The data subject and the myth of the ‘black box’ data communication and critical data literacy as a
resistant practice to platform exploitation” [w:] “Information, Communication & Society”, 2024, dostep: https://www.tandfonline.com/doi/epdf/
10.1080/1369118X.2023.2205504?needAccess=true

Katarzyna Sledziewska, Renata Wioch, “Cyfrowa gospodarka. Jak nowe technologie zmieniajg swiat”, 2020, s. 63-93, dostep: https://
wuw.pl/data/include/cms//Gospodarka_cyfrowa_Sledziewska_Katarzyna_Wloch_Renata_red_2020.pdf?v=1586519403699

12. Alcz. 1

Haenlein, M., Kaplan, A. (2019). A Brief History of Artificial Intelligence: On the Past, Present, and Future of Artificial Intelligence.
.California Management Review”, Vol. 61, nr 4, dostep: https://www.researchgate.net/publication/

334539401_A Brief_History_of_Artificial_Intelligence_On_the_Past_Present_and_Future_of_Artificial_Intelligence

Karin van Es, Dennis Nguyen, “Your friendly Al assistant”: the anthropomorphic self-representations of ChatGPT and its implications for
imagining Al” [w: ] “Al & Society”, 2024, dostep: https://www.researchgate.net/publication/
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385299563 _Your_friendly_Al_assistant_the_anthropomorphic_self-representations_of ChatGPT_and_its_implications_for_imagining_Al
Jaskowska, B. (2023). “Ksigzki pisane przez sztucznag inteligencje: Terazniejszos¢ oraz refleksje i pytania o przysztos¢” [w:] “Perspektywy
Kultury”, 2023, dostep: https://czasopisma.ignatianum.edu.pl/pk/article/view/2623/2447

13. Al cz. 2.

Haenlein, M., Kaplan, A. (2018). Siri, Siri, in my hand: Who's the fairest in the land? On the interpretations, illustrations, and implications of
artificial intelligence. ,Business Horizons”, Vol. 62, nr 1, dostep: https://www.researchgate.net/publication/
328761767_Siri_Siri_in_my_hand_Who's_the_fairest_in_the_land_On_the_interpretations_illustrations_and_implications_of_atrtificial_intell|

Michael A. Peters, Liz Jackson, Marianna Papastephanou i in., “Al and the future of humanity: ChatGPT-4, philosophy and education -
Critical responses” [w:] “Educational Philosophy and Theory” 2023, dostep: https://www.researchgate.net/publication/
371275148_Al_and_the_future_of _humanity ChatGPT-4_philosophy_and_education_-_Critical_responses

14. Czy nowe media zmieniajg ludzi?

Sylwia Czubkowska, Marek Szymaniak, Trolle, amisze, cyfrowi przewodnicy i

technologicznie obojetni. Jakim rodzajem rodzica jestes$?, “Spider’'s Web”; dostep: https://spidersweb.pl/plus/2021/10/rodzice-dziecko-
cyfryzacja-technologie-wychowanie-lek-nastolatek-tiktok-youtube

Matgorzata Gruchota, Malgorzata Tatala, “Problematyczne uzywanie internetu a style rozmowy pokolenia Z” [w:] Roczniki Kulturoznawcze,
Tom XV, 2024, dostep: https://journals.indexcopernicus.com/apiffile/viewByFileld/2008361.

Pawetl Nowak, “Transformacja cyfrowa a kondycja ludzka. O relacjach miedzyludzkich i matrycy transcendentalnej” [w:] “Seminare.
Poszukiwania naukowe”, Tom 43 Nr 1, 2022, dostep: https://czasopisma.uksw.edu.pl/index.php/s/article/view/10072/8788

15. Kolokwium zaliczeniowe

Literatura:

Przypisana do poszczegolnych zajec.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnos¢ na zajeciach jest obowigzkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie nieobecnosci. Trzecig
nieobecnos¢ nalezy odrobi¢. Czwarta nieobecnos$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach stawiacie sie Panstwo przygotowani, czyli z przeczytanymi tekstami i gotowi do rozmowy. Nie oczekuje, ze od razu
zrozumiecie kazdy zadany tekst. Wazniejsza jest proba zrozumienia, ktorej od Panstwa wymagam. Jesli tekst okaze sie nad wyraz trudny,
w trakcie zaje¢ przewrécimy go do goéry nogami, aby stat sie bardziej przystepny.

3. Poza zajeciami jestem do Parnstwa dyspozycji w trakcie dyzuréw. W razie potrzeby mozna sie ze mng kontaktowaé rowniez mailowo
(olga.dobroslawa@gmail.com).

Podstawg zaliczenia jest praca na zajeciach, aktywnos¢ oraz kolokwium zaliczeniowe. Odbedzie sie ono na ostatnich w semestrze
zajeciach i skltadac bedzie sie z pytan zamknietych jednokrotnego wyboru oraz pytan otwartych.
Catkowity naktad pracy studenta

1 - punkt udziat w zajeciach

1 punkt - bezposredni kontakt z wyktadowczynig (konsultacje, korespondencja mailowa)

Efekty uczenia sie - wiedza

W1 Ma wiedze z zakresu r6znych podej$¢ do socjologii mediéw - K_WO07

W2 Ma widze na temat mechanizméw medialnie zaleznych proceséw spotecznych i kulturowych - K_W08

W3 Ma widze na temat projektowania i prowadzenia eksplorujgcych projektdw badawczych z zakresu socjologii mediow - K_W10
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

Ul Uzywa podstawowej wiedzy do opisu i krytycznej analizy proceséw spotecznych - K_U02

U2 Uzywa metod i technik badawczych do analizowania proceséw spotecznych i medialnych - K_U04

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1 Zna poziom zdobytej wiedzy i umiejetnosci z zakresu socjologii mediow - K_K01
K2 Jest przygotowany aby by¢ liderem i aktywnym czlonkiem grup badawczych. Przygotowuje swojg prace w sposéb odpowiedzialny,
planuje i wykonuje powierzone zadania - K_KO03, K_K04
Metody dydaktyczne

Opis

Cwiczeniowa

Gietda pomystow

Projektu

Obserwacji

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

- pogadanka

- opis

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- éwiczeniowa

- gietlda pomystéw

- klasyczna metoda problemowa

- obserwaciji

- projektu

- studium przypadku
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Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny

Przynalezno$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Ill rok s1 (2401-D-s1-3) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2019/20 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Systemy medialne na swiecie (2401-D-S1-3-SMS)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media systems in the world

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z istniejgcymi na Swiecie systemami medialnymi. Dlatego istotnym jest przedstawienie
r6znego rodzajéw modeléw systeméw medialnych, proceséw i zjawisk w nich wystepujacych, a nastepnie na ich podstawie analizowanie
konkretnych przypadkow w Europie i na Swiecie.

Stuzy¢ temu bedzie przeprowadzenie analiz poréwnawczych stanu rozwoju poszczegoélnych typéw mediéw, omdwienie strukturalno-
przestrzennego uktadu medidw i ich funkcjonowania w systemie politycznym i rynkowym, co zwigzane jest z analizg relacji media-polityka-
gospodarka.

Opis:

1. Wprowadzenie. System medialny: istota, cechy, struktura

2. Determinanty ksztaltowania sie systeméw medialnych na Swiecie

3. Klasyfikacja systeméw medialnych, ujecie poréwnawcze — model liberalny, demokratycznego korporacjonizmu, spolaryzowanego
pluralizmu

4. Polityka medialna Unii Europejskiej

5. System medialny USA

6. System medialny Wielkiej Brytanii

7. System medialny Niemiec

8. System medialny Norwegii i Szwecji

9. System medialny Francji

10. System medialny Wioch

11. System medialny Hiszpanii

12. System medialny Czech i Stowacji

13. System medialny Japonii

14. system medialny Rosji

15. Podsumowanie: najwazniejsze aspekty swiatowych systemoéw medialnych

Literatura:

Literatura obowigzkowa:

Adamowski J (red.). 2008. Wybrane zagraniczne systemy medialne. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.
Hallin D., Mancini P. 2007. Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym. Krakéw: Wydawnictwo UJ.
Stasiak-Jazukiewicz E, Jas-Kozakiewicz M. 2011. Polityka medialna Unii Europejskiej. Warszawa: Poltext.

Literatura uzupetniajgca:

Adamowski J.W., Jaskiernia A. (red.). 2012. Systemy medialne w XXI wieku. Wspélne czy r6zne drogi rozwoju. Warszawa: ASPRA-JR.
Boll H. 2002. Utracona czes¢ Katarzyny Blum. Warszawa: Gazeta Wyborcza.

Cloud S., Olson L. 2006. Chtopcy Murrowa. Na frontach wojny i dziennikarstwa. Warszawa: AMF.

Dobek-Ostrowska B. 2002. Transformacja systeméw medialnych w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej po 1989 roku. Wroctaw:
Wydawnictwo UWr.

Dobek-Ostrowska Bogustawa (red.). 2007. Media masowe na $wiecie. Modele systemow medialnych i ich dynamika rozwojowa. Wroctaw:
Wydawnictwo UWr.

Donaj t. 2001. Media w systemie politycznym Federacji Rosyjskiej. Poznan: UAM

Felsztinski J. 2015. Borys Biereziowski. Zapiski wisielca. Warszawa: Prészynski Media.

Golka B. 2004. System medialny Stanéw Zjednoczonych. Warszawa: Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne.

Golka B. 2001. System medialny Francji. Warszawa: Elipsa

Gtowacki M. 2011. Polityka medialna Danii, Norwegii i Szwecji. Analiza porownawcza interwencji panstwa w systemy telewizyjne. Torun:
Wyd. ECE.

Jakubowicz K. 2010. Unia Europejska a media. Miedzy kulturg a gospodarka. Warszawa: Wyd. Akademickie i Profesjonalne.

Jézwiak-Di Marcantonio. 2011. Silvio Berlusconi. Geniusz mediéw i marketingu politycznego. Wroctaw: Alta 2.

Konarska K. 2007. System mediéw elektronicznych w Wielkiej Brytanii. Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek.

Matykiewicz-Wiodarska A., Slufifiska M. 2014. Systemy medialne paristw Unii Europejskiej. Nowe kraje czionkowskie. Torur: Wyd. Adam
Marszatek.

Ociepka B., Ratajczak M. 2000. Media i komunikowanie polityczne. Niemcy, Austria, Szwajcaria. Wroctaw: Arboretum.

Oniszczuk Z., Gierula M. (red.). 2007. Mato znane systemy medialne. Sosnowiec: Oficyna Wydawnicza Humanitas.

Oniszczuk Z., Gierula M. (red.). 2009. Systemy medialne krajow batkanskich. Sosnowiec: Oficyna Wydawnicza Humanitas.

Poulet B. 2011. Smier¢ gazet i przyszto$¢ informacji: Wotowiec: Wyd. Czarne.

Stefano de Ch. 2017. Oriana Fallaci. Portret kobiety. Katowice: Sonia Draga.

Thomas B. 2018. Walt Disney. Potega marzen. Warszawa: Dream Books.

Wallraff G. 2012. Z nowego wspaniatego Swiata. Wotowiec: Wyd. Czarne.

Williams K. 2008. Media w Europie. Warszawa: Wydawnictwa Profesjonalne i Akademickie.

Metody i kryteria oceniania:

Forma zaliczenia wyktadu: egzamin pisemny

3 pytania opisowe za 5 punktéw kazde i 5 poje¢ za 1 punkt kazde:
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PKT OCENA

- 10 p. - niedostateczny
11 - 12 - dostateczny
13 - 14 - dostateczny+
15 - 16 - dobry

17 - 18 - dobry+

19 - 20 - bardzo dobrv
Praktyki zawodowe:
brak

Catkowity naktad pracy studenta
1. Godziny realizowane z udziatem nauczyciela - 30 wykfadu i konsultacje (2 ECTS - 60h)

2. Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do pomys$inego zaliczenia przedmiotu (2 ECTS - 60h)

Suma: 4 ECTS (120h)
Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO03 Ma podstawowg wiedze o wspotczesnych systemach

medialnych, w tym réwniez o polskim. S1A_WO02

K_WO04 Ma podstawowg wiedze o relacjach miedzy strukturami

i instytucjami spotecznymi w skali krajowej,

miedzynarodowej i miedzykulturowej. S1IA_WO03

K_W13 Zna najwazniejsze etapy rozwoju mediéw masowych (prasy,

radia, telewizji) i nowych mediéw na tle warunkéw

poszczegodlnych epok, ze szczegdlnym uwzglednieniem

zmian spotecznych, politycznych i technologicznych. S1IA_W08 S1A_ W09

Zna zjawiska wspotczesne w mediach i mechanizmy rzadzace rynkiem mediéw.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO02 Posiada umiejetnos¢ wykorzystania podstaw wiedzy
teoretycznej do opisu i praktycznego analizowania

konkretnych proceséw i zjawisk spotecznych, whasciwych

dla obszaru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. S1A_U02
K_UO03 Rozumie przyczyny i przebieg konkretnych procesow
spotecznych (kulturowych, politycznych, prawnych,
gospodarczych), wkasciwych dla obszaru dziennikarstwa

i komunikacji spotecznej; potrafi wtasciwie je analizowag.
S1A_U03

K_U04 Wykorzystujgc standardowe metody i narzedzia z zakresu
nauki o mediach i komunikacji spotecznej, potrafi

prognozowac procesy i zjawiska spoteczne, kulturowe,
polityczne, prawne, ekonomiczne.

S1A_U04

K_U08 Rozumie i analizuje zjawiska spoteczne. S1A_UO08
Analizuje zjawiska w obszarze mediéw i komunikacji spoteczne;j.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO05 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane

z zawodowag rolg dziennikarza i/lub specjalisty z zakresu

komunikowania. S1A_ K04

K_KO06 Odgrywa aktywna role w spoteczenstwie, ma potencjat

stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw. S1A_KO05

S1A_KO07

Prawidtowo identyfikuje dylematy zawodowe dziennikarza. Rozumie potrzebe samoksztatcenia.
Metody dydaktyczne podajace

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace
- biograficzna

- studium przypadku

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny
Wymagania wstepne

brak

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna lll rok s1 (2401-D-s1-3)
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Cykl pocz.
2019/20
2019/20
2019/20
2020/21

Cykl kon.

2019/20
2020/21
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Opis grupy przedmiotoéw
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba
European Credit Transfer System (ECTS) 4
European Credit Transfer System (ECTS) 3
European Credit Transfer System (ECTS) 4

Cykl pocz.

2021/22

2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2019/20
2021/22
2022/23

Cykl kon.
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl kon.
2020/21
2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Wybrane nurty kultury wspoditczesnej (2401-D-S1-3-WNKW)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Selected trends in contemporary culture

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Wyktad poswiecony kulturze i zjawiskom najbardziej w niej charakterystycznym od modernizmu do postmodernizmu. Charakterystyka
obejmuje nurty w filozofii, literaturze, architekturze, sztukach plastycznych (od tradycyjnego malarstwa do twérczosci generowanej w sieci,
w tym przez Al). Omawiane sg takze nurty i mody obecne w kulturze postmodernistycznej, w tym m.in. punk, kamp, queer, wege, fit,
freeganizm.Wybrane problemy i zjawiska w kulturze wspotczesnej analizowane sg w duchu kulturoznawczym i antropologicznym, w
kontekscie zagadnien socjologicznych i - w niewielkim stopniu - politologicznych. Przeglad teorii i problemoéw dotyczacych kultury
wspotczesnej ma sktania¢ do krytycznego i refleksyjnego spojrzenia na wspoétczesng rzeczywistos¢ kulturowa. Wskazanie trendow
(wiodacych i do nich opozycyjnych, plasujacych sie na peryferium systemu) i méd w kulturze popularnej prowadzi¢ powinno do
wytworzenia syntetycznego, ztozonego, inspirujacego obrazu kultury ponowoczesnej.

Opis:

Przedmiot ma na celu uporzadkowanie wiedzy o kulturze wspotczesnej i zapoznanie studentéw z podstawowymi teoriami dotyczacymi
przemian w kulturze wspoétczesnej (od konca XIX wieku po terazniejszos$¢). Podejmuje sie tu analize zjawisk, trendéw i méd sytuujgcych
sie w nurcie gldwnym kultury wspéitczesnej jak i w opozycji do zatozen i gustow ksztattujgcych trendy wiodgce. Wyktad ma charakter
problematyzujacy. Jego podstawowym celem jest wyposazenie stuchaczy w narzedzia, pozwalajace krytycznie i Swiadomie poruszac sie
w obecnych realiach kulturowych.

Zakres tematyczny:
- pojecie kultury (Taylor, Kroeber, Weber, Levi-Strauss, Eco, Arnold, Kloskowska)
kultura/cywilizacja ; kultura masowa/popularna; nowoczesna/ponowoczesna

- podstawowe zdobycze kultury nowoczesnej (technika, filozofia, sztuki piekne, literatura, architektura )

-Od kultury producentéw do kultury konsumentéw. ( Bauman). Ponowoczesne tadotwdérstwo. Brud i obcy jako element niepozadany i
zagrozenie.

- Jak technopol zmienia kulture? (Freud, Postman, Baudrillard)
Cyber contra real . Cywilizacja w technoputapce (A. Zybertowicz)

- konsumpcjonizm i spoteczenstwo konsumpcyjne, konsumeryzm
fordyzm/tayloryzm, Mcdonaldyzacja (Ritzer), disneizacja (Bryman)
szkota frankfurcka i krytyka przemystu kulturowego.

-Bauhaus. Od Bauhausu do Ikei

-Ciato, konstruowanie, przeobrazanie, uprzedmiotowienie.

- teorie i kultura queer

-estetyka kampu (S. Sontag)

- cztowiek ponowoczesny w poszukiwaniu tozsamosci

- ponowoczesne Swiatozerstwo. Figura widczegi/turysty/cztowieka z baraku jako metafora cztowieka ponowoczesnego (Bauman, Mac
Cannel, Marcel Veblen)

- kultura nadmiaru i jak sie w niej odnalez¢ (Szlendak)
- antykonsumpcjonizm. freeganism, frugalism,

- By¢ eko, by¢ wege, by¢ free
ekomarketing, zieloni/szarozieloni

- ubiér jako narzedzie konstruowania i komunikowania tozsamosci
- kultura queer
-estetyka kampu (S. Sontag)

Literatura:
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A. Kaliszewski, Gtéwne nurty w kulturze XX i XXI wieku. Podrecznik dla studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Warszawa
2012

A. Kunce, Tozsamos¢ i postmodernizm, Warszawa 2003

N. Postman, Technopol. Triumf techniki nad kultura, Warszawa 2004

G. Ritzer, Mcdonaldyzacja spoteczenstwa, Warszawa 1999

B. R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warszawa 2008, 2009M. Halawa, P.
Wrébel, Bauman o popkulturze. Wypisy, Warszawa 2008

Metody i kryteria oceniania:

Egzamin pisemny. W formie opisowej bedzie nalezato wyjasni¢ wprowadzone podczas wyktadéw pojecia lub krétko ( ale tresciwie!)
scharakteryzowac zjawisko kulturowe lub teorie odnoszaca sie do poszczegoélnych zjawisk w kulturze wspotczesnej. Aby uzyskac ocene
pozytywng nalezy sensownie odpowiedzie¢ na wiecej niz potowe zadanych pytan. Ocena bedzie arbitralna, stosowna do przedstawionych
na piSmie odpowiedzi i nie bedzie podlegata negocjacjom ex post. Przewiduje sie dwa mozliwe terminy egzaminu. Pierwszy - na koricu
semestru oraz drugi - w sesji poprawkowej. Na prosbe studentéw mozliwy jest egzamin w terminie O przed rozpoczeciem ses;ji
egzaminacyjnej, ale wéwczas traktowany jest on jak egzamin w terminie pierwszym.

Catkowity naktad pracy studenta

Naktad pracy studenta réwna sie temu,

- ktéry przewidziany jest na wystuchanie wyktadow (zalezny od tego, czy ktos decyduje sie uczestniczy¢ w wyktadach czy nie)

- ktory przeznaczony jest na zalecang lekture (zalezny od szybkos$ci czytania ze zrozumieniem)

- ktéry przeznaczony jest na przeczytanie notatek z wyktadu i notatek sporzadzonych na podstawie lektur celem przygotowania sie do
egzaminu

W sumie catkowity naktad pracy studenta szacowany jest na 100-120 godzin.
Uczestnictwo w wykfadach i ewentualne konsultacje - 2 ECTS to jest 60 h
Przygotowanie sie do egzaminu (czytanie zaleconych lektur i notatek - 2 ECTS to jest 60h

Efekty uczenia sie - wiedza

Student uzyskuje wiedze o o gtdwnych nurtach i kierunkach mys$lowych ksztattujgcych kulture nowoczesng i ponowoczesng. Rozumie na
czym polega i czym skutkuje przejscie od kultury tradycyjnej do ponowoczesnej. Zna gtdwne nurty i trendy w kulturze
postmodernistycznej . Efekty oznaczone kodem K_W04

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

Potrafi krytycznie patrze¢ na otaczajaca go rzeczywistos$¢ kulturowa. Potrafi spozytkowa¢ wiedze o kulturze popularnej i
charakterystycznych w niej zjawiskach w rozwoju osobistym i pracy z wykorzystaniem mediow.

Potrafi wypowiadac sie o kulturze wspotczesnej uzywajac poje¢ stosowanych na gruncie teorii kultury. Potrafi wskaza¢ przyczyny i skutki
przemian w kulturze wspotczesnej i krytycznie sie do nich odnosi¢. Efekty oznaczone kodem K_U04

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Analizujgc zjawiska w kulturze wspéitczesnej pogtebia ich rozumienie. Dotyczy to, miedzy innymi, relacji interpersonalnych. Wiedzac, ze
stan tych relacji reguluje szereg czynnikdw i rozumiejgc mechanike ich sprzezonego dziatania, moze bardziej Swiadomie je uktadac.
Doskonali i uzupetnia nabytg wiedze i umiejetnosci. Formutuje wtasne poglady

polityczne i spoteczne oraz dokonuje swiadomych wyboréw. Jest Swiadom koniecznosci poszerzania wiedzy z zakresu nauk spotecznych
do wykonywania zawodu dziennikarza.Efekty oznaczone kodem K_KO01

Metody dydaktyczne

Wyktad problemowy z prezentacja.

Po kazdym wyktadzie odpowiadam na pytania i zachecam do dyskus;ji. Jesli ta dyskusja sie wywigzuje (co zalezy od stopnia
zainteresowania stuchaczy wyktadem) zajmuje ona nie wiecej niz 10 ostatnich minut wyktadu. Egzamin pisemny, trzy pytania problemowe
za maksymalnie 5 pkt na ktére nalezy odpowiedzie¢ zwieZle i wyczerpujaco przynajmniej w 60 proc.

Metody dydaktyczne eksponujace

- pokaz

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie
- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad konwersatoryjny

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- klasyczna metoda problemowa

- obserwaciji

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny
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Wymagania wstepne

1) Zainteresowanie zjawiskami zachodzacymi w sferze kultury, umiejetnos¢ krytycznego ogladu tych zjawisk i poddawania ich twérczej
refleksiji.

2) Jesli kto$ nie spetnia wymagania w punkcie 1, moze nie uczestniczy¢ wyktadzie. Innymi stowy oznacza to, ze obecno$¢ na wyktadzie
nie jest obowigzkowa i nie istnieje zadna lista, na ktérej nalezatoby udokumentowac¢ swoje przybycie lub nieprzybycie. Egzamin jednak
jest obowigzkowy dla wszystkich.

3) Zaleca sie wylgczenie telefonéw komoérkowych

4) komputery mogg by¢ uzywane wytacznie w charakterze notatnika.

6 )Pytania w trakcie wyktadu i po nim nalezy zadawac celnie i do rzeczy.

Przynaleznos$é¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotoéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna lll rok s1 (2401-D-s1-3) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2021/22 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Fotografia reklamowa i korporacyjna (2401-D-S1-3-BPR-FR)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Advertising and Corporate Photography

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia majg na celu pogtebienie zdobytej podstawowej wiedzy z zakresu fotografii. Celem warsztatow jest przekazanie studentom
umiejetnosci z zakresu fotografii studyjnej oraz zaawansowanego retuszu.

Opis:

Warsztaty obejmujg zagadnienia:

1. Metody oswietlenia z wykorzystaniem jednego, sztucznego Zrédfa Swiatta

2. Rodzaje modyfikatoréw Swiatta

3. Obrobka zdjec:

a) korekta kolorystyczna, ekspozycji

b) retusz skoéry

c) praca na warstwach (krzywe, poziomy itp) i maskach

d) Metody oswietlania z wykorzystaniem Swiatta gtéwnego i wypetniajgcego

e) Metody os$wietlania z wykorzystaniem $wiatta gtéwnego i oSwietlania tta oraz wypetniania i kontrowania
Literatura:

n/d

Metody i kryteria oceniania:

Aktywne uczestnictwo w zajeciach,

Realizacja zleconych tematow,

Realizacja retuszu,

Koncowe zaliczenie na ktérym studenci zastosuja jedna z poznanych metod retuszu zdjec.
Catkowity nakiad pracy studenta

30 godzin - uczestnictwo w zajeciach
Efekty uczenia sie - wiedza

Poznanie podstawowych metod pracy w studiu fotograficznym, poznanie trzech metod o$wietlenia postaci, modelowania $wiatta oraz
kompozycji. Poznanie trzech metod profesjonalnego retuszu fotografii za pomocg programu Adobe Photoshop.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

- realizacja projektéw zdjeciowych

- opanowanie sztuki o$wietlania z jedna lampa, dwoma i wieloma zrédtami Swiatta
- zaawansowane metody obrobki zdje¢ w programie graficznym

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

- praca w zespole

- praca pod presjg czasu

- dyscyplina zwigzana z tworzeniem projektow i ich realizacjg

- umiejetnos$¢ budowania relacji z modelem w warunkach studyjnych

Metody dydaktyczne

Zajecia podzielone sg na czesci. Prezentacja zagadnien teoretycznych przez prowadzgcego, nastepnie praca nad pomystami do realizacji
w studio. Realizacja zdje¢ i omoéwienie gotowych prac oraz przygotowanie ich do obrébki graficznej. Wreszcie obrébka i krytyka prac.

Metody dydaktyczne podajace
- opis
- wyktad problemowy
Metody dydaktyczne poszukujace
- éwiczeniowa
- doswiadczen
- gielda pomystéw
- laboratoryjna
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2014/15
Przedmioty specjalizacyjne - dziennikarstwo - | st. - 3 rok - stacjonarne (2051-DZ-S1-3-SPEC) 2014/15 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
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Opis grupy przedmiotoéw Cykl pocz. Cykl kon.

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2014/15 2020/21
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2021/22 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Marketing terytorialny (2401-D-S1-3-BPR-MT)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Territorial Marketing

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Tematyczne ujecie tresci:

1. Wprowadzenie

2. Prawne i teoretyczne uwarunkowania marketingu terytorialnego

3. Strategia promocji miasta lub regionu (zasady projektowania)

4. Analiza sytuacji wyjsciowej

5. Cele (kierunki) i grupy docelowe strategii promocji

6. Pozycjonowanie strategii marketingowej

7. Budzet w marketingu terytorialnym

8. Reklama w MT

9. Event marketing

10. Social media w promocji miejsca

11. City placement

12. Sport jako narzedzie promocji miejsca

13. Inicjatywy spoteczne na rzecz rozwoju regionéw

Opis:

1. Wprowadzenie

- oméwienie zasad kursu (szczegOly dotyczgce przygotowania projektu; literatura przedmiotu, case studies; aktywnos$¢, obecnosc¢ etc.)
Zadania projekt:

Podziat na grupy 4-5 oséb

2. Prawne i teoretyczne uwarunkowania marketingu terytorialnego (marketing, branding, promocja, wizerunek, tozsmos¢ etc.)
Teksty obligatoryjne:

Szromik, PR w Administracji (7-47)1. Wprowadzenie

- omoOwienie zasad kursu (szczegoty dotyczace przygotowania projektu; literatura przedmiotu, case studies; aktywnos$¢, obecnosé etc.)
Zadania projekt:

Podziat na grupy

2. Prawne i teoretyczne uwarunkowania marketingu terytorialnego (marketing, branding, promocja, wizerunek, tozsmos¢ etc.)
Teksty obligatoryjne:

Glinska, Florek, Kowalewska 2009: 9-47

Florek, Augutyn 2011: 7-34

Sztuk, A. (2025). Key Research Areas in Territorial Marketing from 2020 to 2025. Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, 69(1).

Zadania Projekt:
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Wybér przedmiotu strategii

3. ,PR begins at home” - o komunikacji wewnatrz urzedu

Ciarczynska A, PR w stuzbie samorzadoéw, Kreowanie wizerunku miast, (w:)
(Red.) A. Grzegorczyk, A. Kochaniec,

Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa 2011

Serafin, K., Skuteczna komunikacja w podmiotach administracji publicznej

4. Strategia promocji miasta lub regionu (zasady projektowania)
(definicja strategii, btedy w konstruowaniu strategii, podejscia co do projektowania strategii, cechy zespotu, SMART+ER,)

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 7-34

Zadania Projekt:

Przygotowanie harmonogramu prac nad strategig produktu terytorialnego
Zebranie informacji do analizy sytuacji wyjsciowej

5. Analiza sytuacji wyjsciowej
(analiza zrodet wewnetrznych i zewnetrznych; kategorie zasob6w, analiza SWOT, analiza PEST)

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 57-109

Glinska, Florek, Kowalewska 2009: 48-64

Projekt:

Analiza sytuacji wyjsciowej wybranego produktu terytorialnego

6. Cele (kierunki) i grupy docelowe strategii promocji
(SMART+ER, cele strategiczne, cele taktyczne, prioretyzacja celéw, parametry oceny wykonalnosci celow)

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 117-168

Glinska, Florek, Kowalewska 2009: 87-102

Zadanie projekt:

Sprecyzowaniu celéw strategicznych i operacyjnych oraz wyb6r grup docelowych

7. Pozycjonowanie strategii marketingowej

rodzaje badan rynkowych, skalowanie jednowymiarowe, skalowanie wielowymiarowe, emocje, portrety psychograficzne konsumentéw,
prioretyzacja, targeting, mikrotargetowanie)

Szromik 2016: 274 — 312

Zadanie projekt:

Pozycjonowanie promowanego produktu na tle konkurencyjnych

8. Budzet
- podejscia w konstruowaniu strategii finansowej projektu

Florek, Augustyn 2011: 209 — 232

Branka (w:) Szromik red., (2015: 56-75

Zadanie projekt:

Sprecyzowanie budzetu i harmonogramu dziatan promocyjnych
9. Marketing relaciji

Oleksy-Gebczyk Aneta, Niemczyk Agata, (2020), Wykorzystywanie instrumentow marketingu relacji w jednostkach samorzadu
terytorialnego, Warszawa: C.H. Beck, s. 39-60.
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10. Event marketing
klasyfikacja eventow (megawydarzenia, wydarzenia specjalne, wydarzenia lokalne itd.), analizy przypadkow

Zadanie projekt:
Plan dziatarn komunikacyjnych (kontynuacja)

11. Social media w promocji miejsca
algorytmy, mikrotargetowanie, strategie komunikacyjne w SM

Tekst obligatoryjny:

Manczak (w:) Szromik red. 2015: 76-99

Zadanie projekt:

Analiza sytuacji i plan modyfikacji promocji dziatan jednostek samorzadu terytorialnego w social media

12. City placement
- ptaszczyzny SP, zalety i wady, SettJetting, determinanty skutecznosci CP, hierarchia miernikdw)

Test obligatoryjny:

Szromik red. 2015: 100-158

Zadanie projekt:

Optymalizacja narzedzi promociji i projekt materiatéw promocyjnych cd.
13. Sport jako narzedzie promocji miast i regionéw

- wydarzenia, sponsoring personalny, sponsoring projektowy, wizerunek klubdw/sportowca a wizerunek miasta, wady i zalety, promocja
panstwa poprzez sport

Tekst obligatoryjny:

Szromik 2016: 393-406

Zadanie projekt:

Optymalizacja narzedzi promocji i projekt materiatéw promocyjnych cd.
14. Kontrola i ewaluacja

funkcje kontroli, zesp6t ds. monitoringu, cele ewaluacji, kryteria ewaluacji, wskazniki dlugoterminowe i krétkoterminowe, kwestia
mierzalnosci

Tekst obligatoryjny:

Florek, Augustyn

15. Prezentacja projektow

Zadania Projekt:

Wybor przedmiotu strategii

3. Strategia promocji miasta lub regionu (zasady projektowania)

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 7-34

Zadania Projekt:

Przygotowanie harmonogramu prac nad strategig produktu terytorialnego
Zebranie informacji do analizy sytuacji wyjsciowe;j

4. Analiza sytuacji wyjsciowej

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 57-109

Glinska, Florek, Kowalewska 2009: 48-64
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Projekt:

Analiza sytuacji wyjsciowej wybranego produktu terytorialnego
5. Cele (kierunki) i grupy docelowe strategii promocji

Teksty obligatoryjne:

Florek, Augutyn 2011: 117-168

Glinska, Florek, Kowalewska 2009: 87-102

Zadanie projekt:

Sprecyzowaniu celéw strategicznych i operacyjnych oraz wyb6r grup docelowych
6. Pozycjonowanie strategii marketingowej

Szromik 2016: 274 — 312

Zadanie projekt:

Pozycjonowanie promowanego produktu na tle konkurencyjnych
7. Budzet

Florek, Augustyn 2011: 209 — 232

Branka (w:) Szromik red., (2015: 56-75

Zadanie projekt:

Sprecyzowanie budzetu i harmonogramu dziatah promocyjnych
8. Reklama w MT

Tekst obligatoryjny:

Florek, Augustyn 2011: 169-208

Zadanie projekt:

Plan dziatarn komunikacyjnych

9. Event marketing

Zadanie projekt:

Plan dziatan komunikacyjnych (kontynuacja)

10. Social media w promocji miejsca

Tekst obligatoryjny:

Manczak (w:) Szromik red. 2015: 76-99

Zadanie projekt:

Analiza sytuaciji i plan modyfikacji promocji dziatan jednostek samorzadu terytorialnego w social media
11. City placement

Test obligatoryjny:

Szromik red. 2015: 100-158

Zadanie projekt:

Optymalizacja narzedzi promoc;ji i projekt materiatébw promocyjnych cd.
12. Sport jako narzedzie promocji miast i regionéw

Tekst obligatoryjny:

Szromik 2016: 393-406
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Zadanie projekt:

Optymalizacja narzedzi promocji i projekt materialtéw promocyjnych cd.
13. Inicjatywy spoteczne na rzecz rozwoju regionéw

Tekst obligatoryjny:

Duda red.2010: 187 - 222

14. Monitoring i ewaluacja strategii promocji miasta i regionu
Tekst obligatoryjny:

Florek, Augustyn 2016: 233-260

Glinska, Florek, Kowalewska 2009, s. 48-64

Zadania:

opracowanie metod i technik ewaluacji strategii

15. Prezentacja projektow

Literatura:
MATERIALY DO ZAJEC:

Link: https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=4278

Hasto: Destynacja

Dziekanski Pawet, (2015), Start do marketingu terytorialnego, Kielce: Wyd. UJK.

Domanski Tomasz, (2014), Marketing miasta akademickiego. Rola uczelni wyzszych w promocji todzi, £6dz: Wyd. UL

Duda Aneta (red.), (2010), Public relations miast i regionéw, Warszawa: Wydawnictwo Difin,

Glinska Ewa, (2016), Budowanie marki miasta. Koncepcje, warunki, modele, Warszawa: Wolter Kluwer.

Glinska Ewa, Florek Magdalena, Kowalewska Anna, (2009), Wizerunek miasta. Od koncepcji do wdrozenia, Warszawa: Wolter Kluwers.

Florek Magdalena, (2007), Podstawy marketingu terytorialnego, Poznan: Wyd. AE.

Florek Magdalena, Augustyn Anna, (2011) Strategia promocji jednostek samorzadu terytorialnego — zasady i procedury, Warszawa: Best
Place, Europejski Instytut Marketingu Miegjsc.

Ku¢-Czajkowska Katarzyna, Muszynska Katarzyna, (2016), Marketing jednostek terytorialnych. Przyktady z Polski, Lublin: Wyd. UMCS.

Oleksy-Gebczyk Aneta, Niemczyk Agata, (2020), Wykorzystanie instrumentéw marketingu relacji w jednostkach samorzadu terytorialnego,
Warszawa: CH Beck.

Romanowski Robert, Palicki Stawomir, (2019), Marketing terytorialny: innowacje spoteczne: Poznan: Wyd. UE.
Szromik Andrzej, (2016), Marketing terytorialny, Warszawa: Wolter Kluwer.

Szromik Andndrzej red., (2015), Marketing terytorialny: nowe obszary i narzedzia, Krakow-Legionowo: Edu-Libri
Tworzydto Dariusz, Solinski Tomasz, (2005) Public Relations w jednostkach samorzadu terytorialnego, Krasnik: Urzad Miasta.
Witek Jolanta, (2011), Kreowanie marki regionu, Walcz: PSZ.

Marketing przysztosci. Trendy, strategie, instrumenty, ,Zeszyty Naukowe” nr 35/824, Szczecin: Wyd. USz.
Strony internetowe:

Europejski Instytut Marketingu Miejsc, http://bestplaceinstytut.org/pl/blog/

PRoto: proto.pl

Marketing 101 - https://www.marketing101.pl/marketing-miejsc

Metody i kryteria oceniania:

System punktowy:

1. Aktywnos$¢: 0 — 45 punktow (0 — 3 punktéw na zajecia)

2. Realizacja projektu zespotowego 0 — 45 punktéw

3. Nieobecnosci - dopuszczalne dwie nieobecnosci w semestrze, kazda nastepna bedzie skutkowaé¢ odjeciem 3 punktow
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Suma punktow:

<=0 — 45 niedostateczny
45 — 53 dostateczny

54 — 62 dostateczny plus
63 — 71 dobry

72 — 80 dobry plus

81 — 90 bardzo dobrv
Catkowity naktad pracy studenta

tacznie 4 pkt. ECTS (90 h)

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (2,4 ECTS):

a. Zajecia dydaktyczne: 30 h

b. Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online 25h

¢. Omowienie prac zaliczeniowych 5h

2.Indywidualna praca studenta 1,6 ECTS

a. Zapoznanie sie z instrukcjami programéw wykorzystywanych na zajeciach: 1 h.

b. Czas wymagany na zapoznanie sie studenta/studentki z obowiazkowa literaturg przedmiotu - 30 h

¢ . Czas wymagany na przygotowanie projektu - 17 h

tgcznie: 120h (72+48)

Efekty uczenia sie - wiedza

K_Wo02

W zaawansowanym stopniu posiada wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie nauk spotecznych, w tym medioznawstwa
oraz studiow nad komunikacjg, w szczegoélnosci — o problemach badawczych, metodach, technikach, narzedziach badawczych; zna
podstawowe tradycje paradygmatyczne badan spotecznych i komunikologicznych, z ktérych wywodzg sie poszczegd6ine metody.

Student/ka zna i rozumie istote marketingu terytorialnego i zna jego
narzedzia oraz zasady ich stosowania

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U02

Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobdr oraz stosowanie whasciwych metod i narzedzi badawczych, a takze zaawansowanych
technik informacyjno-komunikacyjnych.

K_U06

Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym.

Student/ka potrafi zorganizowac dziatania marketingowe w jednostce terytorialnej

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO03

Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, np. brania udziatu w pracach stowarzyszen branzowych.
K_KO05

Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.

potrafi wykorzystac¢ instrumenty marketingu terytorialnego w stymulowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego
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Metody dydaktyczne

Metody dydaktyczne eksponujace:
- pokaz

Metody dydaktyczne podajace:
- opis

- opowiadanie

- pogadanka

- tekst programowany

Metody dydaktyczne poszukujgce:
- projektu
- studium przypadku

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online:
- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacii

Metody dydaktyczne eksponujace
- pokaz

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

- tekst programowany

Metody dydaktyczne poszukujace
- wiczeniowa

- gielda pomystéw

- obserwaciji

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Materiaty udostepniane na platformie Moodle UMK: hasto Destynacja

Link do kursu https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=4278-ifyeditingon=1
Przynalezno$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S)

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Punkty przedmiotu w cyklach:

<bez przypisanego programu>

Typ punktéw
European Credit Transfer System (ECTS)
European Credit Transfer System (ECTS)

Cykl pocz.

2021/22
2021/22
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2021/22
2022/23

Cykl kon.

2021/22

2022/23
2023/24

Cykl kon.
2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Public affairs (2401-D-S1-3-BPR-PA)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Public affairs

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecie te umozliwig rozpoznanie roli profesjonalnego Public Affairs oraz lobbingu na poszczegdlnych stopniach decyzyjnych - lokalnym,
regionalnym, krajowym i ponadnarodowym. Wskazane zostang formy Public Affairs, metody oraz pozytywne i negatywne przyktady.
Wskazane zostang kluczowe ustawy i akty prawne regulujgce omawiane kwestie.

Opis:

Zajecie te dotycza kreowania Public Affairs jako profesjonalnych mozliwosci wywierania wptywu na otoczenie. Poznanie zjawiska na
poszczegolnych stopniach decyzyjnych - lokalnym, regionalnym, krajowym i ponadnarodowym gwarantuje umiejetnos¢ funkcjonowania na
kazdym szczeblu decyzyjnym. Wskazane zostang réwniez formy lobbingu, metody realizacji strategii oraz pozytywne i negatywne
przyktady dziatan. Wskazane zostang kluczowe ustawy i akty prawne regulujagce omawiane kwestie.

Metody i kryteria oceniania:

Kolokwium — K_W01, K_W02, K_U01

Projekt zaliczeniowy — K_U02, K_U03

Aktywnos¢ — K_KO01 - Prezentacje; aktywnos¢ jako metoda weryfikacji osiagniecia efektéw ksztatcenia w ramach zajec.

Sposo6b oceny zgodnie z obowigzujacg punktacja koricowa:

60%-64% - 3,0 (trzy)

65%-74% - 3,5 (trzy i pot)

75%-84% - 4,0 (cztery)

85%-94% - 4,5 (cztery i p6t)

Catkowity nakiad pracy studenta

1. 60 godzin realizowanych z udzialem nauczyciela; uczestnictwo w zajeciach + konsultacje

2. 20 godzin pos$wiecony na prace indywidualna studenta, zebranie i wybér odpowiednich materiatéw do zaje¢, czytanie literatury;
3. 20 godzin to czas wymagany do przygotowania sie i do uczestnictwa w procesie zaliczenia kolokwium.

Efekty uczenia sie - wiedza

W1: Ma poszerzong wiedze na temat warsztatu pracy w

zakresie wybranej specjalnosci. - K_WO01 - Student ma wiedze dotyczgca istoty funkcjonowania Public Affairs w spoteczenstwie
obywatelskim, jego réznych form i metod oddziatywania na otoczenie. K_WO02 - Student ma wiedze dotyczaca specyfiki pracy z mediami,
sposobdw i metod nawigzania i podtrzymania kontaktu oraz technik dotyczacych mozliwosci wywarcia wptywu na publikowane tresci

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: Potrafi oceni¢ przydatnos¢ i mozliwos¢ wykorzystania nowoczesnych technologii informacyjnych w zakresie dziennikarstwa - K_U01-
student potrafi rozrézni¢ mechanizmy pozytywnego, etycznego i legalnego dziatania w sferze Public Affairs. — K_U02 — Student posiada
umiejetnos¢ przygotowania prostej strategii lobbingowej majgcej na celu reprezentowanie okreslonego interesu.- K_U03 — Student potrafi
umiejetnie wykorzystaé narzedzia Public Affairs w realizowanych dziataniach wizerunkowych i strategiach rzecznictwa intereséw.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1: Nabywa kompetencji spotecznych utatwiajgcych funkcjonowanie w specyficznym srodowisku komunikacyjnym - K_K01- Student
nabywa kompetencji do funkcjonowania w otoczeniu decyzyjnym organéw/instytucji/urzedow.

Metody dydaktyczne

Obejmujg ¢wiczenia warsztatowe, omawianie, rozwigzywanie przypadkéw; dyskusje panelowe; metode problemowg
Metody dydaktyczne poszukujace

- wiczeniowa

- punktowana

- studium przypadku

- sytuacyjna

Wymagania wstepne

brak
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S) 2019/20
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
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Opis grupy przedmiotoéw

Cykl pocz. Cykl kon.
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.

European Credit Transfer System (ECTS) 3 2019/20 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23

USOSweb: Szczegoty przedmiotu: 2401-D-S1-3-BPR-PA, w cyklu: <brak>, jednostka dawcy: <brak>, grupa przedm.: <brak>
Strona 2 z 2

15.09.2025 21:11



KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Start-up kreatywny (2401-D-S1-3-BPR-SK)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Creative start-up

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:
Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania startupéw. Na kolejnych spotkaniach beda
poruszane zagadnienia kluczowe dla zrozumienia proceséw projektowania produktéw/ustug, analizy otoczenia biznesowego, tworzenia
strateqgii rynkowych, przygotowania pitch decku.
Opis:

1. Design Thinking

2. Design Thinking

3. Persona - Grupa docelowa

4. Customer discovery

5. Segmentacja rynkowa (SOM-SAM-TAM)

6. Beachhead Strategy

7. DMU + DMP

8. DMU + DMP

9. BMC/LC

10. Strategia cenowa

11. LCV + COCA

12. LCV + COCA

13. Pitch Deck

14. Pitch Deck

15. Pitch Deck

Literatura:

Aulet, B. (2013). Disciplined Entrepreneurship. 24 steps to a successful startup. Wiley: Hoboken.
Aulet, B. (2017). Disciplined entrepreneurship: 24 steps to a successful startup - Workbook. Wiley: Hoboken.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnos¢ na zajeciach (réwniez online) jest obowigzkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie nieobecnosci.
Trzecig nieobecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobi¢. Czwarta nieobecno$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach nie podnosimy reki, kiedy chcemy cos powiedzie¢. Mozecie Parnstwo zabierac gtos, kiedy macie cos$ wartosciowego do
powiedzenia. Nie méwimy jeden przez drugiego, nie przekrzykujemy sie, i szanujemy opinie innych dyskutantow.

3. Na zajeciach nie korzystamy z telefonéw komdérkowych, tabletéw, komputeréw w celach innych niz te zwigzane z zajeciami.

Na ocene ostateczng skladajg sie trzy sktadniki:
1. Aktywnos$¢ podczas prac projektowych (30 punktéw)
2. Projekt (30 punktéw): przygotowanie strategii startupu.

Punktacja:

Do 50% — 2

Od 51% - 3

Od 61% — 3,5

Od 71% — 4

Od 81% - 4,5
0d91% -5

Praktyki zawodowe:
Brak

Catkowity nakiad pracy studenta

3 ECTS

1 - godziny kontaktowe

2 - 2 punkty za prace wtasng studenta, ktéra student wykonuje przygotowujac sie do zajec i w trakcie zaje¢ w wymiarze 30 godzin, jesli
praca wlasna wymaga wiecej niz 30 godzin przygotowan (np. ze wzgledu na formy dydaktyczne wykorzystywane na zajeciach)

Efekty uczenia sie - wiedza
W1: Student posiada podstawowg wiedze z zakresu tworzenia i zarzgdzania startupami - K_W06, K_W14, K_W19.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: Student potrafi wykorzysta¢ wiedze w procesie budowania startupéw - K_U03, K_UO07.
U2: Student posiada umiejetnos$¢ prowadzenia analizy otoczenia biznesowego startupéw - K_U04, K_U07.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne
K1: Student jest przygotowany do pracy w zespole projektowym zarzadzajgcym strategiami startupéw - K_KO03, K_KO05.
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Metody dydaktyczne

- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- studium przypadku

- opis

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody oparte na wspotpracy

- metody wymiany i dyskus;ji
Metody dydaktyczne podajace

- opis

Metody dydaktyczne poszukujace
- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- studium przypadku

Wymagania wstepne

Brak

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotoéw

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL)

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-3S)
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL)

<bez przypisanego programu>

European Credit Transfer System (ECTS)
European Credit Transfer System (ECTS)

Punkty przedmiotu w cyklach:

Cykl pocz.

2021/22
2021/22
2021/22
2022/23
2023/24

Cykl pocz.
2021/22
2022/23

Cykl kon.

2021/22

2022/23

2023/24

Cykl kon.
2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Dziennikarstwo a prawa cztowieka (2401-D-S1-3-DaPC)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Journalism and human rights

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://lusosweb.umk.pl/kontroler.php? action=dla prac/protokoly/edytuj&prot id=396866&filtr=A
Skrécony opis:

W centrum zainteresowania znajda sie historyczne okolicznosci rozwoju praw cztowieka, ich zwigzki z kulturg polityczng réznych czesci
Swiata, a takze relacje zaakcentowane w samej nazwie kursu. W tym kontekscie pojawi sie kwestia zjawiska okreslanego mianem
"dziennikarstwo praw cztowieka".

Opis:

1. Pojecie praw cziowieka.

2. Prawa cziowieka: terminologia.

3. Rozwoj idei praw cztowieka na Swiecie.

4. Najwazniejsze miedzynarodowe dokumenty praw cztowieka.

5. Historyczne przestanki rozwoju relacji pomiedzy prawami cztowieka a

dziennikarstwem.

6. Dziennikarze wobec idei praw cztowieka w koloniach brytyjskich Ameryki

Pdétnocnej.

7. Rozwoj praw cztowieka a dziennikarstwo w Europie.

8. Dziennikarstwo, polityka, prawa cztowieka.

9. Postulat dziennikarskiego obiektywizmu a prawa cztowieka.

10. Media globalne a idea praw cztowieka.

11. Dziennikarstwo, stosunki miedzynarodowe, prawa cztowieka.

12. Media wobec drastycznych naruszen praw cztowieka.

13. Filmy dokumentalne na temat praw cztowieka.

14. Studium przypadku: Kony 2012.

15. Perspektywy rozwoju dziennikarstwa praw cztowieka.

Literatura:

Marek Nowicki, Co to sa prawa cztowieka, https://archiwum.hfhr.pl/wp-content/uploads/2016/02/Marek-Nowicki_co-to-sa-prawa-
czlowieka.pdf;

t ukasz Zalesinski, Putapki aktywizmu, w: dwumiesiecznik "Press", 01-02, 2025, s. 80-83.

Orzecznictwo Europejskiego Trybunatu Praw Cziowieka, zwtaszcza to dotyczace wolnosci stowa i wolno$ci mediow.
Metody i kryteria oceniania:

Trzy kryteria oceny:

1. Ustne kolokwium: 50%

2. Prezentacje: 30%

3. Aktywnos$¢ podczas zajeé: 20%
Praktyki zawodowe:

Nie dotyczy.

Catkowity nakiad pracy studenta

2 ECTS (55 godzin) - bezposredni kontakt z wyktadowcg (zajecia, konsultacje na dyzurach, komunikacja mailowa);

1 ECTS: 25 godzin: przygotowanie sie do zaje¢ (przeczytanie tekstow, lektura dokumentéw prawnych dotyczacych praw cztowieka;
0,5 ECTS (15 godzin): przygotowanie prezentacij;

0,5 ECTS (15 godzin): przygotowanie do ustnego kolokwium.

Suma: 4 ECTS: 110 godzin

Efekty uczenia sie - wiedza
K__WO01: Po ukonczeniu kursu uczestnicy powinni posiada¢ podstawowa wiedze o filozofii i historii praw cztowieka.

K_WO05: Zaktada sie, ze potrafig oni takze okresli¢ zwiazki pomiedzy tymi prawami a dziennikarstwem.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01: Studenci biorgcy udziat w zajeciach powinni posigs¢ umiejetnos¢ analizy problemoéw spotecznych z punktu widzenia praw
czlowieka. Dotyczy to takze diagnozowania, czy w konkretnych sytuacjach miato miejsce naruszenie tych praw.
K_U04: Studenci przewiduja, jakich decyzji mozna sie spodziewac za naruszenie okreslonych praw cztowieka;
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Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Rozwiniecie u stuchaczy swiadomosci wagi koncepcji praw cztowieka we wspétczesnym Swiecie to podstawa celéw przedstawionych
wyzej. W centrum znajda sie w zwigzku z tym takie dokumenty miedzynarodowe, jak Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka z 1948
roku, Miedzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i Politycznych oraz Europejska Konwencja Praw Czlowieka.

K_KO01: Uczestnik kursu jest przygotowany do wtasciwej interpretacji konkretnych decyzji zwigzanych z naruszeniem praw cztowieka.
Metody dydaktyczne

Wsrdd wspomnianych metod znajda sie elementy wyktadu - wazne zwlaszcza na poczagtku kursu -- a takze metody aktywizujgce.
Studenci beda takze mieli mozliwos¢ wystagpienia z prezentacja na temat zwigzany z trescia zajec.

Metody dydaktyczne eksponujace
- inscenizacja
Metody dydaktyczne podajace

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace
- studium przypadku

Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

Brak.
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2021/22

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-3) 2021/22

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2021/22 2021/22
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2022/23
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