KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Antropologia kultury (2401-D-S1-2-AK)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Cultural anthropology

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

W ramach prowadzonego kursu omoéwione zostang najwazniejsze koncepcje antropologii kulturowej. Zajmiemy sie nimi w perspektywie
teorii proponowanych przez gtéwne szkoty antropologiczne: od poczatkéw dziedziny (tradycja ewolucjonistyczna XIX w.), przez
najwazniejsze szkoly antropologiczne w. XX (amerykanska, brytyjska, francuska), po wybrane kwestie antropologii wspoétczesnej, ujetej
problemowo. Oméwimy takie problemy, jak: pokrewienstwo, rodzina, organizacja spoteczna, zmiany spoteczenstw tradycyjnych i

nowoczesnych, modernizacja, jezyk, religia, rytuat oraz tozsamos¢ jednostek.

Opis:

1-2. Wprowadzenie. Co to jest antropologia?
— definicja dziedziny i jej poczatki

— czym zajmuje sie antropologia?

— gtéwne szkoty teoretyczne

3-4. Kultura

— problemy definicyjne

— dyfuzja

— akulturacja i etnocentryzm
— subkultury i kontrkultury

— relatywizm kulturowy

5. Obserwacja jako metoda antropologiczna

— obserwacja jako sposob gromadzenia danych
— cechy obserwacji

— typy obserwaciji

— zalety i wady obserwaciji

6. Klasyczne nurty antropologii: ewolucjonizm i funkcjonalizm

— ewolucjonizm w antropologii

— klasycy antropologii ewolucjonistycznej: L.H.Morgan, E.Tylor, G.Frazer
— funkcje i system

— B. Malinowski i jego badania

— A. Radcliffe-Brown

— E. Evans-Pritchard

7. Klasyczne nurty antropologii: kulturalizm
— kultura i osobowos$¢

— F.Boas i jego uczniowie

— M.Sahlins

— C.Geertz

8. Antropologia XX w.: strukturalizm

— poczatki (E.Durkheim, M.Mauss, L.Levy-Bruhl)
— strukturalizm C.Levi-Straussa

— mysl| nieoswojona i poszukiwanie dzikich

— mity (opozycje mityczne) i opowiesci ludowe

9. Antropologia 2 pot. XX w.: antropologia dynamiczna
— dynamika i konflikty w spoteczenstwach pierwotnych
— szkota manchesterska: M.Gluckmann, V.Turner

— antropologia konfliktow: G.Balandier

10. Grupy ludzkie i pokrewienstwo
— grupy korporacyjne

— pokrewienstwo

— matzenstwo

— pochodzenie

11. Religia i rytuaty

— religia jako problem antropologiczny
— funkcje religii

— mit i jego funkcje spoteczne

— rytuaty i ich funkcje
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— 0 zmartych inaczej: aluk todolo

12. Produkcja i wymiana dobr — ekonomiczny wymiar spoteczenstw
— antropologia ekonomiczna

— gospodarka

— wymiana w zyciu spotecznym

— logika daru i wymiany

— M. Godelier i koncepcja daru

— dar i wymiana w spofeczenstwie sieciowym

13. Polityka

— wiadza jako problem antropologiczny
— polityka i przywddztwo

— organizacja polityczna / panstwo

— akulturacja i ethocentryzm

— narody i nacjonalizm

14. Zmieniajgcy sie Swiat, modernizacja i spoleczernstwo masowe
— zmiana jako problem antropologiczny

— typy spoteczenstw

— rewolucja przemystowa

— teoria modernizacji

— europejskie warunki modernizacji

— etyka protestancka i duch kapitalizmu

— wspotczesne spoteczenstwo masowe

15. Podsumowanie wvktadow

Literatura:

Lektury podstawowe

Deliege Robert, 2011 Historia antropologii. Warszawa (Roz. 2: Szkota francuska; Roz. 6: Antropologia marksistowska)

Harari Yuval N. 2014 Od zwierzat do bogow. Warszawa (1. Mato znaczace zwierze; 2. Drzewo Wiedzy; 5. Najwieksze oszustwo historii;
10. Zapach pienigdza; 16. Kapitalistyczna wiara)

Nowicka Ewa, 2003 Swiat cztowieka — swiat kultury. Warszawa (Roz. 1: Przedmiot antropologii; Roz 3:

Podstawowe pojecia antropologii; Roz. 6: Geneza kultury; Roz. 9: Struktura spoteczna — p.6 Struktury hierarchiczne; p.7 Organizacja
polityczna; Roz. 10 System wyobrazen o Swiecie)

Materiaty dodatkowe
Ponadto obowigzujg nastepujace filmy (do samodzielnego obejrzenia — dostepne na stronach www. oraz wydaniach DVD) oraz albumy
komiksowe:

Jean-Jacques Annaud ,Walka o ogien” (1981)

Jim Henson ,Fraggle Rock” (,Fragglesi”, 1983-87, serial kukietkowy, dowolny odcinek)
Gary Kildea ,Cricket As A Conflict Resolution Ritual in Papua New Guinea” (1979)
Tom McGrath, Eric Darnell ,Madagascar” (2005)

Franklin J. Schaffner ,Planeta Matp” (1968)

Robert J. Flaherty ,Nanook of the North” (1922)

Rene Goscinny, Alberto Uderzo — albumy z serii ,,Asterix”:

.Wielka przeprawa” (1975)

,Odyseja Asterixa” (1981)

LAsterix u Reszehezady” (1987)

Janusz Christa ,Kajko i Kokosz: Cudowny lek” (1981)

Henryk J. Chmielewski: , Tytus, Romek i A'Tomek: ksiega XIII” (1979)

Lektury uzupetniajgce

Eller Jack, 2012 Antropologia kulturowa. Krakéw

Kapuscinski Ryszard 2004 Podréze z Herodotem. Krakow

Kuper Adam, 2005 Kultura. Model antropologiczny. Krakéw

Metody i kryteria oceniania:

Egzamin

Egzamin obejmowac bedzie tematyke poruszang na wykladach i pozycje z zestawu lektur podstawowych oraz zagadnienia z materiatow
dodatkowych.

W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej egzamin odbedzie sie albo ustnie w formie zdalnej (na Teams) albo pisemnie ,na zywo” w sali
wyktadowej. Decyzja o sposobie przeprowadzenia egzaminu bedzie podjeta przez wiadze UMK przed sesjg letnig 2022.

Pisemna forma egzaminu

Egzamin skiada sie z pytan dwojakiego typu

1. Pytania dotyczace poje¢ — z podanych do wyjasnienia poje¢ wybieramy do odpowiedzi ilos¢ podang w poleceniu (np.: ,wyjasnij 3
pojecia sposréd podanych 5).

2. Pytania problemowe — z podanych do oméwienia probleméw wybieramy do odpowiedzi ilos¢ podana w poleceniu (np.: ,wyjasnij 2
problemy sposréd podanych 37).

3. Jedno z pytan moze dotyczy¢ ,lektur” video lub komikséw (,za pomocg jakich koncepcji antropologicznych mozesz zinterpretowaé
film..., ksigzke...”).

1. Pojecia wyjasniamy 2-3 zdaniami, tak by pokazac, ze rozumiemy jakie$ szczeg6towe zagadnienie, przytaczajac najwazniejsze kwestie.
Odpowiadajac na pytania dotyczace pojec¢ nalezy:
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—podac definicje pojecia
—wskazaé najwazniejsze cechy i punkty wyr6zniajace dane pojecie
—o ile mozliwe: przywota¢ autorow danej koncepcji.

2. Problemy wyjasniamy na tyle szeroko, by pokazac, ze rozumiemy jaki$ ogdine czy szersze zagadnienie. Odpowiedz stanowi zazwyczaj
diuzsza forme pisemna. Odpowiadajac na pytania problemowe nalezy (tam, gdzie to mozliwe):

—podac definicje problemu i zwigzane z nim podstawowe pojecia

—omoéwic najwazniejsze cechy i punkty wyrdzniajgce dane podejscie, koncepcje

—przywota¢ autorow danej koncepcji i ich podejscie

—pokazac gtéwne podejscia teoretyczne w ramach koncepcji oraz jej zastosowania.

3. Pytanie o materialy dodatkowe (filmy, seriale, ksiazki, komiksy): wskazane dzieto nalezy zinterpretowaé stosujac kategorie
antropologiczne i uzywajac odpowiedniego stownictwa.

Egzamin oceniany jest w systemie punktowym wg akademickiej skali, gdzie ocena pozytywna uzyskana zostaje przez osoby, ktore
zdobyty 60% punktow. Pytania oceniane sg osobno — suma punktéw stanowi podstawe oceny. Za odpowiedzi mozna uzyskac (trzeba to
uwzgledni¢ przy udzielaniu odpowiedzi):

0-1 pkt za kazde wyjasnione pojecie

0-5 pkt za kazdy oméwiony problem

0-3 pkt za pytanie o materiaty dodatkowe

SCIAGANIE

Scigganie to wszelkie niedozwolone formy zdawania egzaminu obejmujgce uzywanie pomocy ksiazkowych, zeszytow, notatek,
przygotowanych przez siebie $cigg, korzystania z podpowiedzi madrzejszych od siebie sasiadoéw lub gadzetdéw elektronicznych.
Sciggamy na wiasne ryzyko — nie nalezy tego robi¢, jednak jesli kto$ tak czyni — prosze liczy¢ sie z konsekwencjami.

Osoba, ktora zostata ‘ztapana’ na Scigganiu koriczy egzamin z oceng niedostateczna.

Ustna forma egzaminu

Po zalogowaniu Zdajacy/Zdajaca otrzymuje zestaw kilku pytan dot. przedmiotu naszych zaje¢. Pytania majg forme: ,wyjasnij pojecie” lub/i
,omoOw problem”. Zasady odpowiadania na te pytania - sg takie same, jak dla pisemnej formy egzaminu. Pytanie o materialy dodatkowe,
czvli 0 .lekturv” video lub komiksy - tak samo. iak dla eazaminu pisemnedo.

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (2 ECTS):
a. Zajecia dydaktyczne: 30

b.Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online i korespondencji mailowej: 15
c. Czas wymagany na zapoznanie sie z wynikami egzaminu (oméwienie egzaminacyjnej pracy pisemnej): 10

2.Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do pomyslnego zaliczenia przedmiotu (2 ECTS):
a. Czas wymagany do zapoznania sie z podstawowa literaturg przedmiotu: 20

b. Czas wymagany do zapoznania sie z uzupetniajaca literaturg przedmiotu: 10

c. Czas wymagany do zapoznania sie z materiatami video i graficznymi: 10

d. Czas wymagany do przygotowania sie do egzaminu pisemnego: 20

Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO05 Zna rodzaje wiezi spotecznych odpowiadajgce obszarowi dziennikarstwa i komunikacji spotecznej; zna prawidtowosci, jakie nimi
rzagdza w konteks$cie antropologicznym

K_W08 Ma wiedze dotyczgca procesdw komunikacji spotecznej w kontekscie antropologicznym; rozumie ztozonos¢, wielowymiarowosc,
wieloptaszczyznowos$¢ i najwazniejsze uwarunkowania tych proceséw jako czesci kulturowego otoczenia cztowieka

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01 Potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne, antropologiczne i kulturowe, wtasciwe dla obszaru dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej

K_U03 Rozumie przyczyny i przebieg konkretnych proceséw spotecznych i kulturowych, wtasciwych dla obszaru dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej

K_U03 Rozumie i analizuje zjawiska spoteczne i kulturowe w kontek$cie antropologicznym

K_U12 Potrafi postugiwac sie podstawowymi ujeciami teoretycznymi, paradygmatami badawczymi i pojeciami z zakresu teorii kultury i
antropologii kultury w typowych sytuacjach profesjonalnych

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO01 Rozumie potrzebe ciaggtego uczenia sie, zwtaszcza poprzez lekture literatury fachowej, czasopism i portali branzowych z
dyscypliny antropologii kulturowej

Metody dydaktyczne

Wyktad prowadzony przy pomocy form multimedialnych (prezentacje, fragmenty filméw, wycinki z gazet, aloumy komiksowe)
Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

- metody stuzgce prezentacji tresci

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
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Metody dydaktyczne podajace
- wyktad problemowy

Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

1. Forma kursu
Nasz cykl spotkan na przedmiocie ,Antropologia kulturowa” obejmuje tylko wyktady (30), po ktérych nastepuje zaliczenie w formie
egzaminu.

2. Forma wykfadow

W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej wyktady odbywajg sie w formie stacjonarnej lub zdalnej. Oznacza to, ze bedziemy spotykac
sie na zywo w sali wyktadowej lub bedziemy pracowac¢ na platformie MS Teams dostepnej z serweréw UMK. Na Teams bedziemy taczy¢
sie w czasie rzeczywistym, czyli w godzinach przeznaczonych na wyktad (wg planu tygodniowego). Jezeli bedzie konieczno$é podania
dodatkowych materiatow do wyktaddw (jakiegos typu uzupetnienia), to bedg one umieszczane na Moodle.

3. Egzamin

Tradycyjnie egzamin obejmowac bedzie tematyke poruszana na wyktadach, pozycje z zestawu lektur i zagadnienia z materiatow
dodatkowych.

W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej egzamin odbedzie sie albo ustnie w formie zdalnej (na Teams) albo pisemnie ,na zywo” w sali
wyktadowej. Decyzja o sposobie przeprowadzenia egzaminu bedzie podjeta przez witadze UMK przed sesja letnig 2024.

4. Zachowanie podczas wyktadéw

Podczas wyktadéw zdalnych prosze o wytaczenie mikrofondw na wlasnym urzadzeniu, kamerke natomiast mozecie Paristwo mie¢
wigczong lub wylgczong, decyzja nalezy do Was. Gdybyscie chcieli zapytac o cos$ dotyczacego tresci wyktadu w jego trakcie — prosze o
uzycie przycisku ,podnies reke” (,tapka”).

5. Etyka podczas zaje¢

a. Uczestnictwo w wyktadach jest nieobowiazkowe, jednak nie znaczy to, ze pierwszy raz pojawi¢ sie nalezy na egzaminach.

b. Osoby uczestniczace w wyktadach musza pamietac, ze decydujac sie na przyjscie na zajecia nie powinny rozprasza¢ swej uwagi inng
aktywnoscig. Osoba o rozproszonej uwadze lub nadaktywna komunikacyjnie (zajeta prowadzeniem pisaniem komentarzy lub sms-éw)
stanowi podczas wyktadu bardzo zly przyktad dla innych.

c. Szczegdlne niebezpieczenstwo ptynie ze strony dodatkowych urzgdzeh mobilnych, oznaczajace, np. przegladanie stron internetowych
podczas wykladu, czytanie wpiséw na spotecznoscidwkach, czy glupawe $mianie sie do ekranu. NALEZY UNIKAC TAKIEGO
ZACHOWANIA. Urzadzenia te, jesli nie stuzg do notowania wyktadanych tresci, mozna schowac lub dla pewnosci wytaczy¢ przed
wyktadem.

Przynaleznos$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2019/20 2019/20
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2020/21 2020/21
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Branding (2401-D-S1-2-BPR-BR)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Branding

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia z brandingu majg za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania marki. Na kolejnych
spotkaniach beda poruszane zagadnienia kluczowe dla zrozumienia brandingu i umiejscowienia go w procesie budowania tozsamosci
calej organizaciji.

Opis:

. Zajecia wprowadzajgce

. Branding - koncepcja

. Badania - Insighty 1

. Badania - Insighty 2

. Cel/ldea przewodnia marki

. Brand Value

. Misja, wizja

. ToV/Claim/Komunikaty

9-10. Grupy docelowe/persony

11. Pozycjonowanie

12-14. Taktyki/dziatania

15. Prezentacja projektéw zaliczeniowych i podsumowanie zajeé
Literatura:

Podrecznik:

Wheeler Alina. 2010. Kreowanie marki. Warszawa: PWN

oO~NO U WNBE

Liteartura dodatkowa:

Aaker David A. 1996. Building Strong Brands. London: Pocket Books.

Brown Tim. 2013. Zmiana przez design. Jak design thinking zmienia organizacje i pobudza innowacyjno$¢. Wroctaw: Libron.

Evamy Michael. 2009. Logo. Przewodnik dla projektantéw. Warszawa: PWN.

Hampf Anders, Lindberg-Repo Kirsti. 2011. Branding: The Past, Present, and Future: A Study of the Evolution and Future of Branding.
Helsinki: Haken School of Economics.

Ots Mart (ed.). 2008. Media Brands and Branding. Jonkoping: JIBS.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnos¢ na zajeciach jest obowigzkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie nieobecnosci. Trzecig
niecbecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobi¢. Czwarta nieobecno$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach nie podnosimy reki, kiedy chcemy cos powiedzie¢. Mozecie Panstwo zabierac gtos, kiedy macie co$ warto$ciowego do
powiedzenia. Nie méwimy jeden przez drugiego, nie przekrzykujemy sie, i szanujemy opinie innych dyskutantow.

3. Na zajeciach nie korzystamy z telefonéw komérkowych, tabletéw, komputeréw w celach innych niz te zwigzane z zajeciami.

Na ocene ostateczng sktadajg sie trzy sktadniki:
1. Aktywnos$c (20 punktéw).
2. Projekt (20 punktow): przygotowanie strategii marki.

Punktacja:

Do 50% — 2

Od 51% — 3

Od 61% — 3,5

Od 71% — 4

Od 81% — 4,5

0Od 91% - 5

Praktyki zawodowe:

brak

Catkowity naktad pracy studenta

4 ECTS

2 - godziny kontaktowe

2 - 2 punkty za prace wlasng studenta, ktdrg student wykonuje przygotowujac sie do zajec¢ i w trakcie zaje¢ w wymiarze 30 godzin, jesli
praca wlasna wymaga wiecej niz 30 godzin przygotowari (np. ze wzgledu na formy dydaktyczne wykorzystywane na zajeciach)

Efekty uczenia sie - wiedza
W1: Student posiada podstawowa wiedze z zakresu brandingu - K_WO06, K_W14, K_W19.
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Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: Student potrafi wykorzysta¢ wiedze w procesie brandingowym - K_U03, K_UO07.
U2: Student posiada umiejetnos¢ prowadzenia badan nad markami - K_U04, K_UO07.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1: Student jest przygotowany do pracy w zespole projektowym zarzgdzajgcym strategiami marek - K_K03, K_KO05.
Metody dydaktyczne

prezentacje multimedialne, case study, dyskusja

Metody dydaktyczne podajace

- opis

Metody dydaktyczne poszukujace

- klasyczna metoda problemowa

- projektu

- studium przypadku

Wymagania wstepne

brak
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2013/14

Przedmioty specjalizacyjne - dziennikarstwo - | st. - 2 rok - stacjonarne (2051-DZ-S1-2-SPEC) 2013/14 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2013/14 2020/21
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Marketing i reklama w nowych mediach (2401-D-S1-2-BPR-MiR)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Marketing and advertising in new media

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Opis:

1. Zajecia organizacyjne.

. Marketing, reklama, nowe media — definicje, pojecia, wprowadzenie.

. Content marketing — istota, strategia, narzedzia, dystrybucja.

. Tworzenie tresci, copywriting.

. SEO, marketing organiczny, pozycjonowanie.

. Google Ads — system reklamowy Google.

. Media spotecznosciowe.

. Popularne (i nie tylko!) dziatania marketingowe.

. Influencer marketing, marketing afiliacyjny.

10. Strategia marketingowa.

11. Badania marketingowe.

12. Marketing i reklama — rynek pracy w Polsce, rozwdj zawodowy.

13. Omowienie projektéw zaliczeniowych.

14. Podsumowanie zajec.

Literatura:

Literatura:

Barbara Stawarz, Content Marketing po polsku. Jak przyciagna¢ klientéw, PWN 2015.

Artur Jabtonski, Jak pisac, zeby chcieli czyta¢ (i kupowac). Copywriting & Webwriting, Helion 2018.
Tomasz Stopka, Content Marketing. Dotrzyj, zainteresuj, zatrzymaj — sztuka pozyskiwania klientow za pomocg tresci, Wydawnictwo
Poltext 2017.

Joachim Bloos, Marketing praktyczny, Buyar Marketing 1992.

Darek Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu, Helion 2017.

Maciej Dutko, Copywriting internetowy, PWN 2012.

Tomasz Grynkiewicz, ZnajdzZ sie sieci. Internetowa rewolucja w Twojej firmie, Agora 2012.

Andrzej Bajdak i inni, Internet w marketingu, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne 2003.

Jarostaw Krolewski, Pawet Sala i inni, E-marketing. Wspoéiczesne trendy. Pakiet startowy, PWN 2013.
Evan Bailyn — Przechytrzy¢ social media. Lektura obowiazkowa dla pasjonatéw serwiséw spotecznosciowych!, Helion 2013.
Monika Czaplicka, Zarzgdzanie kryzysem w social media, Helion, 2014.

Artur Maciorowski, E-marketing w praktyce. Strategie skutecznej promocji online, Edgard 2013.
Franciszek (Frank) Krawiec — Marketing w firmie przysztosci, Difin 2005.

Brian Tracy — Marketing, MT Biznes 2019.

Philip Kotler, Hermawan Kartajaya, lwan Setiawan — Marketing 4.0. Era cyfrowa, MT Biznes 2017.
Martin Lister, Jon Dovey, Seth Giddings, lain Grant, Kieran Kelly - Nowe media. Wprowadzenie, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego 2009.

Paul Levinson - Nowe Nowe Medi, Wydawnictwo WAM 2010.

Tomasz Gackowski (red.) - Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Instytut Dziennikarstwa UW 2013.
Maria Nowina Konopka - Informoza. Zarzadzanie informacjg w nowych mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego 2017.

O©CoOoO~NOUWN

Przydatne linki:

www.sprawnymarketing.pl

www.paweltkaczyk.com

www.marketingdlaludzi.pl

www.arturjablonski.com

www.frashmail.pl/blog

www.nowymarketing.pl

www.wirtualnemedia.pl

www.proto.pl

https://www.contentpartner.pl/blog/

www.blog.ecopywriting.pl
https://learndigital.withgoogle.com/internetowerewolucje
https://detailed.com/marketing-blogs/ (lista 50 zagranicznych, popularnych i docenianych blogéw marketingowych)
Metody i kryteria oceniania:

- ocena ciagta, ktérej podlegaja: aktywnos$¢ na zajeciach, rozwigzywanie zadan;

- projekt zaliczeniowy (indywidualny lub w 2-3 osobowych zespotach);

- nieobecnosci powyzej trzech w semestrze wymagaja zaliczenia w formie dodatkowej pracy zaliczeniowe;.
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Catkowity naktad pracy studenta

1 - punkt udziat w zajeciach

1 punkt - bezposredni kontakt z wyktadowczynig (konsultacje, korespondencja mailowa)
Efekty uczenia sie - wiedza

Student:

- zna normy i reguly etyczne, jakie wptywajg na dziatalnos¢ organizacji medialnych i/lub przedsiebiorstw branzy reklamowej oraz
marketingowej;

- ma $wiadomos$¢ kompleksowej natury jezyka, jego zlozonosci i zmiennosci znaczen;
- zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju form przedsiebiorczosci, w tym podmiotéw funkcjonujgcych na rynku marketingowym;

- ma poszerzong wiedze na temat warsztatu pracy w zakresie wybranej specjalnosci: dziennikarza zatrudnionego w prasie, radiu,
telewizji, nowych mediach lub pracownika branzy/dziatu PR i brandingu.

- ma podstawowag wiedze na temat technologii informacyjnych i sposobéw ich wykorzystania w pracy umystowe;j.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

Efekty uczenia sie - umiejetnosci:

Student:

K_KO01 Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci:

- prawidtowo postuguje sie normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnego zadania z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej;

- wykorzystuje wiedze w zakresie nauki o mediach i komunikacji spotecznej do rozstrzygania dylematéw pojawiajacych sie w pracy
zawodowej;

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Student:

K_KO02 Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie, zwtaszcza poprzez lekture literatury fachowej, czasopism i portali branzowych,
uczestnictwo w konferencjach specjalistycznych:

- uzupetnia wiedze, doskonali umiejetnosci i poszerza ich spektrum, uznaje samoksztalcenie za istotny warunek powodzenia na rynku
pracy;

Metody dydaktyczne

Wybrane metody podajace, problemowe, aktywizujgce, eksponujace:
studium przypadku

pogadanka

opowiadanie

anegdota

wyktad

prezentacja

dyskusja

inscenizacja

burza moézgéw

film

éwiczenia

metoda projektow

Metody dydaktyczne eksponujace

- inscenizacja

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody odnoszace sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacii
- metody oparte na wspotpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie
- metody stuzace prezentaciji tresci

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)

- wyktad konwersatoryjny

- wyktad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- éwiczeniowa

- doswiadczen

- klasyczna metoda problemowa
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Metody dydaktyczne poszukujace
- studium przypadku
Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny
Przynaleznos$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Podstawy grafiki komputerowej (2401-D-S1-2-BPR-PGK)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Fundamentals of Computer Graphics

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Przedmiot poswigcony jest zagadnieniom tworzenia i edycji roznorodnych form obrazu. W trakcie zaje¢ poznane zostang podstawowe
narzedzia do tworzenia i edycji grafiki rastrowej (2/3D), wektorowej, logotypéw oraz infografiki.

Opis:

Przedmiot poswiecony jest aspektom zwigzanym z kreowaniem i edycjg najpopularniejszych form obrazu. W ramach zaje¢ omoéwione
zostang metody tworzenia plakatéw, wizytdwek, retuszu wykonanych fotografii, edycji i przygotowania profesjonalnych projektéw z tego
zakresu. Zaprezentowane zostang rozwigzania umozliwiajgce konwersje mediéw pomiedzy réznymi formami zapisu. Uczestnicy poznaja
programy pozwalajace na wykonanie projektéw graficznych wymaganych przez pracodawcéw w przypadku tworzenia wizerunku, reklamy
czy chociazby uatrakcyjnianiu stron WWW.

Tematyka zajec:

1. Podstawowe pojecia i definicje z zakresu grafiki komputerowej — 2 godz.

Omadwienie terminéw zwigzanych z grafikg komputerowa (bitmapa, wektor, rozdzielczos¢ czy paleta barw). R6znice miedzy grafikg
rastrowg i wektorowg, podstawowe formaty plikéw.

2. Wprowadzenie do interfejsu programu graficznego (pakiet Adobe) — 2 godz.
Zapoznanie z wyglagdem programu, rozmieszczeniem narzedzi oraz podstawowag obstugg interfejsu i logiki dziatania wybranych
programéw do tworzenia i obrébki multimediow.

3. Przygotowanie projektu logo (Adobe lllustrator, Inkscape)— 2 godz.
Podstawy projektowania prostych znakéw graficznych i tworzenie logotypow. Wykorzystanie ksztattow, koloréw i typografii w celu
stworzenia czytelnego i estetycznego projektu.

4. Podstawowa korekta fotografii (Adobe Photoshop)- 2 godz.

a. Kadrowanie — poprawnego komponowanie obrazu, poprawa proporcji zdjecia.

b. Korekta / balans koloréw — metody poprawy nasycenia, kontrastu i balansu bieli.
c. Usuwanie przebarwieh — narzedzia retuszu.

5. Podstawowe dziatania na warstwach (Adobe Photoshop)— 4 godz.
Organizacja projektu przy uzyciu warstw, sposoby tgczenia, grupowania i stosowania efektow warstwowych.

6. Edycja z wykorzystaniem maski (Adobe Photoshop) — 2 godz.
Precyzyjne ukrywanie lub odkrywania fragmentéw obrazu.

7. Filtry i efekty wybranego programu graficznego (Adobe Photoshop) — 4 godz.
Oméwienie sposobow wykorzystania filtrow w pracy tworczej i retuszu.

8. Obrazy RAW (wybrany program graficzny) — obrébka ,surowych” fotografii — 2 godz.
Praca na plikach RAW, ¢wiczenia korekty ekspozyciji, cieni, Swiatet i szczegotow.

9. Tekst w grafice komputerowej (Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe InDesign) — projekty typograficzne — 4 godz.
Praca z tekstem w projektach graficznych oraz doboér kroju pisma do charakteru projektu. Omowienie podstaw typografii i zasad
czytelnosci tekstu.

10. Korekcja wygladu postaci — 2 godz.
Techniki retuszu, usuwanie niedoskonato$ci w naturalny i subtelny sposoéb.

11. Prezentacja efektow pracy (Adobe InDesign, Adobe Photoshop) — 2 godz.

a. Dodawanie ramek i obramowan.

b. Znaki wodne — sposoby zabezpieczania projektéw.

c. Plakaty — taczenie zdje¢, tekstu i grafiki w spojny projekt przeznaczony do prezentacji lub promocji.

12. Przygotowywanie projektow graficznych: (pakiet Adobe, wybrane programy do tworzenia i edycji multimediéow) — 2 godz.

a. Do druku — zasady przygotowania plikow w odpowiedniej rozdzielczosci, formatach i przestrzeni barwnej.

b. Na potrzeby publikacji w Internecie — kompresja, optymalizacja i wyboru formatéw graficznych w przestrzeni barwne.

Literatura:

Literatura podstawowa:

1. Galgzka T. J., Kompozycja obrazu fotograficznego, Gliwice 2013

2. Chavez C., Adobe Photoshop PL.: oficjalny podrecznik: edycja 2023, Gliwice 2023

3. Airey D., Logo Design Love: tworzenie genialnych logotypow: nowa odstona, Gliwice 2018

4. Benicewicz-Miazga A., Grafika w biznesie: projektowanie elementéw tozsamosci wizualnej - logotypy, wizytdwki oraz papier firmowy,
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Gliwice 2012

5. Van de Wiele B., Adobe Photoshop, lllustrator i InDesign: wspétdziatanie i przeptyw pracy: oficjalny podrecznik, Gliwice 2024
6. Wood B., Adobe lllustrator PL: oficjalny podrecznik: edycja 2023, Gliwice 2023

7. Kelby S., Cieslak P., Fotografia cyfrowa: edycja zdje¢, Gliwice 2013

Literatura uzupetniajgca:

1. Wooldridge M., Stuart M., Photoshop CS6, Indianapolis 2012

2. Snider L., Photoshop CS6/CS 6 PL. Nieoficjalny podrecznik, Gliwice 2013

3. Wasko Z., Adobe Photoshop CS6/CS6 PL, Gliwice 2013

4. Gajda W., GIMP: ¢wiczenia praktyczne, Gliwice 2011

5. Zebrun A., Zebrun K., GIMP: krok po kroku, Warszawa 2012

6. Adobe Creative Team. Adobe After Effects CS5. Oficialnv podrecznik. Gliwice 2011

Metody i kryteria oceniania:

1. Obecnos¢ i aktywnosé podczas zaje¢ dydaktycznych (mozliwe dwie nieobecnosci) - U1, U2, U3, U4

2. Indywidualne zadania praktyczne z wykorzystaniem poznanych rozwigzan -odnosnie przetwarzania grafiki komputerowej (trzy
wczesnhiej zapowiedziane zadania projektowe - wykonywane podczas zajec, oceniane w skali 0-100% dla kazdego z projektow) - W1, W2,
U1, U2, U3, U4, K1, K2

Punktacja zajec¢:
- uczestnictwo i tworzenie projektow podczas zaje¢ (20% oceny)
- trzy projekty zaliczeniowe (80% oceny)

Ostateczna ocena z zajec:

5—91% i wiecej

4+ — 81% do 90%

4 —71% do 80%

3+ —61% do 70%

3 —51% do 60%

2 —50% i ponizej

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

Sumaryczny naktad pracy studenta: 90 godz. (3 ECTS), w tym:

1. Bezposredni kontakt studenta z wyktadowca: 45 godz. (1.5 ECTS):
- zajecia laboratoryjne (zajecia stacjonarne, uczestnictwo): 30 godz. (1 ECTS)
- konsultacje z prowadzacym: 15 godz. (0.5 ECTS)

2. Praca indywidualna (przygotowanie do zaje¢): 15 godzin (0,5 ECTS)

3. Cwiczenia (utrwalenie poznanych metod i narzedzi, zapoznanie z literaturg przedmiotu, materiaty dostepne asynchronicznie w
systemie Moodle): 30 godz. (1 ECTS)

Efekty uczenia sie - wiedza

W1 - uczestnik zaje¢ zna technologie wykorzystywane do tworzenia i edycji obrazu, logotypu oraz infografiki - K_W03
W?2 - student wie o koniecznosci ciagtego rozwoju swojej wiedzy z zakresu nowych mediow (grafiki komputerowej) - K_WO03
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1 - student potrafi stworzy¢ obraz i wykonac jego edycje (retusz) - K_U02

U2 - uczestnik posiada umiejetnosci wykorzystywania zaawansowanych funkcji programéw graficznych - K_U02
U3 - student potrafi stworzy¢ infografike - K_U02

U4 - student posiada umiejetnosci potrzebne do stworzenia logo - K_U02

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1 - uczestnik zaje¢ jest Swiadomy intensywnych prac nad rozwojem technologii informatycznych z zakresu multimediéw (grafiki
komputerowej) - K_K02

K2 - stuchacz jest w stanie dyskutowaé na tematy zwigzane z estetyka i poprawnoscia tworzenia i edycji projektéw graficznych - K_KO01
Metody dydaktyczne

- Wyktad konwersatoryjny

- Cwiczenia laboratoryjne

- Dyskusja dydaktyczna

- Metoda projektéw

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace
- wiczeniowa

- laboratoryjna

- projektu

Wymagania wstepne

Student powinien posiadac¢ podstawowe umiejetnosci i wiedze z zakresu obstugi sprzetu komputerowego oraz zainstalowanego na nim
oprogramowania systemowego.
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Wymagania wstepne

Przynaleznos$é¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2013/14

Przedmioty specjalizacyjne - dziennikarstwo - | st. - 2 rok - stacjonarne (2051-DZ-S1-2-SPEC) 2013/14 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2013/14
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Warsztat rzecznika prasoweqo (2401-D-S1-2-BPR-WRP)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Press spokesman workshop

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zadaniem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z charakterystykg oraz wyzwaniami pracy rzecznika prasowego i 0s6b zajmujacych sie
wspotpracg z mediami. Student poznaje zadania rzecznika prasowego, wymogi konieczne do petnienia tej funkcji, a przede wszystkim
formy pracy, takie jak informacje prasowe, o$Swiadczenia i komunikaty, konferencje prasowe. Odrebna tematyka obejmuje komunikacje
kryzysowa.

Opis:

Przedmiot sktada sie z dwdch czesci, z ktdrych pierwsza ma charakter teoretyczny i obejmuje m.in. prawne, etyczne i organizacyjne
zasady pracy rzecznika prasowego. Cze$¢ druga ma charakter praktyczny, poswiecona jest wybranym formom pracy rzecznika
prasowego. W tej czesci studenci wykonujg zadania, z ktorymi spotkaja sie w pracy rzecznika, jak przygotowanie informacji prasowej czy
o$wiadczenia.

Zajecia skladajg sie z nastepujgcych blokéw tematycznych:

- Zadania i rola rzecznika prasowego - wstep teoretyczny do zajec.

- Miejsce rzecznika prasowego w strukturze organizacyjnej firmy lub instytuciji
- Teoria komunikaciji i jej zastosowanie w pracy rzecznika prasowego

- Psychologiczne podstawy komunikacji medialnej

- Prawne uwarunkowania pracy rzecznika prasowego

- Zasady wspétpracy z mediami

- Informacja prasowa - konstrukcja i wymogi formalne

- Tytut i nadtytut w informacji prasowej

- Cele i zasady organizacji konferencji prasowych

- Komunikacja kryzysowa

- Media spotecznos$ciowe w pracy rzecznika prasowego.

Literatura:

Czechowska-Derkacz B, Zimniak M., Rzecznik prasowy : oczekiwania i mozliwosci : perspektywa teoretyczna i praktyczna, Warszawa
2015.

Martela I., Rott D., Rzecznik prasowy. Kompetencje interpersonalne - wybrane zagadnienia, Sosnowiec 2011.
Narozna D, Uwarunkowania funkcji rzecznika prasowego w Polsce - teoria i praktyka, Poznan 2018.
Pietrzak H., Halaj J. B., Rzecznik prasowy. Teoria i praktyka, Rzeszéw 2003.

Sokotowski M., Rzecznik prasowy instytuciji publicznej, "Przeglad Policyjny", 4 (144), 2021.

Metody i kryteria oceniania:

Obecnosc¢ na zajeciach, ocena ciggta aktywnosci podczas zaje¢, praca w zespole wykonywana podczas zajec¢, praca samodzielna
wykonana poza zajeciami (informacja prasowa).

Ocena bardzo dobra: nie wiecej niz dwie nieobecnosci na zajeciach, wzorowa aktywnos¢ podczas zajec i udziat w dyskusjach, praca
samodzielna wypetniajgca wszystkie wymogi i kryteria omoéwione podczas zajec.

Ocena dobra/dobra plus: nie wiecej niz dwie nieobecnosci, przecietna aktywnos$¢ podczas zajeé, udziat w dyskusjach, praca samodzielna
wypetniajgca wiekszos¢ wymogow i kryteriow omoéwionych podczas zajec.

Ocena dostateczna/dostateczna plus: nie wigcej niz dwie nieobecnosci, niewielka aktywno$¢ podczas zajec, praca samodzielna
wypetniajgca cze$¢ wymogow i kryteriow omoéwionych podczas zajec.

Ocena niedostateczna: wiecej niz dwie nieobecnosci, brak aktywnosci na zajeciach, praca samodzielna nie wypetniajgca wymogow i
kryteriow omoéwionych podczas zajec.

W przypadku wiekszej liczby nieobecnosci student moze indywidualnie zaliczy¢ materiat, warunkiem jest, by nieobecnos$¢ wynikata ze
stanu zdrowia, udziatu w wydarzeniu naukowym organizowanym przez uniwersytet lub innego istotnego powodu i zostata
usprawiedliwiona stosownym zaswiadczeniem.

Praktyki zawodowe:

Nie dotyczy
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Catkowity naktad pracy studenta

tacznie 3 punkty ECTS

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (1,5 ECTS):
a. Zajecia dydaktyczne: 30

b. Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online i
korespondencji mailowej z prowadzacym zajecia: 10

2.Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do

pomysinego zaliczenia przedmiotu (1,5 ECTS):

a. Samodzielna analiza studium przypadkéw prezentowanych na zajeciach: 15
b. Czas wymagany do przygotowanie pracy zaliczeniowej: 10

¢ . Zapoznanie sie z literaturg 15

Efekty uczenia sie - wiedza
Student/studentka po realizacji programu zajec¢:

- ma uporzadkowang i podbudowana teoretycznie wiedze szczegotowg dotyczaca wspotpracy z mediami i polityki medialnej (K_WO03)
- Zna prawne, etyczne i organizacyjne uwarunkowania pracy rzecznika prasowego i 0séb zajmujgcych sie kontaktami z mediami (K_WO05)

- zna zasady funkcjonowania firm i instytucji w zakresie organizacji polityki medialnej i kontaktéw z mediami (K_WO06)
Efekty uczenia sie - umiejetnosci
Student/studentka po realizacji programu zajec:

- wdraza prawidtowe techniki komunikacji z mediami dostosowane do okreslonej sytuacji (K_U02)

- posiada umiejetnos¢ pisania tekstow przeznaczonych dla dziennikarzy i redakcji spetniajgcych zatozenia polityki informacyjnej wybranej
firmy lub instytucji (K_U02)

- prowadzi sp6jna komunikacje z mediami w ramach zaprogramowanej polityki informacyjnej wybranej firmy lub instytucji, w
poszanowaniu istniejgcych norm prawnych i etycznych (K_U03)

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Student/studentka po realizacji programu zajec:

- rozumie potrzebe ciggtego doskonalenie swojego warsztatu oraz kompetencji pozwalajacych wykonywac prace rzecznika prasowego
(K_KO01)

- ma potencjat ksztattowania opinii spotecznej zgodnej z politykg medialng wybranej firmy lub instytucji (K_K04)

- identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z zawodowa rolg specjalisty z zakresu wspétpracy z mediami (K_K06)

Metody dydaktyczne

Metody poszukujgce i podajace.
Metody dydaktyczne podajace
- opis

Metody dydaktyczne poszukujace
- wiczeniowa

- gielda pomystéw

- laboratoryjna

- studium przypadku

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny
Wymagania wstepne

Student/studentka ma ogdlng wiedze dotyczaca ksztattowania polityki informacyjnej i medialnej, a takze opanowane podstawy warsztatu
dziennikarskiego zwiazanego z przygotowywaniem tekstéw informacyjnych. Wykazuje sie etyczng postawg wtasciwg dla os6b majgcych
wplyw na opinie publiczna.

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
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<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Branding medialny (2401-D-S1-2-DNM-BM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media branding

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia z brandingu medialnego maja za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzgdzania i komunikowania marki. Na
kolejnych spotkaniach bedziemy porusza¢ zagadnienia kluczowe dla zrozumienia brandingu i umiejscowienia go w procesie budowania
tozsamosci catej organizacji.

Opis:

. Zajecia wprowadzajgce

. Branding - koncepcja

. Badania - Insighty 1

. Badania - Insighty 2

. Cel/ldea przewodnia marki

. Brand Value

. Misja, wizja

. ToV/Claim/Komunikaty

9-10. Grupy docelowe/persony

11. Pozycjonowanie

12-14. Taktyki/dziatania

15. Prezentacja projektéw zaliczeniowych i podsumowanie zajeé
Literatura:

Podrecznik:

Wheeler Alina. 2010. Kreowanie marki. Warszawa: PWN

oO~NO U WNBE

Liteartura dodatkowa:

Aaker David A. 1996. Building Strong Brands. London: Pocket Books.

Brown Tim. 2013. Zmiana przez design. Jak design thinking zmienia organizacje i pobudza innowacyjno$¢. Wroctaw: Libron.

Evamy Michael. 2009. Logo. Przewodnik dla projektantéw. Warszawa: PWN.

Hampf Anders, Lindberg-Repo Kirsti. 2011. Branding: The Past, Present, and Future: A Study of the Evolution and Future of Branding.
Helsinki: Haken School of Economics.

Ots Mart (ed.). 2008. Media Brands and Branding. Jonkoping: JIBS.

Metody i kryteria oceniania:

Zasady gry

1. Obecnosé na zajeciach (réwniez online) jest obowiazkiem kazdego z Panstwa. Niezaleznie od powodu dopuszczam dwie niecbecnosci.
Trzecig nieobecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobi¢. Czwarta nieobecno$¢ oznacza niezaliczenie kursu!

2. Na zajeciach nie podnosimy reki, kiedy chcemy cos powiedzie¢. Mozecie Panstwo zabierac gtos, kiedy macie co$ warto$ciowego do
powiedzenia. Nie méwimy jeden przez drugiego, nie przekrzykujemy sie, i szanujemy opinie innych dyskutantow.

3. Na zajeciach nie korzystamy z telefonéw komérkowych, tabletéw, komputeréw w celach innych niz te zwigzane z zajeciami.

Na ocene ostateczng sktadajg sie trzy sktadniki:
1. Aktywnos$c¢ podczas prac projektowych (30 punktdw)
2. Projekt (30 punktéw): przygotowanie strategii marki startupu.

Punktacja:

Do 50% — 2

0Od 51% -3

Od 61% — 3,5

Od 71% — 4

Od 81% — 4,5

0Od 91% - 5

Catkowity naktad pracy studenta
4 ECTS

2 - godziny kontaktowe
2 - 2 punkty za prace wtasng studenta, ktéra student wykonuje przygotowujac sie do zajec i w trakcie zaje¢ w wymiarze 30 godzin, jesli
praca wlasna wymaga wiecej niz 30 godzin przygotowan (np. ze wzgledu na formy dydaktyczne wykorzystywane na zajeciach)

Efekty uczenia sie - wiedza
W1: Student posiada podstawowag wiedze z zakresu brandingu - K_WO06, K_W14, K_W19.
Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1: Student potrafi wykorzysta¢ wiedze w procesie brandingowym - K_U03, K_UOQ7.
U2: Student posiada umiejetnos$¢ prowadzenia badan nad markami - K_U04, K_UQ07.
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Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1: Student jest przygotowany do pracy w zespole projektowym zarzgdzajgcym strategiami marek - K_K03, K_KO05.
Metody dydaktyczne

prezentacje multimedialne, case study, dyskusja

Metody dydaktyczne eksponujace
- pokaz

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online
- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuaciji
- metody oparte na wspétpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

- metody stuzgce prezentacji tresci

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

Metody dydaktyczne poszukujace

- ¢wiczeniowa

- gielda pomystéw

- klasyczna metoda problemowa

- projektu
- punktowana
- studium przypadku
- SWOT
Wymagania wstepne
Brak

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2020/21 2020/21
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2021/22
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Tworzenie stron www (2401-D-S1-2-DNM-TSW)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Web Design

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:
https://moodle.umk.pl/WFINS/course/view.php?id=435
Skrécony opis:

Przedmiot poswigcony jest zagadnieniom projektowania serwiséw WWW. Jego celem jest przedstawienie technologii zwigzanych z

tworzeniem publikacji elektronicznych w Internecie.
Opis:

W ramach laboratorium przyblizone zostang aspekty odnos$nie najnowszych technologii w zakresie tworzenia, zarzadzania i

najpopularniejszych form udostepniania tresci w Sieci. Przedstawione zostang jezyki formatowania tekstu, systemy zarzadzania trescia.
Zaprezentowane zostang narzedzia wspomagajace przyszta prace projektantow stron WWW, ich administratoréw i redaktorow serwiséw

internetowych.

Tematyka zajec:

. Podstawowe pojecia i rys historyczny rozwoju serwiséw informacyjnych WWW — 2 godz.
. Narzedzia do tworzenia i edycji stron WWW, proces walidacji — 2 godz.

. Podstawy jezyka HTML — 4 godz.

. Wstep do jezyka CSS (szablony stron) — 2 godz.

. Zastosowania jezykéw programowania (JavaScript) — 2 godz.

. Omowienie procesu projektowania serwisu WWW — 2 godz.

. Wprowadzenie do Systemow Zarzgdzania Trescig (typologia) — 1 godz.

. Wybrany(e) system(y) CMS - instalacja, wymagania, zastosowania — 2 godz.

. Wprowadzenie do interfejsu (ustawienia) — 2 godz.

. Strony statyczne, posty, komentarze — 2 godz.

. Personalizacja wygladu (szablony i ich ustawienia) — 2 godz.

. Struktura serwisu (menu, widgety) — 2 godz.

. Dodatki (rozszerzanie funkcjonalnosci serwisu) — 4 godz.

. Trendy i technologie — przyszlo$¢ tworzenia serwiséw internetowych — 1 godz.
Literatura:

1. DuRocher D. HTML i CSS. Przewodnik dla poczatkujgcych., Gliwice 2023.

OO OO TYONOURAWNE

2. Hussain F. Responsive Web Design. Nowoczesne strony WWW na przyktadach. Gliwice 2019.

3. Pieszczek S. Joomla! 3.x. Praktyczny kurs, Gliwice 2016.

4. Robbins J., Projektowanie stron internetowych. Przewodnik dla poczatkujacych webmasteréw po HTML5, CSS3 i grafice. Gliwice 2020

5. Wimmer P. WordPress 5. Rewolucja Gutenberga. Gliwice 2020.

Metody i kryteria oceniania:

1. Aktywnos$c¢ w zajeciach dydaktycznych,

2. Indywidualne zadania praktyczne z wykorzystaniem poznanych rozwigzan
3. Przygotowanie i prezentacja indywidualnego projektu serwisu WWW

Punktacja zajec:

- obecnos¢ na zajeciach (15 pkt)

- aktywnos$¢ na zajeciach (15 pkt)

- realizacja zadan (30 pkt)

- projekt koncowy - serwis WWW (40 pkt)

Ostateczna ocena z zaje¢ (pkt):
5—90 i wiecej

4+ - 80 do 89

4-70do 79

3+ —60 do 69

3 -50do 59

2 — 49 i ponizej

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

1. Godziny realizowane z udziatem nauczyciela - 30h ¢wiczen oraz konsultacji w ramach dyzuréw (1,5 ECTS - 45h)

2. Czas pracy indywidualnej (0,5 ECTS - 15h)
3. Czas na wykonanie projektéw (1 ECTS - 30h)

RAZEM 3 ECTS (90h)
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Efekty uczenia sie - wiedza

KWO03: student rozpoznaje technologie zwigzane z serwisami WWW
KWO04: uczestnik zaje¢ posiada Swiadomos$¢ w zakresie potrzeby doskonalenia swoich umiejetnosci w zakresie najnowszych technologii
internetowych

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO02: student potrafi stworzy¢ serwis WWW na podstawie wybranych narzedzi przedstawionych podczas toku nauczania
K_UO03: uczestnik zaje¢ posiada umiejetnos¢ przygotowania tresci do pézniejszej publikacji w Internecie
K_UO06: student sprawnie zarzadza stronami WWW stworzonymi przy pomocy systeméw zarzadzania trescig

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO02: uczestnik zaje¢ jest Swiadomy intensywnych prac nad rozwojem technologii informatycznych i rozumie potrzebe poszerzania
wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie

K_KO04: stuchacz jest w stanie dyskutowaé na tematy zwigzane z estetyka i poprawnoscig wykonania stron i portali WWW

K_KO5: student potrafi wspotpracowac w grupie, w ramach tworzenia podstawowych projektow serwisow

Metody dydaktyczne

- Cwiczenia laboratoryjne
- Metoda projektow
- Metody stuzace prezentac;ji tresci

Metody dydaktyczne podajace

- wyktad konwersatoryjny

Metody dydaktyczne poszukujace
- éwiczeniowa

- laboratoryjna

- projektu

Wymagania wstepne

Student powinien posiada¢ podstawowe umiejetnosci i wiedze z zakresu obstugi sprzetu komputerowego oraz zainstalowanego na nim
oprogramowania systemowego.

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2012/13

Przedmioty specjalizacyjne - dziennikarstwo - | st. - 2 rok - stacjonarne (2051-DZ-S1-2-SPEC) 2012/13 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2012/13 2012/13
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2013/14
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Warsztat dziennikarza internetowego (2401-D-S1-2-DNM-WDI)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim: Internet journalist workshop

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Warsztat dziennikarza internetowego to zajecia obejmujace wiedze i umiejetnosci praktycznie niezbedne do pracy dziennikarza w
Internecie.

Opis:

Przedmiot wprowadza studentow w praktyke pracy dziennikarza online, tgczac wiedze teoretyczng z dziataniami warsztatowymi. Studenci
poznaja specyfike mediéw internetowych oraz dziennikarstwa cyfrowego, naucza sie organizacji pracy redakcji, tworzenia artykutow
dostosowanych do warunkdw internetu oraz wykorzystywania narzedzi wspierajgcych prace (SEO, analityka, media spotecznos$ciowe, Al).
Studenci zdobywajg takze kompetencje w analizie i tworzeniu przykladéw dziennikarstwa obywatelskiego i Sledczego, a takze
Swiadomos¢ prawng i etyczng niezbednag w pracy w przestrzeni cyfrowej. Zajecia majg charakter praktyczny i nastawione sg na tworzenie
wiasnych publikacji internetowych oraz prac w grupach.

Literatura:

1. L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012

2. J. Wrycza-Bekier, Werwriting. Profesjonalne tworzenie tekstéw dla Internetu, Gliwice 2013

3. Evan Bailyn, SEO dla kazdego, Gliwice cop. 2014.

4. Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie Stricchiola, Rand Fishkin, Sztuka SEO. Optymalizacja witryn internetowych, Gliwice 2013

5. K. Wolny-Zmorzynski, Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010

Metody i kryteria oceniania:

1. Obowigzek uczestnictwa w zajeciach. Dozwolone sa dwie nieobecnosci.

2. Podstawg zaliczenia zajec jest aktywny udziat w zajeciach oraz zaliczenie wszystkich modutéw zaje¢. Kazdy modut konczy sie
konkretnym zadaniem.

3. Ocena koncowa z kursu bedzie zalezna od uzyskanej liczby punktéw. W sumie mozna zdoby¢ 100 punktéw.

pow.91 =5

81-90=4,5

71-80=4

61-70=3,5

51-60 =3

pon.51=2

Catkowity nakiad pracy studenta

1. Godziny realizowane z nauczycielem: 30 h laboratorium + konsultacje (1,5 ECTS)
2. Czas poswiecony na przygotowanie zadan zaliczeniowych (1,5 ECTS)
Razem: 3 ECTS

Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO01 Student posiada wiedze z zakresu funkcjonowania mediéw internetowych i ich miejsca w systemie medialnym.

K_WO03 Student posiada szczegétowg wiedze z zakresu funkcjonowania serwisow internetowych, ich strategii i struktur. Student rozumie
odmienne i nowoczesne gatunki dziennikarstwa internetowego oraz zasady ich stosowania w praktyce, ze szczegélnym uwzglednieniem
multimedialnosci i interaktywnosci.

K_WO05 Student zna i rozumie prawne i etyczne uwarunkowania dziennikarstwa internetowego.

K_WO06 Student zna i rozumie zasady tworzenia serwiséw online oraz zasady funkcjonowania komercyjnych mediéw internetowych.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01 Student potrafi wyszukiwaé, selekcjonowaé, weryfikowac i wykorzystywac rzetelne zrodta informacji dostepne w internecie do
tworzenia publikacji cyfrowych.

K_UO02 Student umiejetnie konstruuje tresci internetowe, w tym nagtowki, leady, artykuty oraz materiaty multimedialne (foto, wideo)
zgodnie z zasadami komunikacji online.

K_UO06 Student planuje i organizuje prace indywidualng oraz prace w grupach w ramach zespotu redakcyjnego serwisu online.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO01 Student jest gotéw do krytycznego oceniania jakosci, wiarygodnosci i etycznosci publikowanych tresci internetowych, wykazuje
Swiadomos¢ spotecznej odpowiedzialnosci dziennikarza online.

K_KO03: Student potrafi wspotpracowac w grupie podczas realizacji projektow dziennikarskich online, komunikowac sie efektywnie w pracy
redakcyjnej oraz przyjmowac rézne role w zespotach projektowych

Metody dydaktyczne

¢wiczeniowa, laboratoryjna, studium przypadku, sytuacyjna, wyktad problemowy
Metody dydaktyczne podajace

- wyktad problemowy
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Metody dydaktyczne poszukujace

- ¢wiczeniowa

- laboratoryjna

- studium przypadku

- sytuacyjna

Wymagania wstepne

Umiejetnosc¢ obstugi komputera, wiedza z zakresu dziennikarstwa i kultury jezyka
Przynaleznos$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1- specjalnosci (2401-D-s1-2S) 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2019/20
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KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu: Metody i techniki badan (2401-D-S1-2-MiTB)

Nazwa w jezyku polskim:

Nazwa w jez. angielskim:  Research methods and techniques

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zalozenie i cele przedmiotu to zapoznanie Studentéw z podstawowymi problemami metodologii badan w komunikologii i naukach
spotecznych (specyfika przekazu medialnego, spoteczenstwo sieci, analiza tresci, obserwacja, eksperyment, socjolingwistyka, sondaz,
metoda monograficzna, metoda historyczna, metoda dokumentéw osobistych), poczawszy od klasycznych uje¢ zaproponowanych przez

antropologie spoteczna i Webera, podejscie komunikologiczne po metody wspétczesne.

Opis:
Plan wykfadu (podstawowe zagadnienia tematyczne)

1. Wprowadzenie

-efekty uczenia sie

-program zajec

-zasady zaliczenia przedmiotu
-etyka podczas zajec

2. Metody i techniki badan — podstawowe zagadnienia
-metody i techniki badan

-metody jakosciowe i iloSciowe

-definicje

-pojecia

-wskazniki

3. Obserwacja i intensywne badania terenowe
-cechy obserwacji jako metody badan i jej typy
-obserwacja uczestniczaca

-obserwacja nieuczestniczaca

-role badacza i badanego

4. Sondaz jako metoda badan

-krotka historia sondazy

-uzytecznos$¢ badan sondazowych

-préba i podstawowe metody doboru préby

5. Kwestionariusz w badaniach sondazowych i sondaze online
-budowa kwestionariusza

-tendencyjnos¢ sondazy

-efekt ankietera i efekt respondenta

-specyfika badan sondazowych online

6-7. Analiza tresci

-dane w analizie tresci

-teksty jako podstawa analizy tresci
-zarzgdzanie danymi a interpretacja danych
-kodowanie

-prébkowanie

8. Wizualnos¢ w badaniach
-wzrokocentryzm

-analiza materiatow wizualnych
-wizualnos¢ w internecie

9-10. Proces badawczy

-proces badawczy i jego cechy

-z czego skltada sie proces badawczy

-co warto wiedzie¢ o pisaniu prac akademickich

11. Metoda biograficzna (historyczna) i metoda dokumentéw osobistych
-Tatu$ Muminka pisze pamietnik

-cechy monografii jako metody badan

-cechy metody historycznej jako metody badan

-zrédta w metodzie historycznej

-cechy metody dokumentéw osobistych jako metody badan
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-przyczyny dokumentacji wkasnych loséw przez cztowieka
-badania W.Thomasa i F. Znanieckiego

12-13. Eksperyment

-cechy eksperymentu jako metody badan

-schematy badan eksperymentalnych

-dobdr uczestnikow eksperymentu

-przyktady badan eksperymentalnych: faraon Psametyk, Stanley Milgram, Philip Zimbardo

14. Jakos¢ jako problem w badaniach spotecznych
-jakos$¢ w badaniach

-podnoszenie jakosci w badaniach

-triangulacja i jej rodzaje

15. Etyka w badaniach spotecznych

-etyka i jako$¢ w badaniach

-problemy etyczne w badaniach

-zasadv etvczneao nostenowania w trakcie badan
Literatura:

Lektury podstawowe

Babbie E., 2004 Badania spoteczne w praktyce. Warszawa,;
roz.:2,4,5,6,7,8, 10, 12, 18, 19

Babbie E., 2010 Podstawy badan spotecznych. Warszawa,;
roz.. 2,3,4,5,6,7,8, 10, 12

trzeba wybrac jedno z powyzszych opracowan

Lektury uzupetniajgce

Becker H.S. 2013 Warsztat pisarski badacza. Warszawa; roz. 1-5, 8
Kozinets R.V., 2012 Netnografia. Badania etnograficzne online. Warszawa,
roz.. 3-7

Rose G., 2010 Interpretacja materiatéw wizualnych. Warszawa;

roz.: 1, 3,5, 7-9

Silverman D., 2007 Interpretacja danych jakosciowych. Warszawa;

roz.: 5-7, 9

Metody i kryteria oceniania:

ZASADY PRZEPROWADZANIA | OCENIANIA EGZAMINU

1.Egzamin obejmuje wiedze uzyskang w toku wyktadéw, materiat z laboratoriéw oraz pozycje z zestawu lektur.

2.W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej egzamin odbedzie sie albo (I) pisemnie ,na zywo” w sali wyktadowej albo (I) ustnie w formie
zdalnej (na Teams). Egzamin odbywa sie w sesji zimowej - terminy egzaminu podane zostang na stronie www. Wydziatu (po konsultacji z
Uczestnikami zajec).

3.Do egzaminu dopuszczeni sg Uczestnicy zajec, ktorzy:

-zapisani sg na zajecia w syst. USOS,

-uzyskali pozytywna ocene z laboratoriow.

I. EGZAMIN PISEMNY

Egzamin pisemny sktada sie z pytan trojakiego typu
1. Pytania dotyczace poje¢

2. Pytania problemowe

3. Rozwigzanie problemu badawczego

1. Pojecia wyjasniamy 2-3 zdaniami, tak by pokazac¢, ze rozumiemy jakie$ szczeg6towe zagadnienie, przytaczajac najwazniejsze kwestie.
Odpowiadajgc na pytania dotyczace poje¢ nalezy:

—podac definicje pojecia

—wskazaé najwazniejsze cechy i punkty wyrézniajgce dane pojecie

—0 ile mozliwe: przywota¢ autoréw danej koncepcji

Przyktady: wskaznik, indeks, skala, eksperyment podwdjnie Slepy, obserwacja uczestniczaca

2. Problemy wyjasniamy na tyle szeroko, by pokazac, ze rozumiemy jakis ogolne czy szersze zagadnienie. Odpowiedz stanowi zazwyczaj
diuzsza forme pisemnag, np. omawiajgca jakas konkretng metode badawczg. Odpowiadajac na pytania problemowe nalezy (tam, gdzie to
mozliwe):

—poda¢ definicje/definicje problemu i zwigzane z nim podstawowe pojecia, typologie, funkcje

—omoéwic najwazniejsze cechy i punkty wyrdzniajace dana podejscie, koncepcje

—przywota¢ autorow danej koncepcji i ich podejscie

—pokazac gtdwne podejscia teoretyczne w ramach koncepcji oraz jej zastosowania

—wskazag, jakie metody badawcze moga zosta¢ zastosowane do rozwigzania okreslonego problemu badawczego

Przyktady: metoda dokumentéw osobistych jako metoda badan, obserwacja jako metoda badan, eksperyment jako metoda badan

3. Rozwigzanie problemu badawczego

W tym pytaniu chodzi o:

—zastanowienie sie nad realnym problemem badawczym

—zaproponowanie odpowiedniej dla przeprowadzenia badania empirycznego metody badawczej
—uzasadnienie zaproponowanej metody w danym badaniu.

Przyktad pytania: Planujesz zbada¢ obraz spoteczenstwa polskiego w serialu ,,Czterdziestolatek” J.Gruzy. Jakiej metody / metod uzyjesz i
dlaczego? Jakie sg ich zalety i ograniczenia w stosunku do analizowanego problemu? W jaki spos6b przeprowadzisz triangulacje?
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Egzamin oceniany jest w systemie punktowym wg akademickiej skali, gdzie ocena pozytywna uzyskana zostaje przez osoby, ktére
zdobyly 60% punktdw. Pytania oceniane sa osobno — suma punktéw stanowi podstawe oceny. Za odpowiedzi mozna uzyskac (trzeba to
uwzgledni¢ przy udzielaniu odpowiedzi):

0-1 pkt za kazde wyjasnione pojecie

0-5 pkt za kazdy oméwiony problem

0-3 za rozwigzanie problemu badawczego

II. EGZAMIN USTNY

Po zalogowaniu Zdajacy/Zdajaca otrzymuje zestaw 4 pytan dot. przedmiotu naszych zajec (z tresci wyktadow i ¢wiczen). Pytania dotycza
pojec i probleméw - omawiam je ponizej przy p. Il. Pytanie nr 4 to zadanie polegajace na zaproponowaniu planu badania na zadany temat.
Nalezy zatem:

—dobra¢ do tematu metode/metody badania, odpowiedniej dla przeprowadzenia badania empirycznego

—uzasadni¢ wybér tej metody / tych metod w danym badaniu

—wskazaé zalety i ograniczenia zaproponowanej metody/metod

—zastanowic sie nad tym, jakg metodg / metodami mozna przeprowadzi¢ triangulacje w badaniu.

Przyktad pytania: Planujesz zbadac¢ tresci ideologiczne w serialu ,,Kuce z Bronxu”. Jakiej metody / metod uzyjesz i dlaczego? Jakie sa ich
zalety i ograniczenia w stosunku do analizowanego problemu? W jaki sposéb przeprowadzisz triangulacje?

Terminy egzaminéw (I oraz Il termin poprawkowy) wyznaczane sg w porozumieniu ze Studentami (na kilka tygodni przed sesja) i
ogtaszane sg na stronie www. wydziatu (terminarz egzaminéw). Wyniki egzaminéw ogtaszane sg w systemie USOSWeb (oceny sa
wpisywane dla cafej grupy po sprawdzeniu wszystkich egzaminéw). Egzaminy warunkowe (oba terminy) odbywaja sie po zakonczeniu
sesji. Ich zakres i przebieg jest analogiczny do egzaminéw | i Il terminu. Wyniki egzaminéw warunkowych podawane sg indywidualnie
podczas dyzuréw.

Czas trwania egzaminu pisemnego — ok. 45 minut od podyktowania pytan
Kolejnos¢ odpowiedzi — dowolna
Prosze NIE WYMYSLAC wilasnych teorii i nie pisa¢, co przyjdzie do gtowy

SCIAGANIE

Sciaganie to wszelkie niedozwolone formy zdawania egzaminu obejmujgce uzywanie pomocy ksigzkowych, zeszytdéw, notatek,
przygotowanych przez siebie Scigg, korzystania z podpowiedzi madrzejszych od siebie sasiadow lub gadzetow elektronicznych
Sciggamy na wtasne ryzyko — nie nalezy tego robi¢, jednak jesli kto$ tak czyni — prosze liczy¢ sie z konsekwencjami

Osoba, ktéra zostata ‘ztapana’ na Sciaganiu konczyv eazamin z ocena niedostateczna

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity naktad pracy studenta

1.Godziny realizowane z udziatem nauczycieli (4 ECTS):

a. Zajecia dydaktyczne wyktad: 30

b. Zajecia dydaktyczne laboratorium: 30

c. Czas wymagany na przeprowadzenie konsultacji bezposrednich, online i korespondencji mailowej: 10

d. Czas wymagany na zapoznanie sie z wynikami egzaminu (omoéwienie egzaminacyjnej pracy pisemnej): 10
e. Czas wymagany na zapoznanie sie z wynikami prac raportowych (omoéwienie prac pisemnych): 20

2.Czas poswiecony na prace indywidualng studenta potrzebny do pomysinego zaliczenia przedmiotu (4 ECTS):
a. Zapoznanie sie z podstawowa literaturg przedmiotu: 20

b. Zapoznanie sie z uzupetniajaca literaturg przedmiotu: 10

c. Czas wymagany do przygotowania sie do egzaminu pisemnego: 30

c. Czas wymagany do przygotowania pisemnych prac raportowych: 40

Efekty uczenia sie - wiedza

K_W08

Ma wiedze dotyczaca proces6w komunikacji spotecznej; rozumie ztozonosé, wielowymiarowos$¢, wieloptaszczyznowosé i najwazniejsze
uwarunkowania tych proceséw w odniesieniu do prowadzenia badan spotecznych i medialnych.

S1A_WO03

S1A W05

K_W10

Ma elementarng wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie nauk spotecznych, w tym medioznawstwa oraz studiéw nad
komunikacja, w szczegdlnosci — o problemach badawczych, metodach, technikach, narzedziach badawczych; zna podstawowe tradycje
paradygmatyczne badan spotecznych i komunikologicznych, z ktérych wywodza sie poszczeg6ine metody.

S1A_WO06

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U02

Posiada umiejetno$¢ wykorzystania podstaw wiedzy teoretycznej do opisu i praktycznego analizowania konkretnych proceséw i zjawisk
spotecznych, wlasciwych dla obszaru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz prowadzenia badan spotecznych.

S1A_U02

K_U08
Rozumie i analizuje zjawiska spoteczne w kontekscie prowadzenia badan spotecznych i medialnych.
S1A_U08
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Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO03

Potrafi wspétdziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, takze status i zadania lidera w odniesieniu do prowadzenia badan
spotecznych i medialnych.

S1A_K02

K_KO04

Potrafi okresli¢ priorytety stuzgce realizacji zadania, okreslonego przez siebie lub przez innych przy prowadzeniu badan komunikacji i
mediéw.

S1A_KO03

Metody dydaktyczne

Wyktad prowadzony bedzie w formie stacjonarnej - w cyklu spotkan co tydzien.
Jesli wyktad prowadzony bedzie zdalnie: odbywac sie bedzie na platformie MS Teams w czasie rzeczywistym.
Wyktad ilustrowany jest multimedialnymi prezentacjami (fragmenty filméw, wycinki z gazet, obrazki z sieci, komikséw, reklam, etc.)

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
- wyktad problemowy

Rodzaj przedmiotu
przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

1. Forma kursu

Nasz cykl spotkan na przedmiocie ,Metody i techniki badan” obejmuje wyktady i laboratorium (30 + 30), po ktérych nastepuje zaliczenie w
formie egzaminu. By do niego przystgpi¢ musicie mie¢ Panstwo zaliczone laboratorium. A o samych laboratoriach— szczegétowo w
sylabusie laboratorium.

2. Forma wykfadéw

Wyktady odbywajg sie w formie stacjonarnej, ale musimy by¢ gotowi, by w razie pandemii przej$¢ do formy zdalnej.

Stacjonarnie - oznacza spotkania co tydzien w sali wyktadowej.

Zdalnie - oznacza, ze bedziemy pracowac na platformach: MS Teams oraz MOODLE - obie dostepne z serweréw UMK. Na Teams
bedziemy taczyc¢ sie w czasie rzeczywistym, czyli w godzinach przeznaczonych na wyktad (wg planu tygodniowego). Natomiast na
Moodle bedg umieszczane dodatkowe materiaty do wyktaddw i laboratoriow, bedg pojawiac sie w zaleznosci od wymagan (beda nie do
wszystkich zajec).

Niezaleznie od formy spotkan podczas wyktadu, dobrze bytoby sie zapoznac z sylabusem przed rozpoczeciem catego cyklu spotkan.

3. Egzamin

Tradycyjnie egzamin obejmowac bedzie tematyke poruszang na wyktadach i laboratoriach oraz pozycje z zestawu lektur.

Jezeli sytuacja epidemiologiczna pozwoli egzamin odbedzie sie pisemnie ,na zywo” w sali wyktadowej. W przypadku koniecznosci
egzaminu zdalnego - zdajemy ustnie (na Teams).

Decyzja o formie egzaminu bedzie podjeta przed sesjg przez wiadze UMK.

4. Zachowanie podczas wyktadéw

Spotkania stacjonarne:

Spotkania odbywane tradycyjnym akademickim trybem na sali wyktadowej. Wyktadowi zazwyczaj towarzyszy¢ bedzie prezentacja z
rzutnika.

Spotkania zdalne:

Podczas trwania wyktadow prosze o wytgczenie mikrofonéw na wtasnym urzadzeniu, kamerke natomiast mozecie Panstwo mie¢
wigczong lub wylgczong, decyzja nalezy do Was. Gdybyscie chcieli zapytac o cos$ dotyczacego tresci wyktadu w jego trakcie — prosze o
uzycie przycisku ,podnies reke” (czyli to, co nazywamy fapka”).

5. Etyka podczas zajec

Uczestnictwo w wykfadach jest nieobowigzkowe, jednak nie znaczy to, ze pierwszy raz pojawi¢ sie nalezy na egzaminach. Warto bra¢
udziat w zajeciach, réwniez tych o formule wyktadu. Korzy$ci sg r6znorakie, a najwazniejsza to wstepne zaznajomienie sie z materiatem,
ktérego trzeba sie bedzie nauczy¢ do egzaminu.

Osoby uczestniczace w wyktadach muszg pamietaé, ze decydujgc sie na przyjscie na zajecia nie powinny rozprasza¢ swej uwagi inng
aktywnoscia, choc z socjologii i antropologii kulturowej doskonale wiadomo, ze ludzie zachowujg sie w r6znorodny, réwniez dewiacyjny,
sposob. Osoba o rozproszonej uwadze lub nadaktywna werbalnie (zajeta prowadzeniem kontr-wyktadu) stanowi podczas wyktadu bardzo
zly przyktad dla innych (grupa odniesienia negatywnego) i moze stac sie obiektem uszczypliwych komentarzy (kontrola spoteczna) lub
zostacé uprzejmie poproszona o opuszczenie sali.

Szczegoblne niebezpieczenstwo plynie ze strony urzadzen mobilnych (tabletow, smartfonéw, laptopéw) i mozliwosci, jakie daja, np.
przegladanie stron internetowych podczas wyktadu, czytanie wpisow na spotecznosciowkach, czy glupawe Smianie sie do ekranu.
NALEZY UNIKAC TAKIEGO ZACHOWANIA. Dlatego tez, jezeli urzadzenia te nie stuzg do notowania wyktadanych tresci, to nalezy
pozostawi€ je w torbach, plecakach, czy kieszeniach (mozna je dla pewnosci wytaczy¢ przed wyktadem).

6.Studentki i Studenci ze specjalnymi potrzebami edukacyjnymi oraz studiujgcy wg indywidualnej organizacji studiéw majg mozliwos¢
ustalenia indywidualnego trybu odbywania zaje¢ w ramach mozliwosci organizacyjnych, co dotyczy zaje¢ laboratoryjnych. Ustalenie
takiego trybu odbywania zaje¢ musi mie¢ miejsce (mailowo lub podczas dyzuru) w ciggu pierwszego tygodnia od rozpoczecia zajec
dydaktycznych.
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Przynalezno$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 6 2019/20 2019/20
European Credit Transfer System (ECTS) 8 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Pracownia badan medioznawczych (2401-D-S1-2-PBM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Media research lab

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=3040

Skrécony opis:

Celem zajec jest zapoznanie studentdéw z procedurami badawczymi w naukach spotecznych ze szczegdinym naciskiem dziennikarstwo i
komunikacje spoteczng. W konsekwenciji stuchacze powinni uzyska¢ dobrg orientacje w odniesieniu do doboru odpowiednich metod,
technik, konstruowania narzedzi oraz analizy zebranego materiatu empirycznego. W efekcie beda w stanie sami zaprojektowac oraz
przeprowadzi¢ w grupach wtasne badania wybranego problemu badawczego, dokona¢ analizy danych oraz przygotowaé raport koncowy.
Opis:

1. Zajecia organizacyjne

2. Problem badawczy, pytania i hipotezy, konceptualizacja i operacjonalizacja
3. Wybér metody badawczej, opracowanie populacji i doboru préby

4-6. Budowa narzedzia badawczego i pilotaz

7. Prezentacja raportow

8. Podsumowanie zaje¢ i oméwienie raportéw

Literatura:

E. Babbie. 2013. Podstawy badan spotecznych. Warszawa: PWN.

R. Bécker et.al. 2016. Metodologia badan politologicznych. Warszawa: PTNP.

W. Creswell. 2013. Projektowanie badar naukowych. Metody, jakosciowe, ilosciowe, mieszane. Krakow: Wyd. UJ.

R. Kozinets. 2012. Netnografia. Badnia etnograficzne online. Warszawa: PWN.

G. Rose. 2010. Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnos$cia. Warszawa: PWN.

D. Silvermann. 2008. Interpretacja danych jakosciowych. Warszawa: PWN.

R.D. Wimmer, J. R. Dominick. 2006. Mass media. Metody badan. Krakéw: Wyd. UJ.

Metody i kryteria oceniania:

» obecnos¢ — dopuszczalna jest 1 nieobecnosé. 2 nieobecnos¢ nalezy niezwtocznie odrobié¢ na dyzurze. 3 nieobecnos¢ skutkuje
skresleniem z listy.

» aktywnos¢ — w trakcie zajeé oceniane bedzie zaangazowanie studentéw w prace w zespotach badawczych. Maksymalnie 10 pkt.

» projekt badawczy — praca nad projektem odbywa sie w 3-osobowych grupach. Obejmuje ona skonstruowanie narzedzia badawczego,
zebranie danych empirycznych oraz ich analize, a takze na koniec semestru oddanie pisemnego raportu i przedstawienie prezentacji
multimedialnej. Maksymalnie 30 pkt.

PKT OCENA

Do 20 2,0
21-243,0
25-283,5
29-324,0
33-364,5
37-405,0

Praktyki zawodowe:
brak

Catkowity naktad pracy studenta

1 ECTS (30h)- godziny kontaktowe - uczestnictwo w zajeciach i konsultacje
1 ECTS (30h) - przygotowanie projektu badawczego, przeprowadzenie badan i przygotowanie raportu koricowego
Suma: 2 ECTS (60h)
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO01

Ma rozszerzong i uporzadkowang wiedze z zakresu nauki 0 mediach i komunikacji spotecznej, zna miejsce dyscypliny w systemie nauk i
relacje wobec innych nauk (w szczegolnosci politologii, socjologii, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, psychologii, kulturoznawstwa,
filozofii, ekonomii).

S2A_WO01

K_Wo08

Ma ugruntowang wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan, dysponuje pogtebiong znajomoscig metod, technik i narzedzi badawczych
wihasciwych dla medioznawstwa i komunikologii oraz wiedzg o metodach i narzedziach wtasciwych dla dyscyplin pokrewnych, ktérych
implementacja jest mozliwa na gruncie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

S2A_W06

Student rozpoznaje i rozréznia metody badan. Zna kategorie i pojecia z zakresu metodologii badan spotecznych przydatne do realizacji
wybranego przez siebie tematu i uzywa owych kategorii i pojec.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_U08

Rozumie i analizuje zjawiska z obszaru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, oceniajac je z uwzglednieniem teoretycznej i
metodologicznej podbudowy; stosuje metode badawcza.

S2A_U08

K_U02

Posiada umiejetno$¢ wykorzystania wiedzy teoretycznej do opisu i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw i zjawisk spotecznych;
formutuje wtasne opinie, zachowujgc krytycyzm w doborze danych i metod analizy.

S2A_U02

Student potrafi samodzielnie rozpoznac¢ problem badawczy, dobra¢ wtasciwg metode do problemu badawczego, samodzielnie
sformutowac temat

pracy licencjackiej i opracowac plan pracy, wtasciwie uzywa kategorii i poje¢ z zakresu metodologii badan spotecznych stosowanych w
swojej pracy.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_KO03

Potrafi wspotdziatac i pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, takze status i zadania lidera.

S2A K02

K_Ko04
Potrafi okresli¢ priorytety stuzgce realizacji zadania, okreslonego przez siebie lub przez innych.

S2A K03

Student prawidtowo okresla priorytety stuzace realizacji zadania. Zachowuje standardy etyczne w pracy badawczej.
Metody dydaktyczne

¢wiczenia

laboratorium

projekt

metod problemowa

Metody dydaktyczne podajace

- opis

Metody dydaktyczne poszukujace

- studium przypadku

- projektu

- laboratoryjna

- klasyczna metoda problemowa

- wiczeniowa

Wymagania wstepne

Ukonczony kurs: Metody i techniki badan

Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2016/17

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2016/17 2016/17
Dziennikarstwo - | stopnia - 2 rok - studia stacjonarne - sem. letni (2051-DZ-S1-2-L) 2016/17 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
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Opis grupy przedmiotoéw Cykl pocz. Cykl kon.
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw

Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 1 2016/17 2022/23
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2023/24
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Promocja i reklama (2401-D-S1-2-PiR)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Promotion and advertising

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zapoznanie uczestnikow kursu z praktycznymi i teoretycznymi aspektami proceséw promociji (produktow konwencjonalnych, kampanii
spotecznych, lobbingu oraz z zakresu marketingu sportowego i terytorialnego). Szczegolny nacisk zostanie potozony na problematyke
odnoszaca sie do reklamy. Podstawowym celem jest wyrobienie wsréd studentéw podstawowych umiejetnosci niezbednych do dalszego
ksztatcenia na kierunkach Politologia, czy Dziennikarstwo i Komunikacja spoteczna. Celem nadrzednym zas jest wyrobienie praktycznych
umiejetnosci przydatnych w pracy zawodowej.

Opis:

Zajecia przeprowadzane za pomocg programu MS TEAMS - Kod do zaje¢: 1d89flr

Materiaty do zaje¢ (teksty obligatoryjne, analizy przypadkéw) MOODLE UMK

Hasto do kursu: SWOT2020

Warunki zaliczenia:

Koricowa ocena stanowi wypadkowg nastepujacych komponentow:

- obecnos¢ — 1 dopuszczalna nieobecnos$é, kazda ponadwymiarowa nieobecnos¢ bedzie skutkowac odjeciem pieciu punktow

- aktywnosc¢ — (0-21), max. 3 punkty na kazde zajecia studenci sg zobowigzani do przeczytania tekstéw obowigzkowych

- projekt kampanii reklamowej w podgrupach — (0—24 pkt.)

Punkty — Ocena:

0 — 22 niedostateczny

23 —27 dostateczny

28 — 32 dostateczny plus

33 —36 dobry

37 -39 dobry plus

40- 45 bardzo dobry

1. Zajecia organizacyjne

2. Zasady kreowania i implementac;ji strategii promocji

Tekst:

PR w NGO, (2012), Budowanie wizerunku organizacji pozarzagdowych. Wroctaw: Sektor 3.
http://www.sektor3.wroclaw.pl/wp-content/uploads/2013/04/SEKTOR3_pr_w_ngo.pdf

Zadania projekt:

- podziat na grupy

- wybOr organizacji

3. Storrytelling + marketing wirusowy i szeptany

Teksty:

E. Mistewicz, (2011) Marketing narracyjny. Jak budowac historie, ktére sprzedajg, Gliwice: Helion, 57-105.

Balter David, Butman John, (2007), Poczta pantoflowa. Sztuka marketing szeptanego, Gliwice: Helion, s. 23-102.
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Zadania projekt:

- analiza sytuacji wyjsciowej (obligatoryjnie SWOT)

- stworzenie harmonogramu kampanii

4. Symbolika przekazu reklamowego

Teksty:

Bralczyk Jerzy, (2004), Jezyk na sprzedaz, Gdansk: GWP, s. 26-53.

Dolinski Dariusz, (2008), Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk: GWP, s. 139-159

Patrzalek M., (2012), Wizerunek kobiety w reklamie, Patrzatek, W. (red.), Kreowania i zmiana wspotczesnego przekazu reklamowego,
Poznan-Wroctaw: Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej, s. 83-102.

Zadanie projekt:

- wybor celéw kampanii

- wybor grup docelowych

5. Kampanie spoteczne

Teksty:

Koztowska Anna, (2010), Reklama: techniki perswazyjne, Warszawa: SGH, s. 343-402

Maison D, Maliszewski M., (2002), Co to jest reklama spoteczna, [w;} Maison D. (red.), Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie
spotecznej, Krakow: Agencja Wasilewski, s. 9 — 41.

Skaruz Daria, Olejniczak Dominik, Skonieczna Joanna, Juszczyk Grzegorz, (2015), Formy przekazu kampanii spotecznych w Polsce i
Wielkiej Brytanii — badanie poréwnawcze

http://www.ojs.ukw.edu.pl/index.php/johs/article/viewFile/2015%3B5%288%29%3A285-294/pdf 274
Wybrane case studies z portalu kampaniespoleczne.pl oraz proto.pl

Zadanie projekt:

- Analiza ewentualnych przeszkdd jakie moga sie pojawi¢ w ramach tworzonej strategii

- wybér narzedzi promoc;ji

6. Event marketing

Tekst:

Grzegorczyk Adam (red.), (2009), Event marketing jako nowa forma organizacji proces6w komunikacyjnych, Warszawa: Wyzsza Szkota
Promocji, s. 96-139.

Jaworowicz M. (2016), Event marketing jako narzedzie komunikacji marketingowej, https://depot.ceon.pl/bitstream/handle/
123456789/10675/Event%20Marketing-rozdzial2.pdf?sequence=3&isAllowed=y

Zadanie projekt:

- tworzenie wydarzenia jako komponentu strategii promocji

7. Media tradycyjne i social media w procesie promocji

Tekst:

Jupowicz-Ginalska Anna, (2010), Marketing medialny, Wa-wa: Difin, s. 183-232.
Zadanie projekt:

- taktyka relacji z mediami masowymi

8. Prezentacia proiektu

Literatura:

Albin Krzysztof, (2000), Reklama, Warszawa-Wroctaw: PWN.

Baranska Marzena, (2011), Reklama i jej ograniczenia. Standardy europejskie a prawo polskie, Warszawa: Poltext.

Bralczyk Jerzy, (2004), Jezyk na sprzedaz, Gdansk: GWP.
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Budzynski Wojciech, (2012), Ksztaltowanie wizerunku réwnolegtego, Warszawa 2012: Oficyna Wydawnicza SGH.
Clamen M., (2005), Lobbing i jego sekrety, Warszawa: Felsberg SJA.

Czarnecki A., Korsak R., (2001), Planowanie mediéw w kampaniach reklamowych, Warszawa: PWE.

Dolinski Dariusz, (2005), Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk: GWP.

Duda Aneta, (2010), Jezyk mitu w reklamie, Lublin: KUL.

Duda Aneta (red.), (2010), Public relations miast i regionow, Warszawa: Wydawnictwo Difin.

Florek Magdalena, Augustyn Anna, (2011), Strategia promoc;ji jednostek samorzadu terytorialnego — zasady i procedury, Warszawa:
Fundacje Best Place — Europejski Instytut Marketingu Miejsc.Hahn Filed E., John Caples, (2000), Skuteczna reklama, Warszawa: ABC.

Gedek Marek, (2013), Reklama. Zarys problematyki, Lublin: Wyd. KUL.

Godlewski Piotr, Rydzak Waldemar, Trebecki Jacek, (2010), Public Relations w sporcie (red.), Poznan: SportWin.
Grzybczyk Katarzyna, (2012), Lokowanie produktu. Zagadnienia prawne, Warszawa: Wolters Kluwers Polska.

Heath Robert, (2008), Reklama. Co tak naprawde wptywa na jej skutecznos¢?, Gdansk: GWP

Hughes M., (2008), Marketing szeptany : z ust do ust, jak robi¢ szum medialny wokét siebie, firmy, produktu.
Janiszewska Karolina (red.), Wiedza o reklamie, Warszawa—Bielsko-Biata: PWN.

Jones John P. (red.). (2004), Jak dziata reklama, Gdansk: GWP,

Koztowska Anna, (2011), Reklama. Techniki perswazyjne. Warszawa: SGH.

Leszczuk-Fiedziukiewicz Anna, (2008), Rodzina w polskiej reklamie TV po przetomie 1989 r., Torun: Duet.

Lesniewska Agnieszka, (2006), Reklama internetowa, Gliwice: Helion.

Maison D. red., (2002), Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie spotecznej, Krakow: Agencja Wasilewski.

Mas Victoria, Salvador Juan, (2010), Holywood i marki: product plecament w kinie amerykanskim. Warszawa: SWPS.
Nowacki Robert, (2005), Reklama, Warszawa: Difin

Pabian Arnold, (2008), Promocja nowoczesne $rodki i formy, Warszawa: Difin.

Sajna Radostaw, (2008), Kolory, zwierzeta, tance... Niesamowity Swiat niewerbalny w reklamach telewizyjnych, Chicago: DSP Publishing.
Stasiuk-Krajewska Karina, (2011), Etyka public relations. Konteksty, koncepcje, kontrowersje, Wroctaw: UWr.

Sznajder Andrzej (2008( Marketing sportu, Warszawa: PWE.

Wierzchon M., Orzechowski J., (2010), Nowe trendy w reklamie. Miedzy nauka a praktyka. Warszawa: SWPS Academica.
Zawierucha Lucvna. (2008). Rvnek reklamv w Polsce. Warszawa: Promotor.

Metody i kryteria oceniania:

Koncowa ocena stanowi wypadkowg nastepujacych komponentow:

- obecnos¢ — 2 dopuszczalne nieobecnosci, kazda ponadwymiarowa nieobecnosé bedzie skutkowac odjeciem 3 punktow
- aktywnos¢ — (0—45), max. 3 punkty na kazde zajecia studenci sga zobowigzani do przeczytania tekstéw obowigzkowych
- projekt kampanii reklamowej w podgrupach — (0-45 pkt.)

Punkty — Ocena:

0 — 45 niedostateczny

45 —53 dostateczny

54 — 62 dostateczny plus

63 —71 dobry

72 —80 dobry plus

81— 90 bardzo dobry
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Catkowity naktad pracy studenta
1 - punkt udziat w zajeciach

1 punkt - bezposredni kontakt z wyktadowczynig (konsultacje, korespondencja mailowa)

Efekty uczenia sie - wiedza

K_W15 Zna normy i reguly etyczne, jakie wptywaja na dziatalno$¢ organizacji medialnych i/lub przedsiebiorstw branzy reklamowej,

brandingu i public relations. S1A_WO07

K_W16 Zna ogélne zasady tworzenia i rozwoju form przedsiebiorczosci, w tym podmiotéw funkcjonujacych na rynku mediéw i w obszarze

komunikowania. S1IA_W11

K_W18 Ma poszerzong wiedze na temat warsztatu pracy w zakresie wybranej specjalnosci: dziennikarza zatrudnionego w prasie, radiu,

telewizji, nowych mediach lub pracownika branzy/dziatu PR i brandingu. S1P_WO06; S1P_WO07

Efekty uczenia sie - umiejetnosci
K_U02 Posiada umiejetnos¢ wykorzystania podstaw wiedzy

teoretycznej do opisu i praktycznego analizowania

konkretnych proceséw i zjawisk spotecznych, wtasciwych

dla obszaru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. S1A_U02
K_UO05 Prawidtowo postuguje sie normami i regutami (prawnymi,
zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnego

zadania z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. S1A_U05

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne
K_KO01 Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie, zwlaszcza poprzez

lekture literatury fachowej, czasopism i portali branzowych,
uczestnictwo w konferencjach specjalistycznych,

czlonkostwo i udziat w pracach stowarzyszen branzowych. S1A_KO01
K_K02 Uzupetnia wiedze, doskonali umiejetnosci i poszerza ich
spektrum, uznaje samoksztatcenie za istotny warunek
powodzenia na rynku pracy. S1A_ K06

K_KO03 Potrafi wspoétdziata i pracowac w grupie, przyjmujac w niej
rézne role, takze status i zadania lidera. S1A_K02

K_KO04 Potrafi okresli¢ priorytety stuzgce realizacji zadania,
okreslonego przez siebie lub przez innych. S1A_KO03

K_KO05 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane

z zawodowag rolg dziennikarza i/lub specjalisty z zakresu
komunikowania. S1A_ K04

K_KO06 Odgrywa aktywna role w spoteczenstwie, ma potencjat
stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw. S1A_ K05
S1A K07

K_KO07 Uczestniczy w przygotowaniu projektdw spotecznych,
uwzgledniajac kompleks uwarunkowan: prawnych,
ekonomicznych, politycznych, kulturowych. S1A_KO05

K_KO08 Potrafi mysle¢ i dziala¢ w sposo6b przedsiebiorczy. S1A_KO07
K_KO09 Wykazuje sie odpowiedzialnoscig i aktywnoscig w zakresie

zachowania dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy. H1P_KO05
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Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

Metody dydaktyczne
Koncowa ocena stanowi wypadkowg nastepujacych komponentow:

- obecnosc¢ — 1 dopuszczalna nieobecnosé, kazda ponadwymiarowa nieobecnos¢ bedzie skutkowac¢ odjeciem trzech punktow
- aktywnos¢ — (0—21), max. 3 punkty na kazde zajecia studenci sa zobowigzani do przeczytania tekstéw obowigzkowych

- projekt kampanii reklamowej w podgrupach — (0-24 pkt.)

Punkty — Ocena:

0 — 22 niedostateczny
23 -27 dostateczny

28 — 32 dostateczny plus
33 —-36 dobry

37 -39 dobry plus

40— 45 bardzo dobry

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody integracyjne

- metody oparte na wspotpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

- tekst programowany

Metody dydaktyczne poszukujace

- projektu

- studium przypadku

- SWOT

- sytuacyjna

Wymagania wstepne

Materialty do zaje¢ (teksty obligatoryjne, analizy przypadkow)
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 2 2021/22 2022/23
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2023/24
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Polski system medialny (2401-D-S1-2-PSM)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Mass Media System in Poland

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Egzamin

Jezyk wyktadowy:

polski

Strona WWW:

https://moodle.umk.pl/course/view.php?id=1243

Skrécony opis:

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentdéw z procesami ksztattujgcymi polski system medialny. Dlatego szczegdlna uwaga zostanie
zwrdcona na rézne aspekty funkcjonowania polskiego systemu medialnego, gtéwnie na kwestie prawne i ekonomiczne, ale tez spoteczne i
kulturowe. Istotna bedzie rowniez analiza wspotczesnego rynku medialnego: podmiotéw i proceséw oddziatujacych na przedmiotowy
system; pozytywnych i negatywnych zjawisk obecnych w polskich mediach; a takze wyzwan dla samych nadawcéw, jak i systemu
prawego, jakie pojawiajg sie w czasach rosngcej popularnosci nielinearnych przekazéw.

Kolejnym celem zaje¢ jest ksztalttowanie umiejetnosci studentéw w samodzielnym poszukiwaniu informacji na temat wspétczesnych
zjawisk i procesow obecnych na polskim rynku medialnym, nastepnie umiejetnosci analizowania tych zjawisk i proceséw, dyskutowania na
ich temat, wyciagania wnioskéw na przysziosé.

Opis:

Wyktad:

1. SYSTEM MEDIALNY: pojecie i sktadowe systemu medialnego, klasyfikacja systeméw medialnych

2. TRANSFORMACJA SYSTEMU MEDIALNEGO W POLSCE: OD MONOPOLU DO DUOPOLU — przemiany systemowe w Polsce,
gtéwne wyznaczniki polskiego systemu medialnego, analiza rynku mediéw w | dekadzie Il RP

3. POLITYKA MEDIALNA POLSKICH RZADOW W Il DEKADZIE Il RP — polityka rzadu SLD w kontekscie ,afery Rywina”, polityka rzadu
PiS-Samoobrona-LPR, nieudane préby nowelizacji ustaw medialnych | rzagdu PO, polityka rzgdu B. Szydio

4. PRAWNE REGULY DZIALANIA MEDIOW W POLSCE W KONTEKSCIE UREGULOWAN EUROPEJSKICH — gwarancje wolnosci
mediéw, polskie regulacje prawne, europejskie prawo medialne

5. EKONOMICZNE UWARUNKOWANIA POLSKIEGO SYSTEMU MEDIALNEGO - finansowanie mediéw, koncerny medialne,
koncentracja kapitatu, tabloidyzacja, reklama, sponsorowanie i lokowania produktu

6. PRASA DRUKOWANA - cechy i funkcje, struktura rynku, obecnos¢ kapitatu zagranicznego, koncerny prasowe, tabloidyzacja prasy

7. PUBLICZNA RADIOFONIA | TELEWIZJA — misja i jej znaczenie, zarzadzanie i finansowanie, komercjalizacja nadawcoéw publicznych,
upolitycznienie

8. KOMERCYJNA RADIOFONIA | TELEWIZJA — struktura rynku, proces koncesyjny, ustawowe zadania nadawcow, grupy medialne na
rynku radiowo-telewizyjnym, nadawca spoteczny

9. KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI, URZAD KOMUNIKACJI ELEKTRONICZNEJ — polskie regulatory rynku na tle
europejskich i Swiatowych, struktura, zadania, kontrowersje dotyczgce istoty i dziatalnosci KRRIiT

10. AGENCJE INFORMACYJNE - rodzaje, funkcje, formy dziatalnosci, PAP, KAI, RAI

11. ORGANIZACJE DZIENNIKARSKIE — rola samoregulacji w systemie medialnym, profesjonalizacja a profesjonalizm, sylwetki
dziennikarzy

12. INSTYTUCJE ANALIZUJACE RYNEK MEDIALNY — wplyw instytucji na ksztal systemu medialnego, badania mediéw masowych

13. NOWE TECHNOLOGIE W POLSKICH MEDIACH - konwergencja, oferta nadawcéw naziemnych w sieci, VOD, telewizja hybrydowa,
IP TV, prasa online

14. POLSKIE MEDIA WOBEC WYZWAN XXI| WIEKU — scenariusze rozwoju mediow, cyfryzacja i jej znaczenie dla rozwoju nowych form
przekazu

15. PODSUMOWANIE KURSU — powt6rzenie kluczowych zagadnien, przygotowanie do egzaminu
Cwiczenia:

1. Wprowadzenie. System medialny: istota, cechy, struktura

2. Prasa drukowana — cechy i klasyfikacje prasy, grupy mediéw na polskim rynku prasowym, tabloidyzacja prasy, studia przypadkow

3. Elektroniczne media publiczne w Polsce — misja mediéw publicznych, finansowanie publicznej telewizji i radia, komercjalizacja mediéw,
studia przypadkéw

4. Elektroniczne media komercyjne — klasyfikacje radia i telewizji, koncesjonowanie mediéw, koncerny medialne, koncentracja kapitatowa,

USOSweb: Szczegoty przedmiotu: 2401-D-S1-2-PSM, w cyklu: <brak>, jednostka dawcy: <brak>, grupa przedm.: <brak>
Strona 1 z 4 15.09.2025 20:53



studia przypadkéw

5. Nowe media w Polsce — dostep do internetu w Polsce, witryny internetowe i aplikacje mobilne, tresci video online, konwergencja,
opowies¢ transmedialna, studia przypadkow

6. Instytucje regulacyjne i kontrolno-nadzorujgce — regulatory tradycyjne a konwergentne, struktura i zadania KRRIT i UKE, kontrowersje
wokot dziatalnosci KRRIT, studia przypadkéw

7. Reklama, sponsorowanie i lokowanie produktu w polskich mediach — regulacje prawne, spory wokét implementacji przepiséw, studia
przypadkéw

Literatura:
Literatura obowigzkowa:

Braun, J. (2019). Rynek i katedra. Polskie spory o media publiczne. (b.d.): Wyd. Nieoczywiste (cz. |. — rozdziat 6; cz. Il — wszystkie
rozdzialy poza podrozdziatami o mediach w innych krajach niz Polska)

Pokorna-Ignatowicz, K. (red.). (2013). Polski system medialny 1989-2011. Krakow: Wyd. Krakowskiej Akademii im. A. Frycza-
Modrzewskiego.

Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r. (Dz.U. 1993 Nr 7, poz. 34, z p6zn. zm.)

Literatura uzupetniajaca:

Bauer, Z.; Chudzinski E. (red.). 2010. Dziennikarstwo i Swiat mediow. Krakéw: Universitas.

Bonikowska, M. (red.). 2009. Media a wyzwania XXI wieku. Warszawa: Trio.

Dobek-Ostrowska, B. (red.). (2007). Media masowe na $wiecie. Wroctaw: Wyd. UWr.

Dobek-Ostrowska, B. (2011). Polski system medialny. Media w polityce, polityka w mediach. Wroctaw: Wyd. UWr.

Gierula, M. (red.). (2011). Przemiany systemu medialnego. Polsko-rosyjskie spojrzenie. Sosnowiec: Oficyna Wydawnicza Humanitas.
Jakubowicz, K. (2011). Nowa ekologia mediéw: konwergencja a metamorfoza. Warszawa: Poltext.

Lisowska-Magdziarz, M. (2008). Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradygmaty medialne w zyciu
codziennym Polakéw u progu XXI wieku. Krakéw: UJ.

Mielczarek T. (2007). Monopol. Pluralizm. Koncentracja. Warszawa: Wyd. Akademickie i Profesjonalne.

Metody i kryteria oceniania:

Forma zaliczenia wyktadu: egzamin pisemny

3 pytania opisowe za 5 punktow kazde i 5 poje¢ za 1 punkt kazde:

PKT OCENA

- 10 p. - niedostateczny

11 - 12 - dostateczny

13 - 14 - dostateczny+

15 - 16 - dobry

17 - 18 - dobry+

19 - 20 - bardzo dobry

Formy zaliczenia ¢wiczen:

» obecnos¢ — dopuszczalna 1 nieobecnos¢, druga nieobecnosc to -2 pkt kazda. Odjete punkty mozna odrobié¢, przychodzac na dyzur z
konspektem tekstéw obowigzkowych, najp6zniej w ciggu miesigca od nieobecnosci.

 aktywnos¢ — na kazde zajecia studenci zobowigzani sg do przeczytania literatury obowigzkowej, ktorej tematyka bedzie poddana
dyskusji. Maksymalnie 12 pkt. W semestrze moze zostac przeprowadzona wejscidwka, ktorej niezaliczenie lub nieobecnos¢ na zajeciach
to —3 pkt. Wejscidwke mozna zaliczy¢ na dyzurze w ciggu miesigca.

» debaty — na kazde zajecia studenci zobowigzani sg do przygotowania dyskusji w grupach. Maksymalnie 30 pkt.

» esej — do 23 marca student/ka przesyta konspekt eseju na wybrany przez siebie i uzgodniony z prowadzaca temat; do 16 maja —
przynosi wersje pisemng. Maksymalnie 28 pkt.

W celu zaliczenia przedmiotu kazdy musi zdoby¢ punkty z wszystkich trzech elementéw (aktywnos¢, debaty, esej).

PKT OCENA

Do 36 2,0

37-433,0

44 —-50 3,5

51-564,0

57 -634,5

64 —705,0

Praktyki zawodowe:

nie dotyczy

Catkowity nakiad pracy studenta

1. Godziny realizowane z udziatem nauczycieli - 15 h éwiczen 30 h wyktadu oraz konsultacji w ramach dyzuréw oraz konsultacji mailowej
(3,5 ECTS - 95h)

2. Czas poswiecony na przygotowanie eseju (0,5 ECTS - 15h)

3. Czas poswiecony na przygotowanie sie do debat (0,5 ECTS - 15h)

4. Czas poswiecony na czytanie tekstow (0,5 ECTS - 15h)

5. Czas wymagany do przygotowania sie i do uczestnictwa w procesie oceniania - egzamin (2 ECTS - 60h)

RAZEM 7 ECTS (200h)
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Efekty uczenia sie - wiedza

K_WO01: Ma rozszerzong i uporzadkowang wiedze z zakresu nauki o0 mediach i komunikacji spotecznej, ma wiedze na temat
podstawowych zjawisk i proceséw wystepujacych w ramach systemu medialnego oraz wiedze na temat struktury rynku medialnego w
Polsce

K_WO04: Ma wiedze o réznych rodzajach wiezi spotecznych i wystepujacych miedzy nimi prawidtowosciach, pogtebiong w odniesieniu do
obszaru mediéw tradycyjnych, nowych mediéw oraz komunikacji spoteczne;j.

K_W12: Posiada pogtebiong wiedze o systemach mediéw lokalnych w Polsce i na $wiecie, zna koncepcje organizacyjne mediow
lokalnych.

K_W13: Zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju form przedsiebiorczosci, zwtaszcza podmiotéw funkcjonujgcych na rynku mediéw i w
sferze komunikacji spotecznej. Rozumie prawa i zasady funkcjonowania rynku informacyjnego jako sfery gospodarki.

Zna zjawiska wspotczesne w mediach i mechanizmy rzgdzace rynkiem mediow.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

K_UO01: Potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska kulturowe, polityczne, prawne, ekonomiczne w kontekscie systemu
medialnego. Interpretuje i wyjasnia wzajemne relacje miedzy zjawiskami spotecznymi.

K_UO02: Posiada umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy teoretycznej do opisu i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw i zjawisk
charakterystycznych dla sytemu medialnego, zachowujac umiejetnos¢ krytycznej analizy

K_UO03: W oparciu o wkasciwie zanalizowane przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk charakterystycznych dla sytemu medialnego,
formutuje wiasne opinie, stawia hipotezy badawcze i weryfikuje je.

K_U04: Wykorzystujac metody i narzedzia wtasciwe nauce o mediach i komunikacji spotecznej, potrafi prognozowac i modelowac zlozone
procesy spoteczne oraz ich praktyczne skutki obejmujace zjawiska obszaru systemu medialnego.

K_U05: Sprawnie postuguje sie normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych probleméw w
kontekscie systemu medialnego

K_UO07: Samodzielnie proponuje rozwigzania konkretnego problemu wystepujgcego w ramach systemu medialnego, posiada umiejetnos¢
przeprowadzenia procedury podjecia rozstrzygnie¢ w tym zakresie.

K_U09: Posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowywania réznych prac pisemnych w jezyku polskim wiasciwych dla obszaru systemu
medialnego

K_U10: Posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim wtasciwych dla obszaru systemu medialnego
Analizuje zjawiska w obszarze mediéw i komunikacji spoteczne;.

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K_K02: Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze, doskonali umiejetnosci i poszerza ich spektrum, wzbogacajac je o wymiar
interdyscyplinarny.

K_KO083: Potrafi wspétdziata¢ i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, takze status i zadania lidera.

K_KO04: Potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji zadania, okreslonego przez siebie lub przez innych.

K_KO5: Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z zawodowsa rolg dziennikarza

K_KO06: Odgrywa aktywng role w spofeczenstwie, ma potencjat stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw.

Prawidtowo identyfikuje dylematy zawodowe dziennikarza. Rozumie potrzebe samoksztatcenia. Mysli i dziata w sposob przedsiebiorczy.
Metody dydaktyczne

- opis

- opowiadanie

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
- wyktad konwersatoryjny

- wyktad problemowy

- studium przypadku

Metody dydaktyczne eksponujace

- pokaz

Metody dydaktyczne podajace

- opis

- opowiadanie

- pogadanka

- wyktad informacyjny (konwencjonalny)
- wyktad konwersatoryjny

- wykfad problemowy

Metody dydaktyczne poszukujace

- ¢wiczeniowa

- doswiadczen

- klasyczna metoda problemowa

- oxfordzka

- stolikow eksperckich

- studium przypadku

- sytuacyjna

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

znajomos$¢ zagadnien zwigzanych z komunikacja medialng z zakresu nauki o komunikowaniu
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Przynalezno$é do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2009/10

Przedmioty dla dziennikarstwa - studia dzienne (0909-DZIENN-0) 2009/10 2009/10
Dziennikarstwo - | stopnia 2 roku - studia stacjonarne (2000-DZ-S1-2) 2009/10 2009/10
Dziennikarstwo - | stopnia - 2 rok - studia stacjonarne - sem. zimowy (2051-DZ-S1-2-z) 2010/11 2010/11
Dziennikarstwo - | stopnia - 2 rok - studia stacjonarne - sem. letni (2051-DZ-S1-2-L) 2011/12 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2015/16 2015/16
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2017/18 2017/18
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2018/19 2018/19
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 6 2009/10 2010/11
European Credit Transfer System (ECTS) 5 2011/12 2012/13
European Credit Transfer System (ECTS) 6 2013/14 2019/20
European Credit Transfer System (ECTS) 7 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Psychologia spoteczna (2401-D-S1-2-PS)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  social Psychology

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Zajecia majg na celu wprowadzenie studentdéw w problematyke psychologii spotecznej jako dyscypliny naukowej. Gtéwnym celem jest
przedstawienie podstawowych poje¢, koncepc;ji i teorii stuzgcych do analizy procesu konstruowania spotecznej natury cztowieka oraz
mechanizmoéw grupowych.

Opis:

. Psychologia spoteczna jako nauka — perspektywa i spos6b zbierania informac;ji

. Ksztattowanie natury spotecznej cztowieka

. Grupa spoteczne — kiedy powstaje i jakg role petni w zyciu cziowieka

. Poznanie spoteczne

. Konformizm — dlaczego ulegamy innym

. Jezyk w procesie konstruowania i reprodukcji $wiata spotecznego

. Stereotypy i uprzedzenia

. Poréwnanie jako narzedzie zdobywania wiedzy i ksztalttowania postaw

. Status spoteczny

10. Wiadza i wptyw spoteczny

11. Tozsamosé, rola spoteczna, osobowos$¢

12. Emocje — sympatia, mito$¢, wstyd i zawis¢ jako narzedzie kontroli spotecznej

13. Komunikacja i procesy postrzegania

Literatura:

1. Psychologia spoteczna jako nauka — perspektywa i sposob zbierania informacji

» Aronson E., 1996. Co to jest psychologia spoteczna? w: Czlowiek istota spoteczna, E. Aronson, Warszawa: PWN, ss. 15-25.

» Aronson E., 1996. Psychologia spoteczna jako nauka, w: Czlowiek istota spoteczna, E. Aronson, Warszawa: PWN, ss. 494-521.

» Mika S., 1975. Wstep do psychologii spotecznej, Warszawa: PWN, ss. 11-39.

» Aronson E., 2001. Badania w psychologii spotecznej jako skok wiary, w: Cztowiek istota spoteczna (wybor tekstéw), E., Aronson,
Warszawa: PWN, ss. 21-28.

 Aronson E., 2001. O baseballu i porazkach, w: Cztowiek istota spoteczna (wybor tekstéw), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 29-33.

Co~NoOUOWNE

2. Ksztaltowanie natury spotecznej cztowieka

» Berger P. L., i T., Luckmann, 1983. Spoteczne tworzenie rzeczywistosci, Warszawa: PIW, ss. 202-262

* Bourdieu P., i L. J. D. Wacquant, 2001. Habitus, illusio i racjonalnos¢, w: Zaproszenie do socjologii refleksyjnej. Warszawa: Oficyna
Naukowa, ss.100-130.

» Kaufmann J-C., 2004. Dynamika przyzwyczajen, w: Ego. Socjologia jednostki, Warszawa: Oficyna Naukowa, ss. 149-176.

» Mead., G. H., 1975. Umyst Osobowos$¢ i Spoteczenstwo, Warszawa, PWN, s. 212-247, 267-277.

» Znaniecki F., 2001. Ludzie teraZniejsi a cywilizacja przysztosci, Warszawa, PWN, s. 89-123.

* Leszniewski T, 2009. Uspotecznione ciato jako efekt oddzialywan wychowawczych. Inspiracje Pierrem Bourdieu w socjologii
wychowania, Acta Universitatis Nicolai Copernici Pedagogika, XXV: 131-148.

3. Grupa spoteczne — kiedy powstaje i jakg role petni w zyciu cziowieka

» Szmatka J., 2007. Prekursorzy mikrosocjologii wérdd klasykow, w: Mate struktury spoteczne, PWN Warszawa, ss.44-88.

» Turowski J., 2001. Teorie grupy spotecznej, w: Socjologia. Mate struktury spoteczne, Towarzystwo Naukowe KUL ,ss. 57-75.
» Turowski J., 2001. Typologie grup spotecznych, w: Socjologia. Mate struktury spoteczne, ss.107-114.

* Flis A., 1999. Antropologiczna koncepcja grupy, w: Machaj |. (red.), Mate struktury spoteczne, Wyd. UMCS, Lublin, ss. 53-62.
e Turner J. C., 1999. Ku poznawczej redefinicji pojecia grupy, w: Machaj I. (red.), Male struktury spoteczne, ss. 149-172.

» Matejko A., 1962. Mata grupa, ,Studia Socjologiczne” 2.

» Szmatka J., 2007. Struktura socjometryczna: struktura afektywna matej grupy, w: Mate struktury spoteczne, Szmatka J., s.161-205.
» Mika S. 1982. Struktura socjometryczna, w: Psychologia spoteczna, ss. 455-464

» Turowski J., 2001. Teoria integracji i dezintegracji spotecznej, w: Socjologia. Mate struktury spoteczne, ss.129-152.

» Jacher W., 1999. Integracja spoteczna, w: Machaj I. (red.), Mate struktury spoteczne, ss. 63-72.

» Makretow K., 1977. Socjometryczne aspekty atmosfery spotecznej w srodowisku pracy, ,Studia Socjologiczne” 2

» Chetstowski B., 1966. Pojecia, wskazniki i korelaty integracji grupy w literaturze socjometrycznej, ,Studia Socjologiczne” 1

4. Poznanie spoteczne

» Aronson E., 1996. Poznanie spoteczne, w: Cziowiek istota spoteczna, E. Aronson, Warszawa: PWN, ss. 148-216.

» Storms M. D., 2002. Nagrania magnetowidowe a proces atrybucji — zamiana punktéw widzenia aktora i obserwatora, w: Cztowiek istota
spoteczna (wybor tekstow), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 254-274.

» Kernick D. T., i S. E., Gutierrs, 2002. Zjawisko kontrastu a ocena atrakcyjnosci fizycznej — gdy pieknos¢ staje sie zagadnieniem
spotecznym, w: Cztowiek istota spoteczna (wybor tekstow), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 197-214.

* Ross M., McFarland C., i G. J. O., Flechter, 2002. Wplyw postaw na przypominanie sobie zdarzen z wlasnej przesztosci, w: Czlowiek
istota spoteczna (wybor tekstéw), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 215-229.

» Fazio R. H., i C. J., Wiliams, 2002. Dostepnos¢ postaw jako czynnik posredniczacy w zaleznosci miedzy postawami a spostrzeganiem i
postawami a zachowaniem, w: Czlowiek istota spoteczna (wybdr tekstéw), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 230-253.
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5. Konformizm — dlaczego ulegamy innym

 Aronson E., 1996. Konformizm w: Czlowiek istota spoteczna, E. Aronson, Warszawa: PWN, ss. 26-76.

» Asch, S., A.,., 2001. Opinie i naciski spoteczne, w: Czlowiek istota spoteczna (wybdr tekstow), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 37-47.
» Haney C., Banks C., i P. G. Zimbardo. 2001. Wiezniowie i straznicy, w: Czlowiek istota spoleczna (wybor tekstow), E., Aronson,
Warszawa: PWN, ss. 83-101.

6. Jezyk w procesie konstruowania i reprodukcji $wiata spotecznego

* Bernstein, B., 1990. Odtwarzanie kultury, Warszawa, PIW, s. 220-269.

» Giza. A., 1999. Wiez spoteczna i orientacje poznawcze: grupowy poziom konstytucji i kodu jezykowego, w: Mate struktury spoteczne.
Machaj, I., (red.), Lublin, Wydawnictwo UMCS, s. 199-206.

» Korporowicz, L., 1993. Tworzenie sensu. Jezyk — kultura - komunikacja, Warszawa, Oficyna Naukowa, s. 108-130, 139-151.

» Marody, M., 1987. Technologie intelektu, Warszawa: PWN, s. 116-165.

» Piotrowski, A. i M., Ziotkowski, 1976. Zr6znicowanie jezykowe a struktura spoteczna, Warszawa: PWN, s. 305-332 i 338-372.

« Piotrowski, A. i M., Ziotkowski, 1976. Zr6znicowanie jezykowe a struktura spoteczna, Warszawa: PWN, s. 373-441. lub 95-125.

7. Stereotypy i uprzedzenia

» Aronson E., 1996. Uprzedzenia w: Cztowiek istota spoteczna, E. Aronson, Warszawa: PWN, ss. 355-424.

« Darley, J., M., i Batson C., D., 2001. ,Z Jerozolimy do Jerycha”. Badanie wptywu zmiennych sytuacyjnych i dyspozycyjnych na udzielanie
pomocy, w: Cztowiek istota spoteczna (wybor tekstéw), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 65-82.

« Bilewicz, M., 2011. Kto pomoze obcym? Wysoki status i silna identyfikacja z wkasng grupa jako ograniczenia zdolnosci do przyjmowania
perspektywy grupy obcej, W: W kregu psychologii spotecznej, Czarnota-Bojarska J., i I. Zinserling (ed.), , Warszawa: UW, ss. 100-114.

* Bilewicz, M., 2009. Komunikacja uprzedzen poza swiadomoscig: O modelu kategorii lingwistycznych. W: Rola swiadomosci w Swiecie
ponowoczesnym, Kulesza W. i H. Mamzer, Warszawa: SWPS, ss. 187-196.

* Bilewicz M., 2004. Nowe formy uprzedzen w perspektywie dyskursywnej psychologii spotecznej, Kultura i Spoteczenstwo, 48, 129-136.

8. Poréwnanie jako narzedzie zdobywania wiedzy i ksztalttowania postaw

» Merton R.K., 1998. Elementy teorii grup odniesienia, w: Mate struktury spoteczne, Sommer H., (red.), WSSG Tyczyn, 46-57.

» Turowski J., 2001. Teoria grup odniesienia w: Socjologia. Mate struktury spoteczne, ss. 115-129.

» Skeris P., 1999. Pojecie ,grupy odniesienia”’, w: Machaj I. (red.), Mate struktury spoteczne, ss. 115-120.

» Nawrocki T., 1999. Funkcjonowanie grup odniesienia w spotecznosci lokalnej, w: Machaj I. (red.), Mate struktury spoteczne, ss. 243-250.
» Sowa J., 1962. Teoria grup odniesienia, ,Studia Socjologiczne” 4.

» Merton, R. K., i A. S., Kitt, 1962. Przyczynki do teorii grup odniesienia, w: Zagadnienia psychologii spotecznej, Malewski A., (wyb. i opr.),
Warszawa: PWN, ss. 124-150.

* Newcomb T. M., 1962. Ksztaltowanie postaw jako funkcja grup odniesienia. Badania przeprowadzone w Bennington, w: Zagadnienia
psychologii spotecznej, Malewski A., (wyb. i opr.), Warszawa: PWN, ss. 103-123.

9. Status spoteczny

» Szmatka J., 2007. Formowanie sie i krystalizacja uktadow statusowych, w: Mate struktury spoteczne, Szmatka J., ss.127-140.
 Blau P. M., 1998. Naciski strukturalne kompletu statuséw, w: Mate struktury spoteczne, Sommer H., (red.), WSSG Tyczyn, 89-107.
» Malewski A., 1963. Stopien rozbieznosci czynnikdéw statusu i jego nastepstwa "Studia Socjologiczne” 1

* Lenski G. E., 1962. Zbiezno$¢ pozycji w roznych hierarchiach, w: Zagadnienia psychologii spotecznej, Malewski A., (wyb. i opr.),
Warszawa: PWN, ss. 47-65.

10. Wiadza i wptyw spoteczny

» Fiedler F. E., 1998. Osobowosciowe i sytuacyjne determinanty efektywnosci przywodztwa, w: Mate struktury spoteczne, Sommer H.,
(red.), WSSG Tyczyn, 128-145.

» Szmatka J., 2007. Struktura przywodztwa: wptyw kontekstu strukturalnego na cechy indywidualne jednostki, w: Mate struktury spoteczne,
Szmatka J., s.220-233.

» Butler D. i F. L. Geis, 2001. Niewerbalne reakcje afektywne na przywddcow roznej pici; implikacje dla ocen przywodztwa, w: Cztowieka
istota spoteczna, Aronson E., (red.), PWN Warszawa, ss. 469-500.

» Heidtman J., 2002. Strukturalne i indywidualne mechanizmy powstawania i dystrybucji wiadzy w sieciach konfliktu. Model teoretyczny i
testy eksperymentalne, ,Studia Socjologiczne” 1.

» Szmatka J., Willer D. i I. Uhl, 1963. Strukturalne determinanty wtadzy w sieciach wymian. Miedzykrajowy test uniwersalnosci teorii,
.Studia Socjologiczne” 3.

 Flis A. i S. Kapralski, 1987. Interesy, charyzma i dynamika kultury, ,Studia Socjologiczne” 3-4.

» Dobek B., 1983. Charles de Gaulle - przywddca charyzmatyczny? ,Studia Socjologiczne” 4

» Holly R., 1980. Koncepcje przywddztwa nieformalnego w matych grupach spotecznych, ,Studia Socjologiczne” 2.

» Dolinski, D. i Nawrat, R. 1994. Hustawka emocji jako nowa technika manipulacji spotecznej. Przeglad Psychologiczny, 34, 27-50.

» Kofta M., 2002. Percepcja spotecznego konsensusu, myslenie stereotypowe, a sktlonno$¢ do uprzedzen, w: Jednostka i spoteczenstwo,
Lewicka M., (red) i Grzelak J., (wspot.), Gdansk: GWP, ss.161-184.

11. Tozsamo$¢, rola spoteczna, osobowos¢

» Szmatka J., 2007. Role spoteczne i struktura rol, w: Mate struktury spoteczne, Szmatka J., s.141-158.

* £0s$ M., 1999. ,Role spoteczne” w nowej roli, w: Machaj I. (red.), Mate struktury spoteczne, ss. 93-106.

» Mikotajewska B., 1999. ,0Ochronna” wspoélnota i tozsamos¢ jednostki..., w: Machaj I. (red.), Mate struktury spoteczne, ss. 185-193.

» Merton R. K., 1998. Zespdét rol spotecznych, w: Mate struktury spoteczne, Sommer H., (red.), WSSG Tyczyn, 71-80.

« Levinson D. J., 1998. Rola, osobowos¢ i struktura spoteczna, w: Mate struktury spoteczne, Sommer H., (red.), WSSG Tyczyn, 71-80.
» Simmel G., 2006. Krzyzowanie sie kregéw spotecznych, w: Socjologia. Lektury, Sztompka P. i M. Kucia (red.), Znak Krakéw, ss. 238-244.
» Biatyszewski H., 1967. Rola spoteczna jako kategoria struktury, ,Studia Socjologiczne” 1.

» Bokszanski, Z., 1989. Tozsamos¢, Interakcja, Grupa, £6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu t6dzkiego.

» Bokszanski, Z.,1995. Tozsamos¢ aktora spotecznego a zmiana spoteczna, ,Studia Socjologiczne” 3-4: 109-123.

» Bokszanski, Z.,2005. Tozsamo$¢ zbiorowa, Warszawa, PWN, s.236-270.

« Elliot, A., 2007. Koncepcje ,JA”, Warszawa, Sic!, s.159-186.

» Kwiecinski, Z., 2000. Tozsamos¢ i rozw0j mtodziezy a edukacja, ,Terazniejszos¢ - Cztowiek — Edukacja” Numer specjalny, 13-18.

» Melosik, Z., 2000. Kultura ,instant” — paradoksy pop-tozsamosci, ,Terazniejszos¢ - Cztowiek — Edukacja” Numer specjalny, 149-162.
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» Witkowski, L., 1989. Rozw¢j i tozsamos¢ w cyklu zycia, Torun: Wydawnictwo UMK, s. 59-74, 157-170.

* Gergen, K., J., 2009. Od Ja do relacji, w: Nasycone Ja. Dylematy tozsamosci w zyciu wspétczesnym, Warszawa: PWN, ss.173-203.

» Stemplewska-Zakowicz, K., 2002. Koncepcje narracyjnego JA, w: Narracja jako sposéb rozumienia $wiata, J., Trzebinski (red.), Gdansk:
GWP, ss. 81-113.

12. Emocje — sympatia, mitos¢, wstyd i zawis¢ jako narzedzie kontroli spotecznej

* Kiesler S., i R., L. Baral, 2002. Poszukiwanie romantycznego partnera: wptyw samoceny i fizycznej atrakcyjnosci na mitosne zachowania,
w: w: Czlowiek istota spoteczna (wybor tekstéw), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 562-572.

* Dutton D., G., i A., P., Aron, 2002. Nieco danych swiadczacych o wzroscie pociggu seksualnego w warunkach silnego leku, w: w:
Cztowiek istota spoteczna (wybor tekstow), E., Aronson, Warszawa: PWN, ss. 592-608.

« Schoeck H., 2012. Zawis¢. Zrodio agresii, destrukgii i biedy, Warszawa: Fijor Publishing, ss. 59-126.

* lllouz E., 2010. Uczucia w dobie kapitalizmu, Warszawa: Oficyna Naukowa, ss.5-60; 61-108.

* Czub T.,i A, I, Brzezinska, 2013. Regulacyjna warto$ci emocji wstydu w procesie ksztattowania sie tozsamosci, Psychologia
Rozwojowa tom 18, (1): 27-42.

» Danieluk B., 2013. lle jest Ja w emocjach samos$wiadomosciowych? Rodzaj zaangazowania Ja a wstyd, poczucie winy i zaktopotania,
Psychologia Spoteczna tom 8, 3(26): 302-322.

13. Komunikacja i procesy postrzegania

e Szmatka J., 2007. Struktura komunikowania sie: wolno$¢ jednostki a wymogi strukturalne, w: Mate struktury spoteczne, Szmatka J.,
s.206-219.

» Bavelas, 1998. Wzory komunikacji w grupach zadaniowych, w: Male struktury spoteczne, Sommer H., (red.), WSSG Tyczyn, 115-127..

Metody i kryteria oceniania:
Na ocene koricowg skladac bedg sie czastkowe oceny (pkt.): za referat, i aktywnosé.

Obecnos¢
Obecnos¢ na zajeciach jest obowigzkowa. Nie przygotowanie sie do zaje¢ réwnowazne jest z nieobecnosciag na tych zajeciach (jednag z
form weryfikacji wiedzy moga byc¢ wejsciéwki). Limit nieobecnosci: 2

Aktywnosé

Na kazdych zajeciach za aktywnos¢ uzyskac¢ bedzie mozna 1 punkt.

Zabranie gtosu w dyskusji nie oznacza jeszcze uzyskania punktu za aktywnos¢. Premiowane beda gtosy istotne dla zrozumienia przez
grupe omawianej problematyki.

Referat

Referat nalezy przygotowac na podstawie lektur - spis tekstéw, ktéry udostepnia prowadzgcy ¢wiczenia w niniejszym programie jest listg
pomocniczg w poszukiwaniach. Samodzielne poszukiwania bedg wysoko cenione. Referat nie moze by¢ tylko streszczeniem tekstow.
Referujgcy powinien wykazac sie znajomoscig omawianej problematyki i jej krytyczng analizg. Powinien tez umie¢ przedstawi¢ to w
sposoéb klarowny i zrozumiaty dla stuchaczy.

Przy ocenie Panstwa referatu beda brane pod uwage nastepujace czynniki:

- referat winien zawiera¢ problem, pytania do poruszanej materii, stanowi¢ podstawe dyskusji na zajeciach (3 pkt.);

- istotny jest styl prezentacji, wykorzystany jezyk (3 pkt.);

- oryginalnos¢ i ciekawe ujecie przedstawianego zagadnienia (3 pkt.),

-umiejetnos¢ przedstawienia prezentowanej tresci na przykladach, biezacych wydarzeniach, wybranych przypadkach, itp. (6 pkt.)
Czas wystgpienia ok. 13-15 min. Do referatu nalezy przygotowac konspekt.

* Ocena koncowa bedzie opierata sie na punktacji otrzymanej za aktywnos$c i przygotowany referat.

Aktywno$¢ Referat Razem
131528

Ocena:

BDB — 28-25 pkt. (100-89%)
DB+ 24 pkt. (86%)

DB — 23-21 pkt. (82-75%)
DST+ 20 pkt. (71%)

DST — 19-17 pkt. (68-61%)
NDST. ponizej 17 pkt.

* Ocena niedostateczna powoduje automatyczne przejscie do trybu poprawkowego. Wigze sie to z koniecznoscig przystapienia do
kolokwium z tekstow obowigzkowych podanych do zajeé. Osoby, ktére tego nie uczynig w wyznaczonym terminie otrzymujg ocene
niedostateczna.

* Wszelkie niejasnosci w niniejszym programie interpretuje prowadzgcy, z ktérym oczywiscie mozna rézne rzeczy prébowac negocjowac.
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Catkowity naktad pracy studenta

Godziny realizowane z udzialem wyktadowcy (godz.):
- udziat w zajeciach - 30
- konsultacje - 30

Czas poswiecony na prace indywidualng studenta (godz.):
- czytanie literatury i przygotowanie do zajec- 30
- przygotowanie referatu - 20

tacznie: 110 godz.

Efekty uczenia sie - wiedza

W1. Student ma wiedze z zakresu wybranych psychologicznych teorii cztowieka, ze szczeg6inym uwzglednieniem perspektywy
psychologii spotecznej, metodologii badan oraz szczegétowych zagadnien dotyczacych zachowan spotecznych ludzi (konformizm, ,
procesy grupowe, uprzedzenia, lek, autorytaryzm, agresja, przemoc);

W?2. Student rozumie znaczenie zycia spotecznego dla ksztattowania sie okreslonych kompetencji, nawykéw, postaw i zachowan ludzi;
rozumie czym jest przystosowanie, a czym jest rozwdj - i jakie moga by¢ konsekwencje przystosowania spotecznego dla jednostkowego
rozwoju;

W3. Student potrafi wskazac spoteczne Zrddta probleméw psychicznych cziowieka (takich jak depresja, lek, kryzysy psychiczne) oraz
wyjasni¢ psychologiczne tto spotecznych zachowan ludzi (takich jak agresja, uprzedzenia, przemoc, konformizm).

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

U1. Student wykorzystuje wiedze psychologiczng zdobytg w czasie zaje¢ do lepszego rozumienia: samego siebie, spotecznych zachowan
ludzi, spoteczenstwa jako bardzo ztozonego uktadu wspottworzonego przez psychike ludzi, kulture, instytucje spoteczne, polityke,
ekonomie;

U2. Student posiada umiejetnos¢ wykorzystywania wiedzy z zakresu psychologii spotecznej w diagnozowaniu spotecznych potrzeb i
problemow;

U.3. Student pozyskuje zdolnos¢ trafniejszego formutowania rozwigzan istniejgcych spotecznych problemow (potrafi wigczy¢ swoje
kompetencje psychologiczne do planowania spotecznych innowacji r6znego rodzaju)

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne

K1. Student lepiej rozumie siebie i innych ludzi, przez co jego spoteczne funkcjonowanie staje sie bardziej dojrzate (nie poddaje sie
fatalizmom, manipulacjom, przesadom);

K2. Lepsze rozumienie ludzi otwiera przestrzen do lepszej wspélpracy i zaufania spotecznego.

K3. Student lepiej rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania réznic w zachowaniu, orientacjach i kondycji psychicznej ludzi -
dostarcza to podstaw do budowania tolerancji jako wiasnej postawy.

Metody dydaktyczne

metoda problemowa, ¢wiczeniowa
Metody dydaktyczne podajace

- tekst programowany

Metody dydaktyczne poszukujace
- projektu

- panelowa

- gietlda pomystéw

- wiczeniowa

- punktowana

- referatu

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Przynaleznos$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2019/20 2019/20
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2020/21
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KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu: Warsztat fotografii (2401-D-S1-2-WF)

Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Photography workshop

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Instytut Badan Informacji i Komunikacji
Przedmiot dla jednostki: Instytut Badan Informacji i Komunikacji

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:
Zaliczenie na ocene

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z podstawami technik fotograficznych, kompozycja, edycja zdje¢ oraz wykorzystaniem
fotografii w dziennikarstwie. Studenci zdobedg umiejetnosci praktyczne, ktére pozwola im na samodzielne tworzenie profesjonalnych zdje¢

reportazowych, dokumentalnych i portretowych.
Opis:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawami technik fotograficznych, kompozycjg oraz wykorzystaniem fotografii w
dziennikarstwie. Studenci zdobeda umiejetnosci praktyczne, ktdére pozwolg im na samodzielne tworzenie profesjonalnych zdjeé

reportazowych, dokumentalnych i portretowych.
Zakres tematyczny:

- Podstawowe pojecia: ekspozycja, przystona, czas naswietlania, ISO.

- Rodzaje aparatéw fotograficznych i obiektywow.
- Praca smartfonami.

- Zasady kompozycji.

- OSwietlenie w fotografii: naturalne i sztuczne.
- Glebia ostrosci i jej kontrola.

- Etyka w fotografii dziennikarskiej.

- Fotografia reportazowa i dokumentalna.

- Portret dziennikarski.

- Tworzenie fotoreportazy.

Literatura:

"Fotografia dziennikarska" - John Smith.
"Podstawy fotografii" - Michael Freeman.
"Sztuka fotografii"* - Susan Sontag.

"Fotografia cyfrowa. Biblia" - Michael Freeman.

"Fotografia reportazowa. Od pomystu do publikacji” - David Hurn.

Metody i kryteria oceniania:

- Udziat w zajeciach: 20%

- Cwiczenia praktyczne: 30%

- Projekty : 50%

Catkowity nakiad pracy studenta

Godziny realizowane z udzialem nauczycieli ( godz.):

- udziat w ¢wiczeniach - 30

- konsultacje na dyzurach - 15

- komunikacja mailowa - 15

Czas poswiecony na prace indywidualng studenta ( godz.):
np.

- przygotowanie do ¢wiczen - 15

- realizacja projektow - 40

- czytanie literatury - 15
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Efekty uczenia sie - wiedza
S2P_W02/S2P_W03

W1 - Student zna terminologie techniki fotografii na poziomie podstawowym

W?2 - Student ma pogtebiong i uporzagdkowang wiedze dotyczaca fotografii reportazowej i dokumentalnej

W3 - Student ma pogtebiong i uporzgdkowang wiedze dotyczaca podstaw estetycznych fotografii

W4 - Student dobrze orientuje sie w fotografii reportazowej i dokumentalnej

W5 - Student ma specjalistyczng wiedze z zakresu podstaw techniki fotografii

W6 - Student ma pogtebiong wiedze o powigzaniach fotografii z technologia

W?7 - Student ma wiedze na temat budowy obrazu i podstawowych jakosci estetycznych okreslajacych przekaz wizualny

W8 - Student ma wiedze z zakresu fotografii dokumentalnej oraz na temat podstawowych srodkéw wyrazu, budowania narraciji
fotograficznej, Swiadomego komponowania i kodowania obrazu.

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

S2P_U02, S2P_U06

U1 - Student potrafi postugiwac sie narzedziami zapisu fotograficznego i komunikatem wizualnym

U2 - Student potrafi postugiwac sie narzedziami realizacji obrazu z dziedziny fotografii reportazowej dokumentalnej

U3 - Student potrafi Swiadomie operowac jezykiem fotografii reportazowej dokumentalnej

U4 - Student posiada umiejetno$¢ analizy obrazu z wykorzystaniem wtasnych pogladéw oraz pogladéw innych autoréw, formutowania
wnioskow oraz tworzenia syntetycznych podsumowan

U5 - Student posiada umiejetno$¢ formutowania opinii krytycznych o utworach fotograficznych na podstawie wiedzy naukowej i
doswiadczenia oraz umiejetnosé prezentacji opracowan krytycznych w réznych formach

U6 - Student ma umiejetnosci jezykowe w zakresie techniki fotografii oraz fotografii reportazowej dokumentalnej

Efekty uczenia sie - kompetencje spoteczne
S2P_KO01

rozwija kreatywno$¢ w realizowaniu wtasnych, autonomicznych projektéw i umiejetnos¢ argumentowania w uzasadnianiu autorskich
koncepcji artystycznych
Student dostrzega konieczno$¢ nieustannego aktualizowania i pogtebiania wiedzy z zakresu podstaw fotografii

Metody dydaktyczne
Metody podajgce - prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody praktyczne :

- pokaz

- éwiczenia przedmiotowe
- ¢wiczenia laboratoryjne
- ¢wiczenia produkcyjne

- metoda projektow

Metody problemowe - metody aktywizujgce - dyskusja dydaktyczna

Metody dydaktyczne eksponujace
- pokaz

Metody dydaktyczne w ksztatceniu online

- metody odnoszgce sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuaciji
- metody oparte na wspétpracy

- metody rozwijajgce refleksyjne myslenie

- metody stuzace prezentaciji tresci

- metody wymiany i dyskus;ji

Metody dydaktyczne poszukujace

- ¢wiczeniowa
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Metody dydaktyczne poszukujace
- gietlda pomystéw

- obserwaciji

- projektu

Rodzaj przedmiotu

przedmiot obligatoryjny

Wymagania wstepne

brak
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il rok s1 (2401-D-s1-2) 2019/20

Wszystkie przedmioty z oferty uniwersytetu (bez WF) (0000-ALL) 2019/20

Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2019/20 2019/20
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2020/21 2020/21
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2021/22 2021/22
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2022/23 2022/23
Przedmioty z polskim jezykiem wyktadowym (0000-POL) 2023/24 2023/24

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
European Credit Transfer System (ECTS) 3 2019/20 2020/21
European Credit Transfer System (ECTS) 4 2021/22
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