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Nazwa ocenianego kierunku studiéw: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1. Poziom/y studidw: 1ill stopnia
Forma/y studiow: stacjonarne
Nazwa dyscypliny, do ktérej zostat przyporzadkowany kierunek?
nauki o komunikacji spotecznej i mediach

W przypadku przyporzgdkowania kierunku studiéw do wiecej niz 1 dyscypliny:

a. Nazwa dyscypliny wiodacej, w ramach ktdrej uzyskiwana jest ponad potowa efektéw uczenia sie
wraz z okresleniem procentowego udziatu liczby punktéow ECTS dla dyscypliny wiodacej
w ogdlnej liczbie punktow ECTS wymaganej do ukonczenia studiéw na kierunku.

STUDIA | STOPNIA

Punkty ECTS
Nazwa dyscypliny wiodacej

liczba %

nauki o komunikacji spotecznej i | 180 100
mediach

STUDIA 1l STOPNIA

Punkty ECTS
Nazwa dyscypliny wiodacej

liczba %

nauki o komunikacji spotecznej i | 120 100
mediach

Na studiach prowadzone jest ksztatcenie przygotowujace do wykonywania zawodu nauczyciela

LI TAK [ NIE

W przypadku zaznaczenia opcji TAK, prosze wskazac rodzaj zawodu nauczyciela, w zakresie ktérego
prowadzone jest ksztatcenie (mozna zaznaczy¢ wiecej niz jedng opcje):

O nauczyciel przedmiotu nd. 2

[ nauczyciel teoretycznych przedmiotéw zawodowych nd.?

1Nazwy dyscyplin nalezy poda¢ zgodnie z rozporzadzeniem MNiSW z dnia 20 wrzesnia 2018 r. w sprawie dziedzin nauki
i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych (Dz. U. 2018 poz. 1818).

2 Nalezy poda¢ nazwe przedmiotu/zawodu/zaje¢
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[ nauczyciel praktycznej nauki zawodu nd. ?

[ nauczyciel prowadzacy zajecia nd. ?

[ nauczyciel psycholog

[ nauczyciel przedszkola i edukacji wczesnoszkolnej

[ nauczyciel pedagog specjalny

[ nauczyciel logopeda

[ nauczyciel prowadzacy zajecia wczesnego wspomagania rozwoju dziecka

Efekty uczenia sie zaktadane dla ocenianego kierunku, poziomu i profilu studiow

STUDIA | STOPNIA

Symbol

Po ukonczeniu studiéw absolwent osigga nastepujace efekty uczenia sie:

WIEDZA

K_Wo1

W zaawansowanym stopniu posiada wiedze z zakresu nauki o komunikacji spotecznej
i mediach, zna miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje do innych nauk (w
szczegoblnosci politologii, socjologii, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, psychologii,
kulturoznawstwa, filozofii, ekonomii).

K_W02

W zaawansowanym stopniu posiada wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan w
zakresie nauk spotecznych, w tym medioznawstwa oraz studiéw nad komunikacjg, w
szczegblnosci — o problemach badawczych, metodach, technikach, narzedziach
badawczych; zna podstawowe tradycje paradygmatyczne badan spotecznych i
komunikologicznych, z ktérych wywodzg sie poszczegdlne metody.

K_Wo3

W zaawansowanym stopniu ma uporzgdkowang i podbudowang teoretycznie wiedze
szczegbtowg, w wybranych aspektach, wtasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej i
mediow.

K_Wo04

Zna i rozumie wspotczesne dylematy wigzane z komunikowaniem sie i zagrozeniami
wynikajgcymi z korzystania z medidéw, ze szczegdlnych uwzglednieniem nowych
technologii komunikacyjnych.

K_WO05

Znairozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajow
dziatalnosci  zawodowej (dziennikarskiej = marketingowej) zwigzanej z
dziennikarstwem i komunikacjg spoteczng (w tym pojecia i zasady z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualnej i prawa autorskiego).

K_WO06

Zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci, w tym
podmiotéw funkcjonujgcych na rynku mediéw i w obszarze komunikowania.

UMIEJETNOSCI

K_uo1

Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje),
prezentuje informacje ze Zrédet tradycyjnych i elektronicznych z punktu widzenia
nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_U02

Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i
narzedzi badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych.

K_U03

Komunikuje sie z otoczeniem przy uzyciu specjalistycznej terminologii z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, w tym prawidtowo postuguje sie normami i
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regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnego
zadania z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.

K_U04 | Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach,
przedstawiajgc i oceniajgc rézne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich.

K_UO05 | Postuguje sie jezykiem obcym na poziomie B2 Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
oraz specjalistyczng terminologig o zagadnieniach stanowigcych przedmiot
zainteresowania dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.

K_U06 | Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym,
redakcyjnym.

K_U07 | Wspotdziata zinnymi osobami w ramach prac zespotowych (badawczych,
projektowych, redakcyjnych), réwniez w ramach prac interdyscyplinarnych.

K_U08 | Posiada umiejetnosc¢ projektowania i realizacji sciezki wtasnego rozwoju przez cate
zycie.

KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_KO01 | Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci.

K_K02

Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie, zwtaszcza poprzez lekture literatury
fachowej, czasopism i portali branzowych, uczestnictwo w konferencjach
specjalistycznych.

K_KO03

Jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, np. brania udziatu w pracach
stowarzyszen branzowych.

K_K04 | Odgrywa aktywng role w spoteczenstwie, ma potencjat stymulowania opinii
spotecznej i formowania postaw, uczestniczy w przygotowaniu projektow
spotecznych, uwzgledniajgc kompleks uwarunkowan: prawnych, ekonomicznych,
politycznych, kulturowych.

K_KO5 | Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.

K_KO06 | Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, w tym przestrzegania

zasad etyki zawodowej i wymagania tego od innych oraz dbatosci o dorobek i
tradycje zawodu oraz identyfikowania i rozstrzygania dylematow zwigzanych z
zawodowa rolg dziennikarza i/lub specjalisty z zakresu komunikowania.

STUDIA 1l STOPNIA

Symbol

Po ukonczeniu studidw absolwent osigga nastepujace efekty uczenia sie:

WIEDZA

K_Wo1

Ma pogtebiong i uporzadkowang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, zna miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje wobec innych nauk (w
szczegdlnosci  politologii, socjologii, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa,
psychologii, kulturoznawstwa, filozofii, ekonomii).

K_W02

Ma pogtebiong wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan, dysponuje
pogtebiong znajomoscig metod, technik i narzedzi badawczych wtasciwych dla
medioznawstwa i komunikologii oraz wiedzg o metodach i narzedziach wtasciwych
dla dyscyplin pokrewnych, ktérych implementacja jest mozliwa na gruncie
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
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K_Wo03 Ma pogtebiong, uporzgdkowang i podbudowang teoretycznie wiedze szczegétowa
wtasciwg dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegélnym
uwzglednieniem komunikacji jezykowej i wizualnej, komunikowania, masowego,
komunikacji marketingowe;j.

K_Wo4 Zna i rozumie gtéwne tendencje rozwojowe w naukach o komunikacji i mediach, ze
szczegdlnym uwzglednieniem komunikacji miedzykulturowej, teorii komunikacji i
mediéw, mediéw lokalnych.

K_W05 Zna i rozumie wspotczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem sie i
zagrozeniami wynikajgcymi  z korzystania z medidw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem nowych technologii komunikacyjnych.

K_WO06 Zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania
réoznych rodzajow dziatalnosci zawodowej (dziennikarskiej, marketingowej)
zwigzanej z funkcjonowaniem medidw (w tym podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego).

K_wWo07 Zna ogoblne zasady tworzenia i rozwoju form przedsiebiorczosci, zwtaszcza
podmiotéw funkcjonujgcych na rynku mediow i w sferze komunikacji spotecznej;
rozumie prawa i zasady funkcjonowania rynku informacyjnego jako sfery
gospodarki.

UMIEJETNOSCI

K_uo1 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje,
interpretuje), prezentuje informacje ze zrédet tradycyjnych i elektronicznych z
punktu widzenia nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_U02 Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobor oraz stosowanie wtasciwych metod i
narzedzi badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych.

K_Uo03 Wykorzystujgc metody i narzedzia wtasciwe nauce komunikacji spotecznej i
mediach, potrafi prognozowac i modelowac ztozone procesy spoteczne oraz ich
praktyczne skutki obejmujgce zjawiska z réznych obszaréw zycia spotecznego.

K_Uo4 W oparciu o wtasciwie zanalizowane przyczyny i przebieg procesow i zjawisk
spotecznych, formutuje wtasne opinie, stawia hipotezy badawcze i weryfikuje je.

K_U05 Komunikuje sie na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw,
w tym sprawnie postuguje sie normami i regutami (prawnymi, zawodowymi,
etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych probleméw z zakresu dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej; dysponuje ww. umiejetnosciami w rozszerzonym zakresie
w odniesieniu do obszaru nowych mediow.

K_U06 Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach,
przedstawiajgc i oceniajac rézne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich.

K_Uuo07 Postuguje sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego oraz specjalistyczng terminologig o zagadnieniach stanowiacych
przedmiot zainteresowania dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.

K_U08 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym,
projektowym, redakcyjnym.

K_U09 Wspétdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmuje wiodaca
role w zespotach projektowych, badawczych, redakcyjnych.
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K_U10 We witasnym zakresie planuje i realizuje proces samoksztatcenia przez cate zycie i

ukierunkowuje innych w tym zakresie.
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Jest gotdw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu
nauk o komunikacji i mediach.

K_KO02 Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i
praktycznych oraz zasiega opinii ekspertow w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu.

K_KO03 Jest gotédw do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania
dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego.

K_KO04 Jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego.

K_K05 Mysli i dziata w sposdb przedsiebiorczy.

K_KO06 Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, np. rozwijania dorobku zawodowego i
podtrzymywania etosu zawodowego.

K_KO07 Jest gotédw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, np. przestrzegania i rozwijania zasad etyki
zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad.

Sktad zespotu przygotowujgcego raport samooceny

Tytut lub stopien naukowy/stanowisko/funkcja

Imie i nazwisko

Marek Jezinski

petniona w uczelni

prof. dr hab., Dyrektor Instytutu Badan Komunikacji i
Informacji, Kierownik Katedry Komunikacji, Mediéw i
Dziennikarstwa

mgr, asystent w Katedrze Komunikacji, Mediéw i

Olga Wadowska Dziennikarstwa, petnomocniczka Dziekana ds. kierunku

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

dr hab., profesor uczelni, adiunkt w Katedrze Komunikacji,

Aleksandra Seklecka

Mediow i Dziennikarstwa

dr hab., profesor uczelni, adiunkt w Katedrze Komunikacji,

Barbara Brodzinska-Mirowska

Mediow i Dziennikarstwa

tukasz Wojtkowski dr, adiunkt w Katedrze Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa

dr, asystent w Katedrze Komunikacji, Medidw i

Zuzanna Wesotowska

Dziennikarstwa
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Prezentacja uczelni

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu zostat utworzony w 1945 roku staraniem przybytych po
wojnie pracownikéw Uniwersytetu Stefana Batorego w Wilnie oraz Uniwersytetu Jana Kazimierza we
Lwowie. Uczelnie tworzy 16 wydziatéw: 13 w kampusie toruriskim oraz 3 tworzgce Collegium Medicum
im. Ludwika Rydygiera w Bydgoszczy. Uczelnia prowadzi ksztatcenie na prawie 120 kierunkach studiéw
wyzszych, oferujgc szeroki zakres studiéw i prowadzenia badan naukowych, w ktérym mieszczg sie
nauki medyczne i nauki o zdrowiu, humanistyczne, spoteczne, Sciste i przyrodnicze, weterynaryjne,
inzynieryjno-techniczne, teologiczne oraz sztuki.

W uniwersytecie studiuje prawie 18 tys. studentéw, w tym ponad 1100 obcokrajowcdéw z 57 krajow.
Uczelnia zatrudnia prawie 4,5 tys. pracownikéw, w tym ponad 2400 nauczycieli akademickich. Uczelnia
prowadzi 5 szkoét doktorskich, oferuje réwniez ksztatcenie na kilkudziesieciu studiach podyplomowych
i innych formach ksztatcenia.

W 2019 roku UMK uzyskat status uczelni badawczej i, jako jedna z dziesieciu uczelni w Polsce, bierze

udziat w programie ,,Inicjatywa Doskonatosci - Uczelnia Badawcza”. Celem programu jest podniesienie
miedzynarodowego znaczenia dziatalnosci uczelni poprzez podniesienie poziomu jakosci dziatalnosci
naukowej i poziomu jakosci ksztatcenia.

UMK nalezy réwniez do konsorcjum YUFE, czyli Young Universities for the Future of Europe,
przeznaczonego do budowy i testowania modelu Uniwersytetu Europejskiego - otwartego,
nieelitarnego i integrujacego rdéine Srodowiska, a takze promujgcego innowacyjnosé,
interdyscyplinarno$¢ oraz najwyzszg jakosé¢ w badaniach i edukacji.

Zmiany organizacyjne na UMK w ostatnich latach objety tez kontekst instytucjonalny funkcjonowania
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Od roku akademickiego 2019/2020 Instytut Badan
Informacji i Komunikacji (w skrécie IBIK), ktéry prowadzi oceniany kierunek, funkcjonuje w ramach
nowopowstatego Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych (w skrdcie: WFiNS), utworzonego z
przeksztatcenia Wydziatu Humanistycznego. Obok IBIK na wydziat sktadajg sie Instytut Socjologii,
Instytut Filozofii, Instytut Nauk Pedagogicznych oraz Instytut Psychologii. Niemniej, mimo tych dos¢
znaczacych przemian, studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna funkcjonujg na UMK
nieprzerwanie od 2008 roku - w Systemie Boloriskim, tj. w ramach studiéw | i Il stopnia. Obecnie
kierunek prowadzony jest w ramach studiéw stacjonarnych.
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Cze$¢ I. Samoocena uczelni w zakresie spetniania szczegétowych kryteriow oceny
programowej na kierunku studiow o profilu ogélnoakademickim

Kryterium 1. Konstrukcja programu studidw: koncepcja, cele ksztatcenia i efekty uczenia sie

Koncepcja programu studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna opiera sie na
przekonaniu, iz w ksztattowaniu innowacji oraz rozwoju spotecznego - w ujeciu tak lokalnym, jak i
krajowym - duzg role odgrywajg specjalisci z zakresu dziennikarstwa, komunikacji oraz mediéw. To
wtasnie dziennikarze oraz specjalisci z dziedziny PR i brandingu odpowiedzialni sg za to, jak jako
spoteczenstwo rozumiemy i postrzegamy otaczajgcg nas rzeczywistos¢, jak ksztattujemy nasze postawy
obywatelskie, jak sprawnie funkcjonujemy w dobie komunikacji masowej oraz sztucznej inteligencji i,
wreszcie, jak Swiadomie potrafimy odrdzniaé rzetelng informacje od manipulacji i dezinformacji, ktore
coraz silniej wptywajg na zycie publiczne.

Ogdlnoakademicki profil kierunku znajduje odzwierciedlenie w silnym powigzaniu dydaktyki z
dziatalnos$cig naukowsa, dzieki czemu studenci i studentki nie tylko zdobywajg wiedze, ale réwniez
aktywnie uczestniczg w jej tworzeniu. Udziat w konferencjach, publikacjach naukowych oraz
dziatalno$¢ w kotach naukowych - takich jak Koto Naukowe PR-u i Brandingu czy Koto Naukowe
Dziennikarstwa Internetowego i Zarzgdzania Mediami - umozliwiajg im rozwijanie wiasnych pasji
badawczych i konfrontowanie zdobytych kompetencji z aktualnymi wyzwaniami w $wiecie medidw,
komunikacji i marketingu. W ten sposéb ksztatcenie na kierunku tgczy solidng podstawe akademicka z
doswiadczeniem praktycznym, przygotowujgc absolwentow do dalszej kariery naukowej i zawodowe;.

Od roku akademickiego 2025/2026 program i plan studidow zostat zaktualizowany tak, aby jeszcze lepiej
odpowiadat na dynamiczne przemiany w krajobrazie medialnym, komunikologicznym i spotecznym
oraz uwzgledniat zmiany w specyfice zawoddw dziennikarskich. Wprowadzono tresci dotyczgce zjawisk
kluczowych dla wspétczesnej przestrzeni publicznej - takich jak dezinformacja, sztuczna inteligencja czy
mechanizmy algorytmizacji i mediatyzacji - oraz pogtebiono watki zwigzane z jezykiem, kulturg
komunikacji i nowymi formami narracji, co wzmacnia zaréwno krytyczne, jak i badawcze kompetencje
studentéw i studentek. Zmianie ulegly takie specjalnosci: na studiach | stopnia sg to dzi$

dziennikarstwo i nowe technologie (zamiast ,dziennikarstwo i nowe media”), akcentujgce role
innowacyjnych narzedzi komunikacyjnych w analizie i tworzeniu przekazéw medialnych, oraz public
relations i budowanie marki (zamiast “PR i branding”), ktére kfadzie nacisk na rozwijajaca sie w
ostatnich latach sfere kreowania marek - zwtaszcza osobistych i w przestrzeni online - z wlasnym
zestawem narzedzi badawczych i komunikacyjnych. Na studiach Il stopnia wyodrebniono specjalnosc¢
branding i komunikacja marketingowa, koncentrujgca sie na pogtebionej refleksji nad teorig i praktyka
projektowania marek oraz komunikacji marketingowej, w tym politycznej, oraz specjalnosé
dziennikarstwo i nowe media, ukierunkowang na badanie i krytyczng analize form komunikacji
cyfrowej, produkcji multimedialnej i nowych modeli dziennikarskich w erze cyfrowej. Dzieki tym
zmianom kierunek w petni realizuje swdj ogdlnoakademicki profil, rozwijajgc zaréwno wiedze
teoretyczng, jak i umiejetnosci badawcze, a takze przygotowujgc studentéow i studentki do
Swiadomego uczestnictwa w zyciu publicznym oraz dalszej pracy naukowe;j.

Celem ksztatfcenia jest przygotowanie studentéw do swiadomego i odpowiedzialnego uczestnictwa w
zyciu spotecznym poprzez rozwdéj kompetencji badawczych, komunikacyjnych i medialnych, ktére
umozliwig im analizowanie, interpretowanie i wspéttworzenie wspotczesnego dyskursu publicznego.
Studia majg za zadanie ksztatci¢ absolwentéw w taki sposdb, aby taczyli oni wiedze teoretyczng z
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praktycznymi umiejetnosciami warsztatowymi, co pozwoli im funkcjonowaé zaréwno w redakcjach
prasowych, radiowych, telewizyjnych czy internetowych, jak i w obszarze public relations, brandingu
czy marketingu politycznego. Kierunek nastawiony jest na wyksztatcenie oséb, ktére, wyposazone w
kompetencje krytyczne, jezykowe i kulturowe, potrafia odpowiedzialnie korzysta¢ z nowych
technologii komunikacyjnych, przeciwdziataé dezinformacji i twdrczo reagowac na dynamiczne zmiany
w przestrzeni medialnej.

Absolwent posiada pogtebiong wiedze o komunikacji spotecznej i mediach, rozumie ich zwigzki z
innymi dyscyplinami humanistycznymi i spotecznymi oraz potrafi wykorzystac te interdyscyplinarng
perspektywe w badaniu i wyjasnianiu zjawisk wspodfczesnej kultury i polityki. Ukonczenie kierunku
umozliwia opanowanie umiejetnosci tworzenia, redagowania i analizowania réznorodnych form
dziennikarskich i komunikacyjnych, z réwnoczesnym wykorzystaniem zaawansowanych narzedzi
cyfrowych, metod badawczych oraz jezykdw obcych na poziomie B2/B2+ (w zaleznosci od stopnia
studiéw). Absolwent rozwija kompetencje spoteczne, dzieki ktérym potrafi krytycznie ocenia¢ przekazy
medialne, podejmowac odpowiedzialne decyzje zawodowe zgodnie z zasadami etyki oraz petnié
aktywng role w spoteczenstwie - inspirujgc debate publiczng, inicjujgc dziatania obywatelskie i kreujac
nowe modele komunikowania.

1.1. Powiazanie koncepcji ksztatcenia z misjq i gtownymi celami strategicznymi uczelni

Koncepcja ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowi bezposrednia
realizacje misji Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu oraz priorytetdw wyznaczonych w Strategii
UMK na lata 2021-2026. Misja Uczelni — zakorzeniona w idei klasycznego uniwersytetu i w
odpowiedzialnosci za rozwigzywanie wyzwan cywilizacyjnych — wskazuje, ze ksztatcenie ma prowadzi¢
do wychowania ludzi madrych, twdrczych, zaradnych i odpowiedzialnych spotecznie. Kierunek
odpowiada na to zadanie, ksztatcac specjalistdw w obszarze komunikacji, ktérzy tacza kompetencje
intelektualne z umiejetnosciami spotecznymi, emocjonalnymi i cyfrowymi, niezbednymi do
Swiadomego uczestnictwa w zyciu publicznym.

Program studidw | i Il stopnia zostat opracowany w $cistej zgodzie z celem strategicznym Uczelni, jakim
jest powigzanie tresci ksztatcenia z wyzwaniami przysztosci, potrzebami spoteczenstwa i rynku pracy.
W odpowiedzi na dynamiczne procesy technologiczne i kulturowe w programie znalazty sie m.in. takie
przedmioty jak sztuczna inteligencja, dezinformacja i jej przeciwdziatanie, startup medialny czy
branding medialny. Dzieki temu absolwenci sg przygotowani do funkcjonowania w $srodowisku, w
ktorym rozwdj technologii cyfrowych oraz przemiany w sferze komunikacji stanowig réwnoczesnie
szanse i wyzwanie.

Strategiczny obszar Nauka realizowany jest poprzez state wigczanie wynikow badan pracownikéw
Katedry Komunikacji, Medidow i Dziennikarstwa do programu ksztatcenia. Studenci uczestniczg w
zajeciach opartych na projektach badawczych, uczg sie stosowania metod ilosciowych i jakosciowych
w medioznawstwie, a takze rozwijajg umiejetnos¢ krytycznego analizowania dyskursu publicznego.
Oznacza to, ze ksztatcenie nie jest oderwane od aktualnych badan, lecz z nimi integralnie zwigzane, co
wpisuje sie w strategiczny cel zwiekszania miedzynarodowej atrakcyjnosci i jakosci badan UMK.

W zakresie strategicznego obszaru Ksztatcenie, kierunek odpowiada na priorytet personalizacji i
indywidualizacji Sciezek rozwoju studentéw. Juz na etapie studidow | stopnia kandydaci mogg wybieraé
sposrdad specjalnosci dziennikarstwo i nowe technologie oraz public relations i budowanie marki,
natomiast na studiach Il stopnia program zapewnia pogtebiong specjalizacje badawczg i zawodowg. W
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procesie dydaktycznym stosowane sg metody projektowe, warsztatowe i problemowe, ktére
pozwalajg studentom ksztattowac wtasng Sciezke edukacyjng — np. poprzez projekty zespotowe,
indywidualne badania, przygotowanie autorskich form dziennikarskich czy udziat w inicjatywach
spotecznych. Indywidualizacja ksztatcenia przejawia sie rowniez w mozliwosci realizowania projektéw
w ramach tutoringu akademickiego, praktyk zawodowych dostosowanych do zainteresowan oraz
uczestnictwa w programach mobilnosci Erasmus+.

Oczekiwania wobec kandydatéw — otwartosé, ciekawosc¢ swiata, gotowosé do krytycznego myslenia i
pracy zespotowej — sg spdjne z misjg UMK, ktéra zaktada wychowanie absolwentéw wrazliwych na
problemy spoteczne i gotowych do petnienia rél obywatelskich. Z kolei sam proces ksztatcenia realizuje
strategiczny cel Relacje, integrujgc studentéw z otoczeniem spoteczno-gospodarczym: program
zawiera komponent praktyk w redakcjach, agencjach PR i instytucjach kultury, a takze projekty
realizowane na rzecz lokalnych spotecznosci. Tym samym studenci uczg sie odpowiedzialnosci
spotecznej i roli komunikacji w budowaniu dobra wspdlnego.

Koncepcja ksztafcenia jest tez zgodna z obszarem strategicznym Ludzie. Studia prowadzone sg w
atmosferze otwartosci i inkluzywnosci — zajecia warsztatowe, mentoring oraz praca w
interdyscyplinarnych zespotach pozwalajg kazdemu studentowi znalezé wtasne miejsce i rozwijac
mocne strony. Szczegdlng role odgrywa tu personalizacja Sciezek dydaktycznych: mozliwosé wyboru
seminariéw i tematédw prac dyplomowych zgodnych z indywidualnymi zainteresowaniami, a takze
wsparcie opiekunow naukowych i dydaktycznych.

Woreszcie, kierunek wpisuje sie w strategiczny obszar Zarzgdzanie, poniewaz jego program powstaje w
oparciu o cykliczny monitoring jakosci ksztatcenia i ewaluacje efektéw uczenia sie. Proces ten angazuje
zaréowno nauczycieli, jak i studentéw, co gwarantuje dostosowywanie tresci dydaktycznych do
zmieniajgcych sie potrzeb rynku pracy i oczekiwan spotecznych.

Podsumowujac, kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na UMK w sposdb spéjny realizuje
misje i cele strategiczne Uczelni: taczy badania naukowe z dydaktyka, odpowiada na wyzwania
przysztosci i rynek pracy, a dzieki personalizacji i prostudenckiemu podejsciu zapewnia
indywidualizacje $ciezek rozwoju. Absolwenci kierunku stajg sie nie tylko kompetentnymi
specjalistami, lecz takze Swiadomymi obywatelami, ktérzy potrafig twdrczo, odpowiedzialnie i etycznie
dziata¢ w zmieniajgcym sie Swiecie mediéw i komunikacji.

1.2. Zwiazek ksztatcenia z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowg

Koncepcja programu studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna rozwija sie w
bezposrednim zwigzku z dziatalno$cia naukowg kadry i odpowiada na misje UMK jako uczelni
badawczej. Dorobek wyktadowcéw w zakresie medioznawstwa, komunikacji, socjologii i politologii
wzbogaca tresci programowe, a wyniki badan — od analiz dyskursu po innowacje w komunikacji
cyfrowe] — sg systematycznie wigczane do procesu dydaktycznego, zapewniajgc jego aktualnos¢ i
spdjnosc z potrzebami wspdtczesnego spoteczenstwa.

e prof. dr hab. Marek Jezinski, kierownik KKMiD oraz dyrektor IBIK, wnosi do programu wiedze
z socjologii, politologii, kultury popularnej i metodologii badan. Jego badania nad mowa
nienawisci, dziennikarstwem muzycznym i transformacjg zawodu dziennikarza znajdujg
odbicie w zajeciach z socjologii, antropologii kultury i metodologii, ksztatcgc kompetencje
analityczne i krytyczne studentéw.
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o drhab. Wiestaw Wactawczyk, prof. UMK specjalizuje sie w problematyce wolnosci stowa i praw
cztowieka, jest autorem pieciu monografii w jezyku angielski, a jako cztonek miedzynarodowej
sieci Freedom of Thought Academic Research Network wnosi do dydaktyki aktualne watki
badan nad wolnoscig mysli. taczy perspektywe akademicka z praktycznym doswiadczeniem
pracy w Helsinskiej Fundacji Praw Cztowieka i wspétpracy z OBWE, przygotowujgc studentéw
do krytycznej analizy relacji miedzy mediami a prawami cztowieka.

e dr hab. Barbara Brodzinska-Mirowska, prof. UMK, specjalizuje sie w komunikacji politycznej,
PR i zarzadzaniu reputacjg. Jej badania nad wptywem nowych technologii na komunikacje
polityczng oraz udziat w projektach badawczych (m.in. PODTRUST) pozwalajg studentom
rozwija¢ myslenie strategiczne, umiejetnosci zespotowe i Swiadomos¢ zagrozen zwigzanych z
dezinformacja.

e dr hab. Aleksandra Seklecka, prof. UMK, prowadzi badania nad dziennikarzami wojennymi,
dyskursem medialnym i inwigilacjg. Wykorzystuje je w zajeciach z metod i pracowni badan
medioznawczych, rozwijajgc kompetencje badawcze studentéw potrzebne w pracy naukowej
i zawodowej.

e dr hab. Magdalena Mateja, prof. UMK naukowo zajmuje sie m.in. badaniem dyskursu
medialnego o wojnie w Ukrainie, emocjonalizacji kampanii wyborczych czy dehumanizacji w
przekazach politycznych, ukazujac, jak media ksztattujg debate publiczng. W ramach zajec,
zarowno w j. polskim, jak i angielskim, tgczy metody aktywizujace, projekty badawcze i
refleksje nad praktyka dziennikarskga, a opieka nad licznymi pracami dyplomowymi $wiadczy o
jej zaangazowaniu w rozwdéj mtodych badaczy.

e dr tukasz Wojtkowski tgczy dziatalnos¢ akademicka z praktyka w komunikacji marketingowej,
brandingu i innowacjach. Koordynacja projektéw B+R i doswiadczenie w startupach znajduja
odzwierciedlenie w zajeciach takich jak Branding medialny czy Startup kreatywny, ksztattujac
przedsiebiorczos¢ i zdolnos¢ adaptacji do zmian w srodowisku medialnym.

e dr hab. Iwona Massaka, prof. UMK bada przemiany kulturowe i mediatyzacje zycia
spotecznego. Prowadzi zajecia z komunikacji miedzykulturowej i stylistyki praktycznej,
wzmachiajac przygotowanie studentéw do pracy w miedzynarodowych i zréznicowanych
kulturowo srodowiskach.

® dr Zuzanna Wesotowska wykorzystuje doswiadczenie zdobyte w ogdlnopolskim serwisie
informacyjnym do prowadzenia zaje¢ z warsztatu dziennikarskiego i zarzgdzania projektami w
mediach. taczy teorie z praktyka, przygotowujgc studentdw do pracy w redakcjach
internetowych i nowoczesnych mediach cyfrowych.

® mgr Olga Wadowska pracuje nad rozprawa doktorskg na temat algorytméw platform
streamingowych i ich wptywu na ksztattowanie gustéw muzycznych oraz praktyk odbiorczych.
Dzieki temu studenci zdobywajg wiedze o roli algorytmizacji w ksztattowaniu wspodtczesnej
kultury medialnej. Jej prawie 20-letnie doswiadczenie w pracy w mediach i marketingu
przektada sie z kolei na praktyczne i aktualne zagadnienia poruszane na zajeciach m.in. z
Promocji i reklamy czy Jezykowych technik oddziatywania na odbiorce

® mgr Katarzyna Pretkowska jest dziennikarkg radiowg i telewizyjng zwigzang z TVP3 Bydgoszcz,
Polskim Radiem PiK i prasg regionalng, autorka programow ,Raport Naukowy” (TVP Nauka) i
»A to historia” (TVP3). Jako opiekunka praktyk studenckich rozwija wspétprace z mediami
regionalnymi i ogdlnopolskimi, dzieki czemu ksztatcenie na kierunku Scisle tgczy sie z praktyka
zawodowa i aktualnymi wyzwaniami rynku medialnego.
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Koncepcje ksztatcenia wspierajg takze pracownicy spoza Katedry:

e prof. dr hab. Roman Backer —badania nad systemami politycznymi i autorytaryzmem wspierajg
zajecia z publicystyki polityczne;j.

e prof. dr hab. Adam Adamski — doswiadczenie w fotografii artystycznej i filmie wzbogaca
warsztat multimedialny studentéw.

e dr hab. Marcin Jaranowski, prof. UMK — etyka i filozofia w komunikacji rozwijajg Swiadomosé
etyczna.

e dr hab. Wojciech Peszyniski, prof. UMK — marketing polityczny i mediatyzacja polityki
wprowadzajg studentdw w realia komunikacji politycznej.

e dr Beata Stachowiak-Panske, prof. UMK — specjalizacja w bezpieczenstwie informacyjnym i
nowych technologiach odpowiada na wyzwania zwigzane z Al i dezinformacja.

e dr Agnieszka Furmanska-Maruszak — tgczy socjologie organizacji z praktykg coachingu,
wzmacniajgc kompetencje miekkie i zespotowe.

e dr inz. Mariusz Jarocki — zajecia z grafiki komputerowej, Al i dezinformacji rozwijajg cyfrowe
umiejetnosci studentow.

e dr Beata Krdlicka — badania nad dyskursem i emocjami w mediach wspierajg zajecia z analizy
mediéw i jezyka medidw.

e dr Tomasz Leszniewski —badania nad tozsamoscig i adaptacjg wzmacniajg zajecia z psychologii
spotecznej.

e dr Marcin Leznicki — etyka dziennikarska i bioetyka rozwijajg odpowiedzialno$¢ zawodowsa.
dr Pawet Marzec — doswiadczenie w analityce internetowe]j wspiera zajecia z projektowania
stron WWW i komunikacji cyfrowe;j.

e dr Michat Piechowicz — badania nad bezpieczeistwem i relacjami miedzynarodowymi
rozwijajg zajecia z public affairs.

e dr hab. Maciej Siwicki, prof. UMK — specjalizacja w prawie nowych technologii uzupetnia
program o perspektywe prawng funkcjonowania mediow.

Tak szeroka i interdyscyplinarna kadra sprawia, ze koncepcja ksztatcenia jest stale rozwijana w oparciu
o badania naukowe, a jednoczesnie elastyczna i otwarta na wyzwania wspotczesnego rynku mediéw,
PR i komunikacji spotecznej.

Dzieki doswiadczeniu i wiedzy kadry, program studiow tgczy teorie z praktyka, nauke z doswiadczeniem
badawczym i zawodowym. Uczestnictwo w projektach badawczych, warsztatach, zajeciach
praktycznych i dydaktyce interdyscyplinarnej umozliwia studentom rozwijanie kompetencji
komunikacyjnych, krytycznych, badawczych i etycznych. W ten sposdb absolwenci kierunku sg
przygotowani do pracy w dynamicznym Srodowisku medialnym, komunikacyjnym i spotecznym,
wyposazeni zaréwno w wiedze teoretyczng, jak i praktyczne umiejetnosci, ktére pozwalajg im
skutecznie funkcjonowac w zawodzie.

Celem jest rowniez coraz szerszy udziat zewnetrznych ekspertéw-praktykow w dziedzinach
stanowigcych wycinek tresci programowych - tak, aby studenci i studentki mogli poznaé praktyczng,
rynkowg strone zagadnien poruszanych na zajeciach. W ten sposdb udato sie nam zaprosi¢ m.in.
projektantéow graficznych, specjalistke od rezyserii wideo reklamowego, specjalistke od fotografii
reklamowej czy wydawce serwisu internetowego. W planach mamy zapraszanie do tego typu
jednorazowego udziatu w zajeciach specjalistow i specjalistek z réznych dziedzin, w tym réwniez
absolwentéw i absolwentki naszego kierunku (szerzej opisanych w kryterium 1.3.).
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W latach 2020-2025 kadra Katedry Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa przeszta kilka zmian

kadrowych, ktérych kierunek zgodny jest zaréwno z koncepcja ksztatcenia, jak i potrzebami otoczenia

spoteczno-gospodarczego oraz dziatalnoscig naukowa:

awanse: dr Barbara Brodziriska-Mirowska obronita kolokwium habilitacyjne oraz uzyskata tytut
profesora uczelni
zatrudnienia:

o mgr Katarzyn Pretkowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa prasowego,
radiowego i telewizyjnego oraz dziennikarke TVP Bydgoszcz (etat dydaktyczny)

o mgr Olge Wadowska, specjalistke z zakresu medidw, komunikacji marketingowej,
brandingu i copywritingu, prowadzacg firme oferujgcg ww. ustugi (etat badawczo-
dydaktyczny)

O dr Zuzanne Wesotowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa internetowego i
zarzgdzania mediami elektronicznymi, dyrektor wydawniczg portalu Donald.pl (etat
dydaktyczny)

Plany i aktywnosci nowo zatrudnionych pracownic, dr. Zuzanny Wesotowskiej oraz mgr. Olgi

Wadowskiej, réwniez pokazujg zwigzek ksztatcenia z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowsa:

ksigzka habilitacyjna Zuzanny Wesotowskiej bedzie koncentrowaé sie na roli mediéw
spotecznosciowych w ksztattowaniu nowych, niekonwencjonalnych form zaangazowania
obywatelskiego. Autorka podejmie analize zjawisk clicktywizmu i slacktywizmu, a takze
wspotczesnych form aktywnosci politycznej poza tradycyjnym modelem uczestnictwa, takich
jak protesty online, petycje internetowe, akcje hashtagowe czy symboliczne gesty w postaci
zmiany zdjecia profilowego. Media spotecznosciowe zostang ujete jako gtéwny kanat
wyrazania postaw obywatelskich, a badania skupig sie na dynamice i efektywnosci tych form
mobilizacji. Projekt ten wpisuje sie w dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i mediach i
pozwoli witgczy¢ studentéw w analizy empiryczne nad przemianami wspoétczesnego
uczestnictwa politycznego w sferze cyfrowej. Przewidywany czas kolokwium habilitacyjnego
to 2028 rok.

przygotowywana dysertacja mgr Olgi Wadowskiej koncentruje sie na relacji cztowieka z
muzykg w epoce algorytmizacji i cyfrowych platform streamingowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem serwisu Spotify. Punktem wyjscia jest pytanie o to, czy odbiorca pozostaje
»stuchaczem”, czy raczej staje sie ,uzytkownikiem”, ktérego wybory ksztattowane sg przez
algorytmy rekomendacyjne. Analizie poddawane sg przemiany w sposobach konsumpcji
muzyki — od tradycyjnych nosnikow po playlisty tworzone przez sztuczng inteligencje —oraz ich
wptyw na budowanie gustu, tozsamosci i wrazliwosci kulturowej. Projekt badan wpisuje sie w
dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a jego wyniki pozwolg wzbogacic¢ zajecia
z medioznawstwa i kultury cyfrowej o refleksje nad tym, jak technologia przeksztatca relacje
miedzy twércami, odbiorcami i samym medium.

1.3. Zgodno$¢ koncepcji ksztatcenia z potrzebami otoczenia spoteczno-gospodarczego

Koncepcja ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pozostaje w scistym

zwigzku z potrzebami otoczenia spoteczno-gospodarczego, a jej doskonalenie odbywa sie we

wspotpracy z szerokim gronem interesariuszy wewnetrznych i zewnetrznych. Torun, jako $redniej

wielkosci miasto o silnej pozycji w regionie i doskonale rozpoznawalne w catym kraju, stanowi

naturalne zaplecze edukacyjne i praktyczne dla tego kierunku: organizowane tu wydarzenia o randze
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miedzynarodowej (Festiwale Tofifest, Camerimage, Kontakt, Skyway) i krajowej (Festiwale Jo, Nada,
Torunski Festiwal Ksigzki, Konferencje biznesowe Firma Przysztosci i Grafcon), oraz lokalne instytucje
kultury, media i przedstawiciele biznesu tworzg unikatowe srodowisko do ksztatcenia specjalistow w
zakresie dziennikarstwa kulturowego, promocji wydarzen oraz marketingu miejskiego. Podpisane
porozumienia z partnerami - m.in. Telewizjg Polskg, Radiem Pomorza i Kujaw, Ksigznicg Kopernikarska,
Dworem Artusa, Miedzynarodowym Festiwalem Filmowym Tofifest oraz Stowarzyszeniem
Lokomotywa Biznesu - obejmujg wspotprace w doskonaleniu programéw ksztatcenia, opiniowaniu
efektdw uczenia sie, organizacji praktyk studenckich oraz wspdlnych projektach badawczo-
edukacyjnych. Dzieki temu studenci i studentki majg mozliwos¢ uczestniczenia w realnych inicjatywach
medialnych, kulturalnych oraz biznesowych, co odpowiada na rosngce zapotrzebowanie rynku pracy
na specjalistow w obszarze komunikacji, promocji kultury i event marketingu.

Jednoczesnie obserwowane przeobrazenia w krajobrazie medialnym, takie jak dezinformacja, rozwdj i
wszechobecnos$¢ uzytkowania sztucznej inteligencji, redefinicja roli dziennikarza i instytucji autorytetu
- sprawiajg, ze konieczne stato sie uwzglednienie w programie zaje¢ dotyczacych fact-checkingu,
wptywu algorytmizacji i mediatyzacji, politycznych aspektéw komunikacji oraz mechanizméw
marketingu politycznego. Dodanie do programu studiéw takich zaje¢ jak Media a polityka, Marketing
polityczny czy Kampanie wyborcze na swiecie wzmacnia profil ogélnoakademicki kierunku, pozwalajgc
studentom nie tylko analizowaé procesy komunikacyjne, lecz takze krytycznie badac relacje miedzy
mediami, politykg i spoteczenstwem. W ten sposdb ksztatcenie w ramach naszego kierunku nie
ogranicza sie do przygotowania praktykow, ale tworzy absolwentédw zdolnych do diagnozowania i
interpretowania zjawisk wspodfczesnej komunikacji w sposdb rzetelny, interdyscyplinarny i
odpowiadajgcy na wyzwania zycia publicznego.

Kierunek odpowiada na oczekiwania regionalnego rynku mediéw, instytucji kultury i organizacji
spotecznych, a jednoczesnie uwzglednia trendy globalne, takie jak rozwdj sztucznej inteligencji,
cyfryzacja komunikacji czy rosngce znaczenie brandingu i marketingu internetowego, co pozwala
naszym absolwentom i naszym absolwentkom na zatrudnienie w firmach o zasiegu krajowym czy
miedzynarodowym; a tym, ktdrzy wybrali droge freelancingu lub prowadzenia witasnej firmy -
wspotprace z tymi podmiotami i realizowanie dla nich réznorodnych projektow.

W tym miejscu warto wiec wspomnie¢, ze wsrdd absolwentéw i absolwentek kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna na UMK znajdujg sie osoby pracujgce w miejscach takich, jak:

o redakcje medidw ogdlnopolskich i regionalnych: Eska, Goniec.pl, Portal Ptock, Polska Press, CD-
Action, TVP Bydgoszcz, Polskie Radio, ZAPA Stowarzyszenie Filmowcdéw Polskich, Antyweb

e agencje reklamowe, PR-owe, marketingowe i brandingowe: WebTalk Agency, Independent
Digital, Agencja Reklamowa DART, Agencja Wise People

e firmy z sektora MSP i duzych przedsiebiorstw: Neuca, Toruriska Wytwérnia Wédek, Jeronimo
Martins, Terreano, RRMoto, Rutkowski Group, Tristar Cosmetics, TZMO,
wydawnictwa i portale tematyczne: Swiat Wyscigdw, chojnice24.pl, znak.com.pl

® obszar freelancingu i dziatalnos$ci autorskiej: copywriting, fotografia, reportaz, marketing
cyfrowy, marketing dla mikro-przedsiebiorstw

Zajmujac stanowiska takie, jak:

e redaktor naczelny i redaktor funkcyjny
e dziennikarz i reporter prasowy, radiowy i internetowy
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fotoreporter i autor ksigzek biograficznych
specjalista i menedzer ds. PR i komunikacji
copywriter i senior copywriter

specjalista SEO i brand marketing manager
marketing manager w sektorze MSP
rzecznik prasowy

ekspert ds. reklamy i promocji

account manager

Wielu z absolwentdéw i absolwentek wybrato takze sSciezke zatozenia wtasnej firmy. Wiekszos¢ z nich
skupia sie na obszarach takich, jak:

produkcja stron www

strategie marketingowe i komunikacyjne

marketing dla marek osobistych i mikroprzedsiebiorstw
marketing korporacyjny i dla sektora MSP

influencer marketing

Silne osadzenie kierunku w regionie przejawia sie w wspotpracy z lokalnymi mediami, samorzgdami i
instytucjami kultury, ktére aktywnie uczestniczg w procesie ksztatcenia jako partnerzy praktyk, stazy
czy projektéw spotecznych. Rdwnolegle program odpowiada na potrzeby ogdlnopolskiego rynku pracy
- absolwenci pracujg w redakcjach mediéw ogdlnopolskich, w agencjach PR i reklamowych, a takze w
firmach z sektora MSP i duzych przedsiebiorstwach. Koncepcja ksztatcenia uwzglednia gtos
interesariuszy zewnetrznych, m.in. poprzez konsultacje programow zajec z przedstawicielami branzy
medialnej, marketingowej i organizacji spotecznych, a takie wewnetrznych — dzieki aktywnemu
udziatowi studentéw i pracownikéw w cyklicznych ewaluacjach. Na poziomie programowym przejawia
sie to w wprowadzaniu nowych tresci, takich jak przedmioty z zakresu dezinformacji, sztucznej
inteligencji, start-upow medialnych czy brandingu. Dzieki temu ksztatcenie jest elastyczne, aktualne i
odpowiadajgce na wyzwania dynamicznie zmieniajgcego sie rynku pracy. Program umozliwia
studentom personalizacje $ciezki ksztatcenia (wybor specjalnosci, indywidualne projekty, tutoring), co
zwieksza ich szanse na zatrudnienie w obszarach odpowiadajgcych witasnym predyspozycjom.
Interesariusze wewnetrzni i zewnetrzni majg realny wptyw na doskonalenie koncepcji ksztatcenia, co
gwarantuje jej zgodnos¢ z aktualnymi trendami. Kierunek nie tylko wzmacnia kapitat spoteczny i
gospodarczy regionu kujawsko-pomorskiego, ale réwniez przygotowuje absolwentéow do pracy w
globalnym, konkurencyjnym srodowisku mediéw i komunikacji.

1.4. Sylwetki absolwentéw, przewidywane miejsca zatrudnienia
Sylwetka absolwenta/absolwentki studiéw | stopnia

Studia | stopnia adresowane sg do 0séb zainteresowanych mediami, kulturg i komunikacjg spoteczng,
ktore chcg zdoby¢ zaréwno solidne podstawy teoretyczne, jak i praktyczne umiejetnosci zwigzane z
funkcjonowaniem w dynamicznie zmieniajgcym sie Swiecie medidow i komunikacji.

Absolwent/ka posiada gruntowng wiedze o procesach komunikacji spotecznej, systemach medialnych
i kulturze, a takze rozwiniety warsztat dziennikarski, obejmujgcy umiejetnos¢ tworzenia i redagowania
réznorodnych form przekazu, od tekstéw prasowych, przez materiaty radiowe i telewizyjne, po tresci
cyfrowe i multimedialne. Potrafi analizowaé jezyk i dyskurs medialny, rozpoznawac zjawiska
dezinformacji i reagowac na nie w sposdb rzetelny i etyczny.

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 17



Umiejetnosci zdobyte w ramach specjalnosci Dziennikarstwo i nowe technologie:

tworzenie i redagowanie tekstéw prasowych, internetowych i agencyjnych.
przygotowywanie materiatow radiowych i telewizyjnych (nagrania, montaz, emisja gtosu)
prowadzenie wywiaddw i opracowywanie scenariuszy materiatdw dokumentalnych
projektowanie i prowadzenie stron internetowych (CMS, HTML podstawowy)

tworzenie krotkich form dziennikarskich do social medidw

realizacja krétkich reportazy prasowych, radiowych, internetowych i telewizyjnych.
obstuga sprzetu dziennikarskiego (mikrofony, kamery, aparaty fotograficzne).
opracowywanie materiatéw multimedialnych (foto, wideo, podcasty).

analiza wptywu nowych technologii na komunikacje i praktyki medialne

projektowanie i prezentowanie innowacyjnych produktéw medialnych z wykorzystaniem
metod design thinking, analizy rynku i strategii komunikacyjnych

tworzenie i zarzadzanie markg medialng

Umiejetnosci zdobyte w ramach specjalnosci Public relations i budowanie marki:

planowanie i prowadzenie kampanii PR oraz komunikacyjnych

tworzenie strategii brandingowych i wizerunkowych instytucji, organizacji i marek osobistych
projektowanie i analiza komunikacji wizualnej (grafika, fotografia reklamowa, wideo
reklamowe)

prowadzenie dziatan rzecznika prasowego (kontakty z mediami, komunikaty)

tworzenie tresci promocyjnych i sprzedazowych (copywriting, naming)

tworzenie tresci promocyjnych i reklamowych (teksty reklamowe, slogany, narracje)
znajomos¢ oraz stosowanie technik marketingu politycznego i komunikacji politycznej
przygotowanie i realizacja projektéw promocji instytucji publicznych, kultury oraz wydarzen
komercyjnych

prowadzenie badan brandingowych i analiz wizerunkowych

tworzenie, komunikowanie i obstuga start-upéw w zakresie PR i brandingu

stosowanie technik perswazji i rozpoznawanie manipulacji w reklamie

zarzadzanie sytuacjg kryzysowg w komunikacji

Miejsca zatrudnienia absolwentéw i absolwentek:

redakcje prasowe, radiowe, telewizyjne i internetowe (np. dzienniki, portale informacyjne,
lokalne stacje radiowe i TV).

portale internetowe i platformy multimedialne (tworzenie i redagowanie tresci cyfrowych,
podcastéw, materiatéw wideo)

dziaty komunikacji, zespoty social media i content marketingu w firmach oraz organizacjach
(tworzenie tresci dziennikarskich i promocyjnych do social mediéw)

agencje marketingowe i reklamowe zajmujace sie realizacjg materiatéw multimedialnych
startupy medialne i projekty cyfrowe (np. rozwdj nowych formatdéw, aplikacji i serwisow
informacyjnych)

dziaty komunikacji instytucji publicznych i organizacji pozarzadowych, instytucje kultury i
osrodki promocji wydarzen kulturalnych
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Sylwetka absolwenta Il drugiego stopnia

Studia Il stopnia skierowane sg do oséb, ktére chcg pogtebic¢ wiedze teoretyczng i analityczng z zakresu
komunikacji spotecznej i medidw, a takze rozwijaé umiejetnosci badawcze i strategiczne, pozwalajace
na samodzielne diagnozowanie proceséw komunikacyjnych i kierowanie ztozonymi projektami
medialnymi i wizerunkowymi.

Absolwent/ka studidw |l stopnia dysponuje zaawansowang wiedza z zakresu medioznawstwa,
komunikologii i teorii komunikacji, a takie umiejetnosciami prowadzenia badan naukowych i
projektowania strategii komunikacyjnych. Potrafi samodzielnie analizowaé i interpretowac ztozone
zjawiska komunikacyjne, zarzadzaé projektami z obszaru brandingu i komunikacji marketingowej, w
tym politycznej, a takze wykorzystywa¢ najnowsze technologie w pracy dziennikarskiej i
komunikacyjnej. W ramach specjalnosci Branding i komunikacja marketingowa rozwija kompetencje
zwigzane z tworzeniem i zarzadzaniem markami oraz strategiczng komunikacjg organizacyjng i
polityczng. Z kolei specjalnos¢ Dziennikarstwo i nowe media ktadzie nacisk na krytyczng analize form
komunikacji cyfrowej, produkcje multimedialng i rozwdj nowych modeli dziennikarskich w epoce
cyfrowe;j.

Cho¢ praktyki na Il stopniu studiow nie sg obowigzkowe, absolwenci korzystajg z doswiadczen
zdobytych na | stopniu, a takze z aktywnosci w kotach naukowych (Koto Naukowe PR-u i Brandingu,
Koto Naukowe Dziennikarstwa Internetowego i Zarzadzania Mediami) czy w projektach badawczych
realizowanych przez kadre. Aktywne uczestnictwo w konferencjach, publikacjach naukowych i
seminariach pozwala im rozwijaé¢ potencjat badawczy i przygotowywaé sie zaréwno do pracy w
instytucjach publicznych, kulturalnych czy biznesowych, jak i do podjecia dalszej kariery naukowej.

Umiejetnosci zdobyte w ramach specjalizacji Dziennikarstwo i nowe media:

krytyczna analiza jezyka i gatunkéw mediéw cyfrowych

tworzenie i adaptowanie formatéw medialnych do internetu

projektowanie i realizacja tresci graficznych dla nowych mediéw

produkcja materiatéw wideo i multimedialnych (w tym relacje na zywo i streaming)
przygotowanie i prowadzenie podcastéw (kwestie strategiczne i techniczne)
zarzadzanie bezpieczenstwem informacyjnym w redakcjach i projektach online
redagowanie i publikowanie tresci w platformach cyfrowych

tworzenie projektéw badawczych w obszarze medidw cyfrowych

wykorzystanie narzedzi analitycznych do badania odbiorcéw mediéw internetowych
Umiejetnosci zdobyte w ramach specjalizacji Branding i komunikacja marketingowa:

projektowanie i wdrazanie strategii komunikacji marketingowe;j
prowadzenie badan i analiz wizerunku marki

tworzenie strategii w e-commerce (marketing cyfrowy, kampanie online)
organizacja i zarzadzanie kampaniami wyborczymi

prowadzenie komunikacji kryzysowej w organizacjach

zarzadzanie komunikacjg online (media spotecznosciowe, tworzenie i planowanie publikacji
kontentu, dobdr formatéw)

tworzenie strategii komunikacyjnych i brandingowych dla instytucji, firm i marek osobistych
tworzenie strategii komunikacyjnych dla partii politycznych
e tworzenie zintegrowanych projektéw medialnych (offline + online)
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Miejsca zatrudnienia absolwentek i absolwentéw:

o redakcje internetowe i multimedialne (tworzenie i redagowanie tresci cyfrowych,
prowadzenie serwiséw informacyjnych i portali tematycznych)

e agencje produkcji multimedialnej (realizacja materiatéw wideo, podcastéw i projektow
streamingowych)

e dziaty komunikacji i content marketingu w firmach i organizacjach

e firmy technologiczne i start-upy

e osrodki badawcze i think tanki medialne

® agencje kreatywne (projektowanie i wdrazanie strategii komunikacyjnych i wizerunkowych,
tworzenie materiatow promocyjnych)

e dziaty PR i marketingu w duzych przedsiebiorstwach i instytucjach publicznych

agencje marketingu politycznego i sztaby wyborcze

e firmy e-commerce i agencje digitalowe (tworzenie i realizacja strategii komunikacji online oraz
kampanii sprzedazowych)

® organizacje pozarzadowe i instytucje kultury, agencje eventowe

1.5. Cechy wyrdzniajace koncepcje ksztatcenia

Koncepcja ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna opiera sie na $cistym
powigzaniu dydaktyki z aktualnymi badaniami naukowymi prowadzonymi w ramach dyscypliny nauk o
komunikacji spotecznej i mediach. Dzieki temu studenci majg dostep do najnowszej wiedzy, metod i
narzedzi badawczych, a sam proces ksztatcenia pozostaje w statym dialogu z osiggnieciami nauki.
Program zostat zaprojektowany tak, by harmonijnie tagczy¢ solidne podstawy teoretyczne z praktyka —
obok zaje¢ akademickich realizowane sg warsztaty prowadzone we wspotpracy z redakcjami,
instytucjami kultury i organizacjami spotecznymi oraz innowacyjne kursy odpowiadajgce na wyzwania
wspotczesnosci, takie jak dezinformacja, sztuczna inteligencja czy komunikacja polityczna.

Profil ogélnoakademicki kierunku sprzyja rozwijaniu kompetencji badawczych — studenci angazowani
sg3 w projekty naukowe, wspdttworzg publikacje, uczestniczg w konferencjach i dziatajg w kotach
naukowych, dzieki czemu proces uczenia sie staje sie jednoczesnie praktykg badawczg. Silnym atutem
jest tez systematyczna wspotpraca z interesariuszami zewnetrznymi — od redakcji prasowych i stacji
telewizyjnych, przez instytucje kultury, po organizacje pozarzadowe — ktdra otwiera studentom
mozliwo$¢ odbywania praktyk i udziatu w projektach o znaczeniu lokalnym, krajowym i
miedzynarodowym.

Interdyscyplinarno$¢ programu sprawia, ze wiedza z medioznawstwa, socjologii, nauk politycznych czy
kulturoznawstwa pozwala absolwentom krytycznie analizowaé procesy komunikacyjne w szerokim
kontekscie spotecznym. Wyrdznikiem kierunku jest rowniez rozbudowana oferta zaje¢ w jezyku
angielskim oraz doswiadczenia miedzynarodowe kadry, zdobywane w czotowych osrodkach
akademickich Europy, co przektada sie na rozwdj kompetencji jezykowych i kulturowych studentéw.

W efekcie wypracowany zostat model ksztatcenia, ktéry tgczy misje akademickg z praktycznym
przygotowaniem do pracy zawodowej: ksztafci specjalistéow zdolnych do prowadzenia badan,
Swiadomego uczestnictwa w zyciu publicznym i twdrczego reagowania na wyzwania wspotczesnego
Swiata medidw. To podejscie moze byc¢ traktowane jako przyktad dobrej praktyki w skali krajowej —
faczacej rzetelng refleksje naukowa z praktycznym przygotowaniem do odpowiedzialnej pracy w
dynamicznie zmieniajgcej sie rzeczywistosci komunikacyjnej.
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e Barbara Brodzinska-Mirowska, doktor habilitowana nauk o komunikacji spotecznej i mediach
(2024), od lat rozwija badania nad komunikacja polityczng, zarzgdzaniem reputacjg i wptywem
nowych technologii na zycie publiczne. Jej dorobek naukowy obejmuje prestizowe publikacje,
takie jak wspoétautorski artykut Inwigilacja a prywatnosé. Dyskursy o systemie Pegasus w
wybranych mediach opublikowany w , Zeszytach Prasoznawczych” (2024), a takze realizacje
projektéw badawczych finansowanych przez NCN i miedzynarodowe konsorcja. W
szczegdlnosci wspottworzyta konsorcjum UMK i Uniwersytetu Wroctawskiego w projekcie
SONARA BIS, a obecnie reprezentuje UMK w miedzynarodowym projekcie PODTRUST (T-AP
DGT, NCN), badajacym potencjat technologii cyfrowej i zaufania w kontaktach online. Jej
osiggniecia zostaty docenione wyrdznieniami Rektora UMK za dziatalno$¢ naukowg (2022,
2023). Badania te wprost przektadajg sie na program studiéw — zajecia z komunikacji
politycznej, zarzadzania reputacjg czy komunikacji kryzysowej sg oparte na aktualnych
wynikach projektéw, dzieki czemu studenci rozwijajg kompetencje krytyczne, badawcze i
praktyczne, a takze uczg sie przeciwdziata¢ dezinformacji w warunkach nowoczesnego rynku
medidw.

e tukasz Wojtkowski, doktor nauk o polityce, tgczy aktywnos$¢ akademicka z doswiadczeniem w
obszarze innowacji i startupow. Jego publikacje, m.in. rozdziat w miedzynarodowym tomie
Hipster culture: transnational and intersectional perspectives (Bloomsbury, 2021), wpisujg sie
w interdyscyplinarne badania nad kulturg cyfrowg i mediami. W ostatnich latach byt
zaangazowany w liczne projekty badawczo-rozwojowe finansowane ze srodkéw krajowych i
europejskich: od DigitalH (NCBR) po QSoMe (NCBR), a takze granty dotyczace innowacyjnych
ustug cyfrowych, jak platformy SaaS dla sektora sportu (FENG, 2024-2026) czy aplikacje
wspierajgce senioréw (FEDS, 2025—-2027). Petnit tez role eksperta i koordynatora w ramach
europejskich inicjatyw, m.in. YUFE i Copernicus Startup Labs. Te doswiadczenia badawcze i
wdrozeniowe sg bezposrednio wykorzystywane w dydaktyce — prowadzone przez niego zajecia
z brandingu medialnego, innowacji i komunikacji strategicznej ksztattuja u studentow
umiejetno$¢ tgczenia wiedzy akademickiej z praktykg rynkowg oraz kompetencje
przedsiebiorcze, cenione na wspétczesnym rynku pracy.

e Wiestaw Wactawczyk, doktor nauk humanistycznych, wnosi do programu perspektywe prawng
i filozoficzng, koncentrujgc sie na problematyce wolnosci mysli i wolnosci stowa. Jego ksigzka
Freedom of Thought and Its Relation to Freedom of Expression (Wydawnictwo UMK, 2019)
zostata dostrzezona w miedzynarodowym S$rodowisku badawczym i stata sie punktem
odniesienia w ramach Freedom of Thought Academic Research Network, zainicjowane] na
Uniwersytecie w Hamburgu. Udziat w tej sieci od 2022 roku potwierdza miedzynarodowg
range prowadzonych badan i umozliwia ich wtaczanie do procesu dydaktycznego. Studenci,
uczestniczagc w zajeciach z prawa mediow i etyki, uczg sie analizowac wspodtczesne wyzwania
zwigzane z wolnoscig komunikowania sie, dzieki czemu nabywajg kompetencje badawcze i
etyczne przygotowujace ich do Swiadomego uczestnictwa w debatach publicznych.

e |wona Massaka, doktor habilitowana nauk humanistycznych, prowadzi badania nad
przemianami kulturowymi i komunikacjg w ujeciu miedzykulturowym. Jej artykut Signals of
adaptive social readiness as a cornerstone and a driving force of Russian authoritarianism
opublikowany w ,,Nowej Polityce Wschodniej” (2019) zostat osadzony w szerszych projektach
miedzynarodowych — uczestniczyta m.in. w przedsiewzieciach badawczych poswieconych
rosyjskim i wschodnioazjatyckim przemianom spotecznym, wspoétorganizowanych przez
osrodki akademickie w Atmacie (2019). Doswiadczenie z takich inicjatyw znajduje swoje
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odzwierciedlenie w dydaktyce, zwtaszcza w zajeciach z komunikacji miedzykulturowe;j i
mediatyzacji zycia spotecznego. Studenci rozwijajg dzieki nim umiejetnos¢ analizy dyskurséw
kulturowych, a takze przygotowanie do funkcjonowania w srodowisku miedzynarodowym, co
wpisuje sie w strategiczne cele umiedzynarodowienia ksztatcenia.

o Aleksandra Seklecka, doktor habilitowana nauk o komunikacji spotecznej i mediach, rozwija
badania nad dyskursem medialnym, w tym nad tematyka inwigilacji i prywatnosci. Jej
wspotautorski artykut z Barbarg Brodziriskg-Mirowska, Inwigilacja a prywatnos¢: dyskursy o
systemie Pegasus w wybranych mediach (,Zeszyty Prasoznawcze”, 2024), stanowi przyktad
badan o wysokim znaczeniu spotecznym i naukowym. Wyniki tych badan sg bezposrednio
wiaczane do zaje¢ z metodologii badan medioznawczych i analizy dyskursu, co daje studentom
mozliwos$é rozwijania kompetencji badawczych w praktyce. Dzieki temu studenci nie tylko ucza
sie stosowania narzedzi badawczych, ale tez sg przygotowywani do krytycznej analizy
mechanizmdw dezinformacji i komunikacji w kontekscie wspotczesnych zagrozen spotecznych.

Wspomniane w kryterium 1.2. habilitacja dr Zuzanny Wesotowskiej - podejmujgca temat nowych form
zaangazowania obywatelskiego w mediach spotecznosciowych, takich jak clicktywizm, slacktywizm czy
protesty online oraz badajgca dynamike i skutecznosé cyfrowych form mobilizacji. Praca doktorska mgr
Olgi Wadowskiej - poswiecona analizie, jak algorytmy platform streamingowych (na przyktadzie
Spotify) wptywajg na przemiany gustu muzycznego i praktyk odbiorczych - réwniez wpisujg sie w cechy
wyrdzniajgce koncepcje ksztatcenia realizowang na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
poprzez popularyzacje najnowszych trendéw badawczych w dydaktyce, rozwijanie kompetencji
analitycznych studentdw oraz taczenie refleksji nad mediami cyfrowymi z praktyka akademicka i
obywatelska.

1.6. Kluczowe kierunkowe efekty uczenia sie

Kluczowe kierunkowe efekty uczenia sie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pozostajg
w Scistym zwigzku z jego koncepcjg, profilem ogdlnoakademickim oraz przyporzadkowaniem do
dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Absolwenci zdobywajg uporzadkowana,
interdyscyplinarng wiedze o procesach komunikacji spotecznej, systemach medialnych i roli jezyka, co
pozwala im rozumiec i krytycznie analizowaé¢ wptyw medidow na kulture, polityke i zycie spoteczne.
Rozwijane umiejetnosci obejmuja nie tylko tworzenie i interpretowanie réznorodnych form przekazu,
lecz takze wykorzystywanie metod badawczych i narzedzi analitycznych, co jest spdjne z akademickim
charakterem studiéw i nastawieniem na refleksje teoretyczng. Kompetencje spoteczne - takie jak
odpowiedzialnos¢ etyczna, zdolnos¢ krytycznej oceny informacji, Swiadomos¢ wyzwan zwigzanych z
dezinformacjg i sztuczng inteligencjg - wzmacniajg z kolei misje kierunku, by ksztatci¢ specjalistéw
przygotowanych do sSwiadomego uczestnictwa w 2zyciu publicznym i tworzenia nowych modeli
komunikowania. Tym samym kierunek nie tylko odpowiada na zapotrzebowania rynku pracy i
spoteczenstwa, lecz takze wypetnia istotng funkcje naukowa w ramach dyscypliny, badajac i uczac, jak
komunikacja ksztattuje wspotczesny swiat.
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Zalecenia dotyczace kryterium 1 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezaca ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace
kryterium 1 wymienione we

Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw

p. wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym

1. W opisie efektéw ksztatcenia | uchwatg Senatu UMK z 24 wrzesnia 2020 roku zmieniono programy

dla studiéw | stopnia nalezy | i plany studidw, w ktorych usunieto okreslenia, ktore

usungc okreslenia typu | odpowiadatyby nizszym poziomom ksztatcenia. Zmiany w

,podstawowa” czy | programach i planach studiéw, ktére uchwalono w czerwcu 2025

»,elementarna” wiedza, bo | roku nadal spetniajg to kryterium.

zgodnie ze Zintegrowanym

Systemem  Kwalifikacji oraz
Polskg Rama Kwalifikacji ten
rodzaj wiedzy jest zdobywany
na weczedniejszym poziomie

edukacji.

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 1:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna to ciggte
dostosowywanie koncepcji ksztatcenia do dynamicznych przemian na rynku medialnym. Przyktadem
jest wprowadzenie w programie studiéw tresci dotyczacych sztucznej inteligencji, dezinformacji i

algorytmizacji.

Dziatania, ktére uznajemy za godne nasladowania to silne powigzanie dydaktyki z dziatalnosciag
naukowa. Studenci i studentki sg aktywnie wiaczani w tworzenie wiedzy poprzez udziat w
konferencjach i publikacjach naukowych, co jest spdjne z profilem uczelni badawcze;.

Praktyki unikatowe, w naszej ocenie, to personalizacja Sciezek edukacyjnych, co pozwala studentom
ksztattowac witasny rozwdj, a takze angazowanie studentéw w projekty badawcze realizowane przez
kadre, co bezposrednio taczy teorie z praktyka.

Kryterium 2. Realizacja programu studidw: tresci programowe, harmonogram realizacji programu
studidw oraz formy i organizacja zaje¢, metody ksztatcenia, praktyki zawodowe, organizacja procesu
nauczania i uczenia sie

2.1. Dobér kluczowych tresci ksztatcenia

Dobor kluczowych tresci ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pozostaje w
Scistym zwigzku z wynikami dziatalnosci naukowej kadry, profilem ogdlnoakademickim studiéow oraz
przyporzadkowaniem do dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Tresci te obejmuja
zaréowno fundamenty teoretyczne, takie jak teorie komunikacji, systemy medialne czy analiza
dyskursu, jak i specjalistyczne moduty odpowiadajgce na wspodtczesne wyzwania - dezinformacije,
sztuczng inteligencje czy marketing polityczny. Wiodacy badacze i dydaktycy (m.in. prof. Marek
Jezinski, dr hab. Aleksandra Seklecka, dr hab. Barbara Brodzinska-Mirowska, dr tukasz Wojtkowski)
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wnoszg do programu aktualne wyniki badan nad mowg nienawisci w mediach, inwigilacjg i
prywatnoscia, mediatyzacjg polityki czy transformacjg zawoddw dziennikarskich. Dzieki temu studenci
zdobywajg wiedze, ktdra jest nie tylko interdyscyplinarna, ale takze scisle sprzezona z najnowszymi
trendami i problemami badawczymi w dyscyplinie.

Na poziomie praktycznym tresci ksztatcenia sg ukierunkowane na rozwijanie kompetencji badawczych
i warsztatowych - np. zajecia z metodologii badan medioznawczych oraz pracowni badan
medioznawczych przygotowujg do prowadzenia samodzielnych projektéw badawczych, a moduty
warsztatowe z dziennikarstwa radiowego, prasowego, telewizyjnego i internetowego rozwijajg
umiejetnosci pracy w réznych formatach medialnych. Jednoczesnie kursy takie jak Wolnos¢é stowa i
Wolnos$¢ medidw, Human Rights and Journalism czy Media, Politics and Globalization taczg refleksje
medioznawczg z badaniami nad prawami cztowieka i politykg komunikacyjng, co jest spdjne z profilem
akademickim kierunku.

Kluczowym wyrdznikiem programu jest takze wigczenie zaje¢ prowadzonych w jezykach obcych — m.in.
Smiling in European. Exploring Social Policies and Media Perspectives in Europe and the United States
czy Investigative journalism - case studies, Freedom of Thought and Expression amongst Other Human
Rights czy Political Satire in Mass Media, ktére umozliwiajg studentom zdobycie kompetencji
jezykowych w zakresie specjalistycznego jezyka medioznawczego oraz rozwijajg ich umiejetnosci pracy
w miedzynarodowym srodowisku (petny wykaz konwersatoriow w jezykach obcych, prowadzonych na
WFiNS, stanowi zat. 2.1. do niniejszego raportu). Na studiach | stopnia realizowany jest jezyk obcy
specjalistyczny (Ill i IV semestr, 2x60 godzin) oraz konwersatorium w jezyku obcym (VI semestr),
natomiast na studiach Il stopnia jezyk obcy specjalistyczny prowadzony jest w Il semestrze (30 godzin),
a konwersatorium w jezyku obcym w Ill semestrze. Konwersatoria te, prowadzone przez nasza Katedre,
dostepne sg zaréwno dla studentéw |, jak i Il stopnia, przy czym istnieje réwniez mozliwos¢ wyboru
zajec z oferty ogdlnouniwersyteckiej w jezyku obcym. Dzieki temu studenci osiggajg efekty ksztatcenia
na poziomie B2, a jednoczesnie rozwijajg umiejetnosci analityczne poprzez poréwnawcze badania nad
systemami medialnymi i politycznymiw réznych krajach. Dodatkowo studenci i studentki obowigzkowy
wyktad ogdlnouniwersytecki (odpowiednio na: Il i V semestrze studiow | stopnia oraz na IV semestrze
studiéw Il stopnia) moga realizowac¢ réwniez w jezyku obcym, wybierajgc z szerokiej oferty
wspomnianych wyktaddéw ogdlnouniwersyteckich. Nie jest to wymdg formalny, ale mozliwosé, z ktérej
skorzysta¢ mogg studenci zainteresowani dalszym rozwijaniem specjalistycznych kompetencji
jezykowych.

Dobor tresci ksztatcenia odzwierciedla zatem zardwno misje naukowa uczelni badawczej, jak i jej profil
ogdlnoakademicki: studenci nie tylko uczg sie tworzy¢ i analizowac przekazy medialne, ale takze
uczestniczg w badaniach, rozwijajg krytyczne myslenie i Swiadomosé etyczng, co pozwala im lepiej
rozumiec role komunikacji w ksztattowaniu wspétczesnego zycia spotecznego i kulturowego.

Proces doboru tresci ksztatcenia zobrazowalismy na przyktadzie kilku, réznorodnie dobranych zaje¢:
1. Polski system mediany

Celem wyktadu jest zapoznanie studentdw z procesami ksztattujgcymi polski system
medialny (m.in. komercjalizacja, polityzacja mediéw, cyfryzacja, konwergencja) oraz
instytucjami, ktore ten system tworzg (m.in. nadawcy, regulatory rynku, instytucje
samoregulujgce). Ponadto istotne jest zwrdcenie uwagi studentdw na zjawiska bedgce
wyzwaniem dla wspotczesnych medidow (np. dezinformacja, Al). Celem ¢wiczen jest
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utrwalenie wiedzy studentdw na temat struktury mediéw w Polsce, wyzwan
zwigzanych z ich funkcjonowaniem w systemie politycznym i rynkowym, jak i nabycie
praktycznych umiejetnosci zwigzanych z wyszukiwaniem informacji oraz ich
weryfikacjg, a takie samodzielne, krytyczne spojrzenie na ten rynek. Zajecia s3
bezposrednio powigzane z dyscypling nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
poniewaz pokazujg strukture mediéw w Polsce, jak i procesy je ksztattujgce. Realizujg
tym samym kierunkowe efekty uczenia sie np. studenci posiadajg wiedze o mediach w
Polsce (W), potrafig interpretowac i wyjasnia¢ rézne zjawiska, a takze formutowad
wtasne opinie oraz przygotowac wystgpienia ustne i pisemne (U), a takze samodzielnie
i krytycznie uzupetnia¢ wiedze oraz wspdétpracowac w grupie (K).

2. Systemy medialne na swiecie

Celem zajel jest zapoznanie studentéw z funkcjonujgcymi na Swiecie systemami
medialnymi. Studenci poznajg modele systeméw medialnych, procesy i zjawiska
ksztattujgce systemy medialne oraz konkretne media w Europie i na swiecie, réwniez
W ujeciu pordwnawczym. Zajecia sg bezposrednio powigzane z dyscypling nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz pokazujg strukture mediéw na Swiecie,
jak i procesy je ksztattujgce. Realizujg tym samym kierunkowe efekty uczenia sie, np.
studenci pozyskujg wiedze o systemach medialnych, o relacjach miedzy strukturami i
instytucjami spotecznymi w skali Swiatowej (W) oraz potrafiag analizowac i
prognozowaé konkretne procesy i zjawiska (U). w konsekwencji studenci potrafig
identyfikowac i rozstrzygac¢ zawodowe dylematy (K).

3. Metody badan medioznawczych

Celem wykfadu i laboratorium jest wprowadzenie studentdw w zagadnienia zwigzane
z procedurami badawczymi w naukach spotecznych ze szczegdlnym naciskiem na
medioznawstwo i komunikacje spoteczng. Poprzez analize tekstéw oraz omawianie ich
w trakcie zajec, a takze poprzez ¢wiczenia praktyczne stuchacze powinni uzyska¢ dobrg
orientacje w odniesieniu do doboru odpowiednich metod, technik, konstruowania
narzedzi oraz analizy zebranego materiatu empirycznego. Zajecia sg bezposrednio
powigzane z dyscypling nauk o komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz pokazuja
teoretycznie i praktycznie, jak przygotowac i przeprowadzi¢ badanie zawartosci
mediéw, odbiorcow medialnych czy instytucji medialnych. Realizujg tym samym
kierunkowe efekty uczenia sie, np. studenci zdobywajg wiedze o projektowaniu i
przeprowadzaniu badan (W), potrafig wykorzysta¢ wiedze do przygotowania narzedzi
badawczych (U), a takze uznajg znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu praktycznych
probleméw (K).

4. Wspotczesne spoteczenstwo polskie

Celem 1zaje¢ jest zachecenie studentéw do dyskusji na temat wspdtczesnych
probleméw polskiego spoteczenstwa. Odnoszg sie one do bardzo zréznicowanych
kwestii, poczynajgc od charakterystyki struktury spotecznej poprzez ksztattowanie sie
systemu politycznego i wyborczego oraz ekonomicznych warunkdéw egzystencji.
Zajecia sg powigzane z dyscypling nauk o komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz
powyzsze tematy przedstawiane sg réwniez z perspektywy oddziatywania mediéw na
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rozne zjawiska i procesy spoteczne, co jest waine z perspektywy przysztych
dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej. Realizuja tym samym
kierunkowe efekty uczenia sie, np. majg wiedze o procesach spotecznych (W), potrafiag
prawidtowo je wyjasniac, interpretowac (U), a w konsekwencji pozwalajg stymulowad
opinie spoteczng i formutowac postawy (K).

5. Branding

Zajecia obejmujg problematyke zwigzang z budowaniem i zarzadzaniem markg, w tym
zagadnienia dotyczgce nazwy, tozsamosci, osobowosci i wizerunku marki, lojalnosci
konsumenckiej, rebrandingu, a takze badan marek i strategii komunikacyjnych. Celem
zaje¢ jest rozwiniecie wiedzy o mechanizmach komunikacji organizacyjnej oraz
przygotowanie studentow do samodzielnego projektowania strategii marki. Tresci te
mieszczg sie w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz analizuja
sposoby oddziatywania przekazéw medialnych na opinie publiczng oraz ksztattowanie
relacji miedzy organizacjg a jej otoczeniem. W efekcie student nabywa wiedze na
temat ekonomicznych, prawnych i kulturowych uwarunkowan komunikacji (K_W0S5,
K_WO06) oraz rozwija umiejetno$¢ analizy marek i opracowywania strategii
komunikacyjnych (K_U03, K_U04, K_UO07). Réwnoczesnie, dzieki pracy projektowej w
zespotach, ksztattuje kompetencje spoteczne zwigzane ze wspdtpracy,
przedsiebiorczoscig i odpowiedzialnoscig zawodowa (K_K03, K_K05, K_K06). Zajecia
odwotujg sie takze do literatury anglojezycznej (m.in. D. Aaker, A. Wheeler), co
pozwala studentom ¢wiczy¢ postugiwanie sie specjalistycznym  jezykiem
medioznawczym i rozwija¢ kompetencje w zakresie pracy w miedzynarodowym
Srodowisku (K_UO05).

6. Start-up kreatywny

Zajecia wprowadzajg studentow i studentki w realia funkcjonowania innowacyjnych
przedsiewzie¢ w sektorze kreatywnym. Obejmujg zagadnienia zwigzane z
przedsiebiorczoscig, komunikacjg korporacyjng i technologiczng, a takze relacjami
inwestorskimi i przygotowaniem prezentacji dla potencjalnych partneréw
biznesowych. Tresci te wpisujg sie w dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, gdyz dotyczg modelowania proceséw komunikacyjnych w organizacjach
innowacyjnych oraz strategii wykorzystywanych w dynamicznie zmieniajagcym sie
otoczeniu rynkowym. W toku zajeé student zdobywa wiedze z zakresu tworzenia i
rozwoju form przedsiebiorczosci oraz ich uwarunkowan ekonomicznych i prawnych
(K_ W06, K WO07), a takie rozwija umiejetnos¢ projektowania pitch deckéw,
prognozowania procesow komunikacyjnych i analizy rynkowej (K_U03, K_U04, K_UQS,
K_U09). Kompetencje spoteczne obejmujg ksztattowanie przedsiebiorczosci,
odpowiedzialnosci zawodowej oraz pracy zespotowej (K_K03, K_K05, K_K06, K_K07).
Zajecia odwotujg sie do literatury anglojezycznej (m.in. B. Aulet), co wspiera
przygotowanie do funkcjonowania w miedzynarodowym obiegu wiedzy i praktyk
(K_U07).
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7. PRI zarzadzanie reputacjg

Zajecia koncentruje sie na mechanizmach komunikacji organizacji z jej otoczeniem,
ksztattowaniu wizerunku oraz budowaniu reputacji. Obejmuje takze analize wyzwan
wspotczesnej komunikacji spotecznej i rozwdj kompetencji analitycznych w tym
obszarze. Zajecia wpisujg sie w nauki o komunikacji spotecznej i mediach, taczac teorie
i praktyke komunikowania organizacyjnego oraz media relations. Student zdobywa
wiedze o mechanizmach komunikacji organizacyjnej i ich uwarunkowaniach (K_WO05,
K_WO06), a takze rozwija umiejetnos¢ planowania projektdw komunikacyjnych,
projektowania strategii i przekazéw oraz krytycznej analizy danych (K_U03, K_U04).
Kompetencje spoteczne obejmujg  umiejetno$¢  konstruktywnej  dyskus;ji,
prezentowania pomystéw i argumentowania rozwigzan (K_K02, K_K03).

8. Warsztat dziennikarza internetowego

Zajecia przygotowujg studentéw do pracy w redakcjach internetowych poprzez
poznanie specyfiki medidow cyfrowych, gatunkéw dziennikarskich w sieci, organizacji
pracy redakcji oraz praktyki tworzenia tresci online. W ramach zaje¢ studenci uczg sie
prowadzenia researchu, konstruowania tekstéw online z uwzglednieniem zasad SEO,
korzystania z multimediéw oraz narzedzi opartych na sztucznej inteligencji. Zajecia
wpisujg sie w nauki o komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz ksztatcay
umiejetnos$¢ projektowania i krytycznej analizy przekazéw cyfrowych oraz pozwalajg
zrozumie¢ procesy digitalizacji komunikacji. Efektem ksztatcenia jest zaréwno
zdobycie wiedzy o funkcjonowaniu mediéw internetowych, jak i rozwiniecie
praktycznych umiejetnosci tworzenia i redagowania tresci cyfrowych, a takzie
ksztattowanie kompetencji spotecznych zwigzanych z odpowiedzialnoscia za
publikowane tresci i pracg w zespole redakcyjnym.

9. Gatunkii formaty medialne w internecie

Zajecia poswiecone s3 analizie i praktyce tworzenia gatunkdéw dziennikarskich
charakterystycznych dla mediéw cyfrowych. Studenci zapoznajg sie z ewolucjg form
przekazu w internecie, sposobami adaptacji tradycyjnych gatunkéw do warunkéw
online oraz ze specyfikg formatéw multimedialnych. Celem zajec jest rozwiniecie
umiejetnosci krytycznej analizy i praktycznego wykorzystania wiedzy w pracy
redakcyjnej. Tresci te wpisujg sie w obszar nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
pozwalajgc na refleksje nad przemianami komunikowania w dobie cyfrowej. Studenci
zdobywajg wiedze o nowych formach dziennikarskich w internecie, uczg sie stosowac
narzedzia cyfrowe i multimedialne, a takze ksztatcg kompetencje spoteczne zwigzane
z pracg zespotowa i odpowiedzialnoscig zawodowa.

Podsumowujac, dobodr tresci ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna faczy
solidne podstawy teoretyczne z aktualnymi wynikami badan naukowych i szerokim wachlarzem zajec
praktycznych, w tym warsztatowych i projektowych. Dzieki temu studenci zdobywajg wiedze osadzong
w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, rozwijajg umiejetnosci badawcze i redakcyjne,
a takze ksztattujg kompetencje spoteczne niezbedne do odpowiedzialnego i krytycznego uczestnictwa
w zyciu publicznym.
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2.2. Dob6r metod ksztatcenia

Dobdr metod ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest scisle powigzany z
jego profilem ogodlnoakademickim i stuzy realizacji efektéw w zakresie wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji spotecznych. Stosowane sg zarowno klasyczne formy akademickie, jak wyktady i
konwersatoria, ktére zapewniajg studentom uporzadkowang i interdyscyplinarng wiedze o systemach
medialnych, teorii komunikacji czy metodologii badan, jak i metody aktywizujace, pozwalajgce na
praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy.

Waznym elementem programu sg seminaria licencjackie i magisterskie, ktore rozwijajg umiejetnosci
prowadzenia samodzielnych badan naukowych, przygotowujg do krytycznej analizy zrddet i literatury
przedmiotu oraz ksztatcg kompetencje w zakresie prezentacji wynikéw. Zajecia takie jak Pracownia
badan medioznawczych czy Metody badan medioznawczych wykorzystujg metody laboratoryjne,
analize tresci i analize dyskursu, uczgc studentéw pracy z narzedziami badawczymi wykorzystywanymi
we wspoétczesnym medioznawstwie.

Cwiczenia i laboratoria (np. z dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego czy internetowego)
opierajg sie na metodach projektowych, symulacyjnych i pracy zespotowej. Studenci przygotowuja
wtfasne materiaty prasowe, radiowe czy multimedialne, uczac sie obstugi sprzetu i oprogramowania
oraz wypracowujac umiejetnosé wspotpracy w redakcji. Dzieki temu rozwijajg nie tylko umiejetnosci
praktyczne (U), lecz takze kompetencje spoteczne zwigzane z komunikacjg i etykg zawodowg (K).

Na zajeciach specjalistycznych stosowane sg takze case studies i analizy poréwnawcze, np. w ramach
kurséw z marketingu politycznego, komunikacji kryzysowej czy dezinformacji, ktére uczg
rozpoznawania ztozonych mechanizméw komunikacyjnych i podejmowania decyzji w oparciu o
interdyscyplinarng wiedze. Podobng funkcje petnig projekty grupowe w obszarze PR, brandingu czy
promocji kultury, ktére wymagaja planowania, ewaluacji i prezentacji rezultatdow, rozwijajgc
kreatywnosc¢ oraz odpowiedzialnosé etyczna.

Waznym wyréznikiem jest stosowanie jezyka obcego jako jezyka wyktadowego. Kursy takie jak Great
Leaders and Their Great Speeches, Journalists and Media Owners in the World czy Technological
Development and the Challenges of Social Communication prowadzone sg w j. angielskim i rozwijajg
kompetencje jezykowe studentéw, umozliwiajgc im korzystanie z literatury zagranicznej i
przygotowanie sie do funkcjonowania w miedzynarodowym obiegu naukowym (peten wykaz
konwersatoriéw w jezykach obcych na WFiNS stanowi zatgcznik 2.1 do niniejszego raportu). Warto
rowniez podkresli¢, iz studentki i studenci naszego kierunku majg mozliwos$¢ uczestniczenia w innych
ogodlnoakademickich konwersatoriach w jezyku obcym. Istotnym wyréznikiem programu jest obecnosc
zaje¢ prowadzonych w jezykach obcych — takich jak Smiling in European. Exploring Social Policies and
Media Perspectives in Europe and the United States czy Investigative journalism — case studies — ktére
pozwalajg studentom rozwijaé¢ kompetencje w zakresie specjalistycznego jezyka medioznawczego oraz
zdobywac¢ doswiadczenie pracy w miedzynarodowym sSrodowisku. Na studiach pierwszego stopnia
obejmuje to zajecia z jezyka obcego specjalistycznego (Ill i IV semestr, 2x60 godzin) oraz
konwersatorium w jezyku obcym (VI semestr), natomiast na drugim stopniu — jezyk obcy
specjalistyczny w Il semestrze (30 godzin) oraz konwersatorium w Il semestrze. Konwersatoria te s3g
prowadzone zaréwno przez Katedre Komunikacji, Medidw i Dziennikarstwa, jak i w formie zajeé
ogdlnouniwersyteckich, z ktdrych studenci mogg swobodnie wybieraé. Dzieki temu nie tylko osiggaja
efekty ksztatcenia na poziomie B2, lecz takze rozwijajg umiejetnosci analityczne poprzez poréwnawcze
badania nad systemami medialnymi i politycznymi w réznych krajach.
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Dzieki temu realizowane sg zaréwno efekty dotyczgce znajomosci jezyka obcego na poziomie B2, jak i

kompetencje badawcze i komunikacyjne w obszarze medioznawstwa.

Metody ksztatcenia stosowane na kierunku wzmacniajg takze rozwdj kompetencji spotecznych -

poprzez dyskusje, prezentacje, wspdlne projekty i indywidualne konsultacje - i uczg pracy zespotowej,

krytycznej oceny informacji, a takie odpowiedzialnego uczestnictwa w Zzyciu publicznym. Tak

skonstruowany system dydaktyczny pozwala studentom i studentkom nie tylko zdobywa¢ wiedze, ale

takze rozwija¢ umiejetnosci praktyczne i badawcze oraz przygotowywac sie do dalszej dziatalnosci

naukowej w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Proces doboru metod ksztatcenia zobrazowali§my na przyktadzie kilku, réznorodnie dobranych zaje¢:

1.

Polski system mediany

Wykorzystane metody np. wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny pozwalaja na
przyswojenie wiedzy (W), ale réwniez zaangazowanie studentéw w komentowanie i wyrazanie
wtasnej opinii na omawiane tematy (U). Debaty i esej pozwalajg na samodzielne poszukiwanie
informacji, argumentdw, danych i krytyczne do nich podejscie oraz ich prezentacje i obrone (U
i K). Dodatkowo debaty pozwalajg na wspétdziatanie w grupie (K).

Systemy medialne na swiecie

Wykorzystane metody wykfad konwencjonalny i konwersatoryjny pozwalajg na przyswojenie
wiedzy (W), ale tez rozumienie réznych zjawisk w obszarze mediéw (U) i rozstrzyganie
dylematdw zwigzanych z zawodowg rolg dziennikarza czy specjalisty od komunikacji (K).

Metody badan medioznawczych

Wykorzystane metody, np. wykfad konwersatoryjny pozwala na zdobycie niezbednej wiedzy
metodach i narzedziach badawczych. Projekt badawczy pozwala na wspdétdziatanie w grupie
(U), a kolokwium oparte o zadania praktyczne, takie jak budowanie fragmentéw narzedzi
badawczych lub instrukcji do nich, znajdowanie btedéw w narzedziach pozwala wykorzystac
posiadang wiedze (U) i uznac¢ znaczenie tej wiedzy w rozwigzywaniu konkretnych problemodw

(K).
Wspobtczesne spoteczenstwo polskie

Wykorzystane metody, np. dyskusja pozwala na formutowanie wtasnych opinii, rowniez
krytyczne spojrzenie na zjawiska i procesy spoteczne (U), a prezentacje na wybrane tematy
pokazujg wiedze na rézne zjawiska i procesy spoteczne (W) oraz pozwalajg na samodzielne i
krytyczne uzupetnianie wiedzy (K) i przygotowanie wystgpien w jezyku polskim (U).

Branding

Dobor metod ksztatcenia — wyktad konwersatoryjny, analiza przypadkow i praca projektowa —
zapewnia studentom mozliwos¢ przyswojenia wiedzy teoretycznej, praktycznego
zastosowania narzedzi analitycznych oraz ksztattowania kompetencji spotecznych. Wyktad i
case study wspierajg rozwdj wiedzy i umiejetnosci krytycznej analizy marek, natomiast
projekty zespotowe pozwalajg studentom uczy¢ sie wspotpracy, przedsiebiorczosci i
odpowiedzialnosci zawodowe;.
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6. Start-up kreatywny

W ramach zajeé zastosowano metode problemowg, case study oraz projekty zespotowe, ktére
bezposrednio wspierajg realizacje efektdw uczenia sie. Analiza problemdw i przypadkéw
rozwija wiedze i umiejetnosci w zakresie projektowania procesow komunikacyjnych, a praca
projektowa umozliwia praktyczne zastosowanie teorii oraz wzmacnia kompetencje spoteczne,
takie jak praca zespotowa i przedsiebiorczosé.

7. PRI zarzadzanie reputacja

Metody dydaktyczne obejmujg wyktad wprowadzajacy, analize przypadkéw, prace
projektowa, testy wiedzy i prezentacje zespotowe. Dzieki temu studenci zdobywajg wiedze o
mechanizmach komunikacji organizacyjnej, rozwijajg umiejetnosci projektowania strategii
komunikacyjnych i krytycznej analizy danych, a takze uczg sie konstruktywnej dyskusji i
prezentowania wtasnych rozwigzan w pracy grupowej.

8. Warsztat dziennikarza internetowego

Konwersatoria, warsztaty praktyczne, analiza przypadkdw i praca projektowa nad symulowang
redakcjg wspierajg rownoczesny rozwdj wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych.
Studenci uczg sie teoretycznych podstaw funkcjonowania mediéw cyfrowych, ¢wiczg
praktyczne umiejetnosci pisania i redagowania tresci online, a takze rozwijajg kompetencje
odpowiedzialnosci zawodowej i pracy zespotowej w warunkach zblizonych do realiéw
redakcyjnych.

9. Gatunkii formaty medialne w internecie

Zajecia realizowane sg w formie warsztatow praktycznych, analizy przypadkdéw, dyskusji i
projektéw zespotowych. Warsztaty i case study pogtebiajg wiedze o ewolucji gatunkdow i form
internetowych, ¢wiczenia praktyczne rozwijajg umiejetnosci w zakresie tworzenia tresci
multimedialnych, natomiast praca projektowa i dyskusje wspierajg kompetencje spoteczne, w
tym odpowiedzialnos¢ i wspdtprace w grupie

Podsumowujac, na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna dobdr metod ksztatcenia jest
réznorodny i spdjnie powigzany z efektami uczenia sie — pozwala studentom zdobywac solidng wiedze
teoretyczng, ¢wiczy¢ praktyczne umiejetnosci warsztatowe i badawcze oraz rozwijaé kompetencje
spoteczne niezbedne w pracy zespotowej i odpowiedzialnym uczestnictwie w zyciu publicznym. Dzieki
temu proces dydaktyczny przygotowuje ich zaréwno do aktywnosci zawodowej, jak i dalszego rozwoju
naukowego.

2.3. Metody i techniki ksztatcenia na odlegtos¢

Na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu ksztatcenie z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtos¢ realizowane jest zgodnie z wewnetrznymi regulacjami, w szczegdlnosci
Zarzadzeniem Nr 162 Rektora UMK z dnia 1 lipca 2021 r. z pdzn. zm. w sprawie zasad powierzania i
prowadzenia zaje¢ w formie zdalnej. Zgodnie z nim, nie wiecej niz 30% punktéw ECTS w toku studiéw
moze byc¢ realizowanych w trybie e-learningu. Aby zapewni¢ wysokg jakos¢ ksztatcenia online, kazdy
nauczyciel ubiegajacy sie o prowadzenie zaje¢ zdalnych skfada stosowny wniosek do dziekana,
wskazujgc zajecia, proponowany zakres tresci oraz uzasadnienie wyboru formy zdalnej. Procedura ta
pozwala na racjonalne zarzadzanie ofertg i dostosowanie jej do potrzeb dydaktycznych, badawczych
czy organizacyjnych (np. w przypadku wyjazdéw konferencyjnych lub badan terenowych). Decyzja
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dziekana podejmowana jest w oparciu o wiele czynnikdw, tj. przygotowanie nauczyciela do
prowadzenia zaje¢ zdalnych, doswiadczenie w przygotowaniu i prowadzeniu zaje¢ zdalnych, opinii
studentéw o zajeciach zdalnych prowadzonych przez nauczyciela, rodzaj zaje¢ czy wyktadane tresci.

Podstawowg platformg e-learningowg funkcjonujagcg na UMK od wielu lat jest Moodle,
wykorzystywana m.in. do realizacji obowigzkowych szkoler (jak BHP), ale takze do udostepniania
materiatow dydaktycznych, organizacji testéw i sprawdziandw. W okresie pandemii COVID-19 szeroko
wykorzystywano réwniez platforme Microsoft Teams, ktéra — mimo powrotu do nauczania
stacjonarnego — wcigz petni wazng role pomocniczg, wspierajgc prowadzenie zaje¢ kontaktowych.
Dzieki niej wyktadowcy mogg udostepnia¢ materiaty, prowadzi¢ konsultacje i dyzury online, a takze
organizowac wybrane kolokwia czy prezentacje projektow w trybie hybrydowym. Uczelnia zapewnia
rowniez studentom dostep do chmurowej wersji pakietu Microsoft Office 365, co utatwia realizacje
zadan projektowych i grupowych.

Dla zapewnienia jakosci ksztatcenia online szczegdlny nacisk ktadzie sie na metodyke prowadzenia
zajec zdalnych. Podkresla sie, ze ksztatcenie na odlegtos¢ nie polega jedynie na prostym przeniesieniu
tresci wyktadu na platforme Teams, lecz wymaga innej metodyki i narzedzi dydaktycznych.
Wyktadowcy sg zachecani do korzystania ze wsparcia metodycznego jednostek uczelnianych
zajmujgcych sie e-learningiem, a takze do udziatu w kursach poswieconych metodyce ksztatcenia
zdalnego, ktére sg dostepne dla wszystkich pracownikéw UMK. Dodatkowo, uczelnia zapewnia dostep
do literatury przedmiotu oraz materiatdéw szkoleniowych z tego zakresu, co sprzyja podnoszeniu
kompetencji kadry akademickie;j.

Waznym elementem jakosci e-learningu jest interaktywnos¢. Dlatego w zajeciach zdalnych stosuje sie
metody aktywizujgce, takie jak praca projektowa, studia przypadku, interaktywne quizy, dyskusje
problemowe i praca w grupach online. Szczegdlng role petni tu biezgca obecnos$¢ nauczyciela — jego
aktywnos¢, moderowanie dyskusji oraz udzielanie informacji zwrotnej stanowig podstawe motywacji
studentéw do aktywnego uczestnictwa w zajeciach zdalnych. Wazne jest takze stopniowanie trudnosci
zadan, tworzenie angazujacych ¢wiczen i projektdw, ktdre rozwijajg umiejetnosci krytycznego
myslenia, pracy zespotowej i autonomii w procesie uczenia sie.

Pracownicy kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna szczegélnie dbajg o to, by narzedzia e-
learningowe wspieraty specyfike ich dyscypliny. W praktyce oznacza to m.in. wykorzystanie zdalnych
metod do nauki obstugi narzedzi multimedialnych, tworzenia projektéw audiowizualnych,
prowadzenia analiz materiatéw medialnych czy organizowania symulacji konferencji prasowych i
wydarzen komunikacyjnych w trybie online. Takie rozwigzania odpowiadajg zaréwno na potrzeby
dydaktyczne, jak i na oczekiwania rynku pracy, gdzie umiejetno$¢ wykorzystania nowoczesnych
technologii komunikacyjnych staje sie nieodzowna.

Zajecia w formie zdalnej stanowig zatem uzupetnienie dydaktyki stacjonarnej i sg realizowane z
zachowaniem standarddw jakosci wypracowanych w Instytucie. Ich celem nie jest zastgpienie
tradycyjnego kontaktu akademickiego, lecz poszerzenie mozliwosci dydaktycznych, podnoszenie
elastycznosci procesu ksztatcenia oraz lepsze przygotowanie studentdw do pracy w srodowisku
medialnym, w ktérym technologie cyfrowe i komunikacja online stanowig podstawowe narzedzia
dziatania.
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2.4. Dostosowanie procesu uczenia sie do zréznicowanych potrzeb grupowych i indywidualnych
studentéw

Proces ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zostat zaprojektowany tak, aby
uwzgledniat zréznicowane potrzeby grupowe i indywidualne studentow. Waznym elementem oferty
sg zajecia fakultatywne oraz specjalnosciowe, ktére umozliwiajg studentom ukierunkowaé rozwaj
zgodnie z wiasnymi zainteresowaniami - od dziennikarstwa i nowych technologii po public relations,
branding i komunikacje marketingowg. Stawiamy rowniez na elastyczno$¢ w zakresie wyboru
seminariéw i opiekunéw prac dyplomowych, dzieki czemu mozliwe jest dopasowanie tematéw
badawczych do indywidualnych sciezek kariery i zainteresowan.

Studenci mogg korzystac z Indywidualnego Planu Studiéw (IPS) oraz Indywidualnej Organizacji Studidow
(10S). IPS pozwala na dostosowanie tresci i form ksztatcenia do pasji poznawczych i planéw
zawodowych, a 10S daje mozliwosé uzgodnienia z prowadzacymi indywidualnych zasad zaliczania
zajeé, szczegdlnie w przypadku osob studiujgcych dwa kierunki, wyczynowych sportowcéw czy
studentéw z niepetnosprawnosciami. Tego rodzaju rozwigzania zapewniajg realng elastycznosc i
umozliwiajg petne wykorzystanie potencjatu edukacyjnego kierunku.

Proces uczenia sie jest takze dostosowywany poprzez praktyki zawodowe oraz projekty warsztatowe.
Studenci majg mozliwos¢ wyboru miejsca praktyk sposrdd szerokiej bazy instytucji medialnych,
kulturalnych i biznesowych (m.in. TVP3 Bydgoszcz, Polskie Radio Pomorza i Kujaw, Dwor Artusa), jak
rowniez odbywania praktyk w instytucjach poza regionem. Indywidualne zainteresowania studentow
sg tu szczegdlnie istotne - zdarzajg sie praktyki w wyspecjalizowanych redakcjach czy instytucjach
tematycznych, np. w czasopi$mie astronomicznym lub w lidze sportowe;j.

Specyfika ksztatcenia uwzglednia takzie potrzeby studentéw z niepetnosprawnosciami. Kierunek
korzysta ze wsparcia Zespotu ds. Studentéw Niepetnosprawnych UMK, ktéry wspdtpracuje z
wyktadowcami w zakresie dostosowania form zaje¢, przygotowywania materiatéw dydaktycznych oraz
zapewnienia asystentéw wspierajgcych. Rozwigzania sg dobierane indywidualnie w porozumieniu z
prowadzacymi i studentami, co pozwala na eliminacje barier edukacyjnych i wyréwnanie szans
edukacyjnych.

Waznym elementem umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia sg zajecia prowadzone w jezyku
angielskim, udziat w programie Erasmus+ i sieci YUFE, ktére umozliwiaja rozwijanie kompetencji
miedzykulturowych i realizacje czesci programu w uczelniach partnerskich. Dzieki temu studenci mogg
konstruowac wtasne, bardziej interdyscyplinarne sciezki ksztatcenia, poszerzajac je o doswiadczenia
miedzynarodowe.

Zrdznicowane formy zaje¢ - od wyktadéw i seminaridw, przez warsztaty, case studies i projekty
grupowe - pozwalajg na dostosowanie trybu pracy do réznych styléw uczenia sie. Studenci, ktorzy
preferujg dziatania praktyczne, moga rozwija¢ sie poprzez realizacje materiatéw dziennikarskich,
multimedialnych i projektéw PR, natomiast ci ukierunkowani na refleksje naukowg - w ramach
seminariéw, badan medioznawczych czy aktywnosci w kotach naukowych (Koto Naukowe PR-u i
Brandingu, Koto Naukowe Dziennikarstwa Internetowego i Zarzagdzania Mediami).

Catosc¢ systemu ksztatcenia zapewnia wiec mozliwos¢ indywidualizacji procesu uczenia sie - zaréwno w
zakresie doboru tresci i specjalnosci, jak i elastycznych form zaliczania zaje¢, praktyk zawodowych i
mobilnosci miedzynarodowej. Dzieki temu kierunek przygotowuje studentéw o zréznicowanych
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profilach i potrzebach, a kazdy z nich moze odnalez¢ wtasng, dopasowang sciezke rozwoju, niezaleznie
od sytuacji zdrowotnej, zainteresowan czy planéw zawodowych.

2.5. Harmonogram realizacji studidow oraz zasady progresji miedzy poziomami ksztatcenia

Czas trwania studidow | stopnia wynosi 6 semestrow i obejmuje 1715 godzin zaje¢ dydaktycznych, w
tym godziny realizowane w ramach wyktadéw ogdlnouniwersyteckich. Do osiggniecia wszystkich
zaktadanych efektéw uczenia sie wymaga sie od studenta uzyskania 180 punktéw ECTS. Po ukoriczeniu
studiéw pierwszego stopnia, absolwent otrzymuje tytut zawodowy licencjata.

Harmonogram studiéw | stopnia podzielony jest na VI modutéw. Naktad pracy konieczny do osiggniecia
efektow ksztatcenia, przypisany do poszczegdlnych grup zajed jest prawidtowo oszacowany. Wszystkie
zajecia, oprocz zaje¢ w ramach praktyk, wymagajg bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich.
Okreslona w programie studiéw faczna liczba godzin zaje¢ wymagajgcych bezposredniego udziatu
nauczyciela wynosi 1715.

Czas trwania studiow Il stopnia wynosi 4 semestry i obejmuje 770 godzin zaje¢ dydaktycznych, w tym
godziny realizowane w ramach wyktadéw ogdélnouniwersyteckich. Do osiggniecia wszystkich
zaktadanych efektéw uczenia sie wymaga sie od studenta uzyskania 120 punktéw ECTS. Po ukoriczeniu
studiéw pierwszego stopnia, absolwent otrzymuje tytut zawodowy magistra.

Programy studidw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pokazuje wyrazny przyrost
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych miedzy studiami | a Il stopnia. Studia Il stopnia
stanowig naturalng kontynuacje i pogtebienie studidw licencjackich, rozwijajgc zdobyte wczesniej
kompetencje oraz przygotowujgc absolwentéw do petnienia bardziej odpowiedzialnych rol
zawodowych i badawczych. Oba poziomy ksztatcenia realizowane sg w dyscyplinie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, przy czym studia | stopnia (poziom 6 PRK) prowadzg do uzyskania tytutu
licencjata, a studia Il stopnia (poziom 7 PRK) — do tytutu magistra.

Na poziomie wiedzy, absolwent studiow licencjackich dysponuje uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedzg szczegdétowag w wybranych aspektach nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
zna podstawowe tradycje badawcze i posiada umiejetnosc projektowania oraz prowadzenia badan na
poziomie podstawowym. Na studiach Il stopnia wiedza ta zostaje pogtebiona — absolwent nabywa
umiejetnos¢ krytycznej analizy zjawisk komunikacyjnych, postuguje sie zaawansowanymi metodami
badawczymi oraz rozumie gtéwne tendencje rozwojowe w naukach o komunikacji i mediach, w tym w
zakresie komunikacji miedzykulturowej, komunikacji wizualnej i marketingowej, a takze
funkcjonowania rynku medialnego jako czesci gospodarki.

W obszarze umiejetnosci wida¢ wyrazng progresje od poziomu podstawowej analizy i selekcji
informacji na studiach | stopnia do zdolnosci prognozowania i modelowania ztozonych proceséw
komunikacyjnych oraz formutowania i weryfikowania hipotez badawczych na studiach Il stopnia.
Kompetencje komunikacyjne studentdw rozszerzajg sie z umiejetnosci stosowania specjalistycznej
terminologii (I stopien) do zdolnosci prowadzenia komunikacji specjalistycznej ze zréznicowanymi
grupami odbiorcow i w obszarze nowych medidw (Il stopien). Wzrasta takze poziom znajomosci jezyka
obcego — z wymaganego poziomu B2 na pierwszym stopniu do B2+ na drugim. W zakresie pracy
zespotowe] absolwenci | stopnia potrafig wspoétdziataé w ramach grup projektowych, podczas gdy
absolwenci |l stopnia sg przygotowani do podejmowania rél wiodacych i kierowania zespotami
badawczymi, redakcyjnymi czy projektowymi.
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Kompetencje spoteczne réwniez ulegajg pogtebieniu. Gotowos$¢ do krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i przestrzegania zasad etyki zawodowej, ksztattowana na studiach | stopnia, na studiach I
stopnia przeksztatca sie w zdolnos¢ rozwijania etosu zawodowego, dziatania na rzecz przestrzegania
zasad etyki oraz inspirowania innych do podejmowania aktywnosci spotecznej i zawodowej. Absolwent
studiéw Il stopnia potrafi nie tylko podejmowac dziatania na rzecz srodowiska spotecznego, ale takze
je inicjowad i organizowac, petnigc role eksperta i lidera w obszarze komunikacji.

Podsumowujac, studia Il stopnia sg logicznym i planowanym rozwinieciem studiéw | stopnia. Przejscie
z poziomu 6 do poziomu 7 PRK oznacza pogtebienie wiedzy teoretycznej, rozwdj zaawansowanych
umiejetnosci badawczych, prognostycznych i przywddczych oraz wzmocnienie kompetencji
spotecznych w kierunku proaktywnosci i odpowiedzialnosci zawodowej. Tym samym studia | stopnia
przygotowujg uzdolnionych kandydatéw do studidw Il stopnia, a studia Il stopnia w petni uzupetniajg i
rozszerzajg efekty ksztatcenia uzyskane na etapie licencjackim.

2.6. Dobdr i proporcje zaje¢, liczebnos$¢ grup studenckich
Studia | stopnia

Harmonogram studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna | stopnia przewiduje
nastepujgce formy zajeé: wyktad, éwiczenia, konwersatorium, laboratorium, pracownia, seminarium,
praktyki.

taczny wymiar studiéw:

Liczba semestréw: 6
Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiéw: 180 ECTS
taczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 1715 godzin

Wszystkie 180 ECTS punktéw odnosi sie do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i
mediach.

Proporcje zaje¢ wedtug grup przedmiotéw (ECTS):

e Grupa przedmiotéw |. Podstawy z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych: tacznie 21
ECTS (obejmuje filozofie, socjologie, antropologie kultury, media i polityke, psychologie
spoteczng, wybrane nurty kultury wspoétczesnej).

e Grupa przedmiotdow Il. Medioznawczy: tgcznie 28 ECTS (obejmuje historie medidw 1 i 2,
socjologie mediéw, gatunki dziennikarskie, systemy medialne na Swiecie, polski system
medialny, dezinformacje i jej przeciwdziatanie).

® Grupa przedmiotéw lll. Komunikacja: tgcznie 29 ECTS (obejmuje nauke o komunikowaniu,
prezentacje i wystgpienia publiczne, kompetencje medialne, laboratorium jezyka polskiego,
stylistyke praktyczng, retoryke i erystyke, promocje i reklame, o stuchaniu, sztuczng
inteligencije).

e Grupa przedmiotéw IV. Warsztat pracy specjalisty ds. komunikacji: facznie 11 ECTS (obejmuje
edytorstwo tekstow, emisje gtosu, storytelling, warsztat fotografii i filmu).

® Grupa przedmiotow V. Prawo i etyka: tgcznie 9 ECTS (obejmuje prawo medidéw i prawo
autorskie, dziennikarstwo a prawa cztowieka, etyke dziennikarska).

® Grupa przedmiotow Vla. Zajecia specjalnosciowe: dziennikarstwo i nowe technologie: tacznie
36 ECTS (12 przedmiotéw po 3 ECTS kazdy, np. wywiad w pracy dziennikarza, reportaz i
dokument, warsztaty dziennikarskie - prasowego, radiowego, internetowego, telewizyjnego,
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branding medialny, publicystyka polityczna, tworzenie stron www, dziennikarstwo muzyczne,
start-up medialny, publicystyka kulturalna).

e Grupa przedmiotdw Vlb. Zajecia specjalnosciowe: Public relations i budowanie marki: tgcznie
36 ECTS (12 przedmiotéw po 3 ECTS kazdy, np. komunikacja wizualna, PR i zarzadzanie
reputacja, jezykowe techniki oddziatywania na odbiorce, zarzadzanie kampaniami w mediach,
podstawy grafiki komputerowej, warsztat rzecznika prasowego, branding, marketing
polityczny, public affairs, fotografia reklamowa i korporacyjna, start-up kreatywny, promocja
instytucji publicznych i kultury).

® Grupa przedmiotéw VII. Zajecia do wyboru: facznie 14 ECTS (obejmuje wyktady
ogdlnouniwersyteckie/monograficzne, konwersatoria do wyboru).

® Lektorat z jezyka obcego: 7 ECTS

e Praktyki: 5 ECTS (wymiar 120 godzin)

® Praca dyplomowa i przygotowanie do egzaminu dyplomowego: tacznie 18 ECTS (obejmuje
metody i techniki badan, pracownie badan medioznawczych, seminarium dyplomowe).

Formy i metody ksztatcenia sg zréznicowane i obejmujg m.in. opisy, opowiadania, pogadanki, wykfady
(informacyjne, konwersatoryjne, problemowe), metody biograficzne, ¢wiczeniowe, doswiadczen,
problemowe, obserwacji, referatu, projektu, studium przypadku, sytuacyjne, metody wymiany i
dyskusji, metody stuigce prezentacji tresci, metody rozwijajgce refleksyjne myslenie, metody
odnoszace sie do autentycznych lub fikcyjnych sytuacji, gry i symulacje, metody ewaluacyjne i
integracyjne.

Studia Il stopnia

Harmonogram studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Il stopnia przewiduje
nastepujace formy zajec¢: wykfad, éwiczenia, konwersatorium, laboratorium, seminarium, praktyki.

taczny wymiar studiéw:

® Liczba semestrow: 4

® Liczba punktéw ECTS konieczna do ukoriczenia studidw: 120 ECTS

® tgaczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 770 godzin

® Wszystkie 120 ECTS punktéw odnosi sie do dyscypliny ,,nauki o komunikacji spotecznej i
mediach”.

Proporcje zaje¢ wedtug grup przedmiotéw (ECTS):

e Grupa przedmiotéw |. Komunikacja i kultura: fgcznie 26 ECTS (obejmuje spoteczne i kulturowe
oddziatywanie mediéw, kulture popularng, teorie komunikacji i medidw, komunikowanie
miedzykulturowe, kampanie wyborcze na swiecie).

e Grupa przedmiotdw Il. Spoteczenstwo i media: facznie 26 ECTS (obejmuje wspdtczesne
spoteczenstwo polskie, media lokalne i Srodowiskowe, mediatyzacje, wolnos¢ stowa i wolnosé
medidéw, spoteczenstwo informacyjne, ochrone wtasnosci intelektualnej).

e Grupa przedmiotdow llla. Zajecia specjalno$ciowe: dziennikarstwo i nowe media: facznie 24
ECTS (6 przedmiotéw po 3-5 ECTS kazdy, np. jezyk medidw, gatunki i formaty medialne w
internecie, projekty graficzne w nowych mediach, produkcja multimedialna i video,
bezpieczenstwo informacyjne, podcast).

o Grupa przedmiotéw lllb. Zajecia specjalnosciowe: branding i komunikacja marketingowa:
tacznie 24 ECTS (6 przedmiotéw po 3-5 ECTS kazdy, np. zarzadzanie komunikacjg online,
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badania i strategie w brandingu, zarzadzanie sytuacjg kryzysowa, organizacja kampanii
wyborczych, marketing e-commerce, perswazja i manipulacja w reklamie).

e Grupa przedmiotéw IV. Zajecia do wyboru: tacznie 12 ECTS (obejmuje wyktad
ogdlnouniwersytecki/monograficzny, konwersatoria do wyboru).

e Lektorat z jezyka obcego: 3 ECTS
Praca magisterska i przygotowanie do egzaminu dyplomowego: facznie 29 ECTS (obejmuje
seminarium magisterskie, metody badan medioznawczych).

Formy i metody ksztatcenia sg podobnie zréznicowane, jak na studiach | stopnia, z naciskiem na
wyktady, ¢wiczenia, projekty, studia przypadku, dyskusje, gry i symulacje.

2.7. Proces organizacji i realizacji praktyk zawodowych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna

Praktyki zawodowe na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowig istotny element
ksztatcenia, SciSle powigzany z profilem ogdlnoakademickim studidéw i potrzebami rynku pracy. Ich
celem jest nie tylko przygotowanie studentéw i studentek do pracy w tradycyjnych redakcjach
prasowych, radiowych czy telewizyjnych, ale réwniez do funkcjonowania w szeroko rozumianym
krajobrazie komunikacyjnym, obejmujgcym PR, reklame, branding, komunikacje instytucjonalng,
edukacje medialng czy tworzenie tresci w srodowisku cyfrowym.

Zatozenia

Praktyki stuzg skonfrontowaniu wiedzy teoretycznej zdobytej w toku studidow z realiami pracy
zawodowej, rozwijaniu umiejetnosci warsztatowych oraz ksztattowaniu kompetencji spotecznych,
takich jak praca zespotowa, etyka zawodowa czy przedsiebiorczos¢. Szczegdlng wage przywigzujemy
do tego, by praktyki byty dopasowane do dynamicznie zmieniajgcego sie rynku mediéw — obejmuja
wiec nie tylko redakcje i agencje PR, ale takze instytucje kultury, organizacje pozarzadowe, firmy
prywatne oraz inicjatywy biznesowe, np. w ramach wspotpracy z Lokomotywq Biznesu, co otwiera
studentom droge do mniej oczywistych, ale bardzo wartosciowych doswiadczen zawodowych.

Organizacja i harmonogram

Zgodnie z regulaminem, praktyki odbywajg sie na Il roku studiéw pierwszego stopnia, w semestrze
letnim, w czasie wolnym od zaje¢ dydaktycznych i egzaminéw. Standardowy wymiar praktyk to 4
tygodnie = 120 godzin = 5 ECTS. W wyjgtkowych przypadkach (np. indywidualna organizacja studiow,
praca zawodowa) praktyki mogg by¢ zrealizowane w trakcie trwania semestru, za zgodg opiekuna
praktyk.

Studenci i studentki mogg odbywad praktyki zaréwno w Toruniu, jak i w miejscu swojego zamieszkania
— wspotpracujemy z instytucjami lokalnymi w catym kraju, co pozwala na elastyczne dopasowanie
miejsca praktyki do indywidualnych potrzeb. Takie rozwigzanie jest unikatowe dla naszego kierunku i
wynika z przekonania, ze dziennikarstwo i komunikacja spoteczna funkcjonujg w kazdym wymiarze
zycia spotecznego i gospodarczego, dlatego wartosciowe doswiadczenia mozna zdobywac rowniez w
mniejszych redakcjach, lokalnych instytucjach kultury czy firmach prywatnych.

Procedury i dokumenty
Przed rozpoczeciem praktyk student/studentka jest zobowigzany/a do:

o ztozenia wniosku o skierowanie na praktyke,
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e dostarczenia oswiadczenia o zapoznaniu sie z regulaminem,
® potwierdzenia posiadania ubezpieczenia NNW i OC,
e odbycia szkolenia BHP.

Na tej podstawie podpisywane jest porozumienie miedzy UMK a instytucjg przyjmujaca studenta. W
przypadku praktyk zagranicznych konieczne jest dostarczenie przettumaczonego przez ttumacza
przysiegtego programu praktyki i zgody instytucji przyjmujacej.

W trakcie praktyk student prowadzi dziennik praktyk, w ktérym dokumentuje wykonywane zadania.
Po ich zakonczeniu sktada w dziekanacie:

e dziennik praktyk,
e opinie i zaswiadczenie z instytucji o zrealizowaniu programu praktyk,
e dokumentacje wtasnych efektéw pracy (np. publikacje, projekty).

Nadzér i ocena
Za nadzor nad praktykami odpowiada opiekun praktyk kierunku, ktory:

e akceptuje miejsca praktyk i programy,

e prowadzi kontrole przebiegu praktyk (osobiscie, telefonicznie lub przez kontakt z opiekunem
zaktadowym),

e zatwierdza i zalicza praktyki na podstawie dokumentéw i opinii pracodawcy.

Ocena praktyki polega na sprawdzeniu, czy student/studentka osiggnat/a zaktadane efekty uczenia sie
w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych.

Efekty uczenia sie realizowane w praktykach

® Wiedza - znajomosc specyfiki instytucji medialnych i komunikacyjnych, rozumienie proceséw
projektowania kampanii PR, marketingowych czy dziennikarskich.

e Umiejetnosci - pozyskiwanie i analizowanie danych, przygotowywanie materiatéw
dziennikarskich, obstuga narzedzi komunikacyjnych, praca projektowa.

e Kompetencje spoteczne - praca zespotowa, odpowiedzialno$¢ zawodowa, rozwigzywanie
dylematéw etycznych, przedsiebiorczosé.

Nalezy podkresli¢, iz praktyki na ocenianym kierunku wpisujg sie w szerszg redefinicje pojecia
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, uwzgledniajgcg rozwdéj nowych zawodow (fact-checkerzy,
researcherzy, content managerowie, twércy internetowi), wzrost znaczenia platform wideo (YouTube,
TikTok) i krétkich form tresci, czy tez potrzebe strategicznego, interdyscyplinarnego podejscia do
komunikacji w ekosystemie spotecznym, kulturowym i politycznym.

Tabela: Etapy realizacji praktyk

Etap Dziatania studenta Dokumenty Rola opiekuna praktyk
Przygotowanie Wybdr miejsca praktyk, Wniosek o skierowanie, Akceptacja miejsca
uzasadnienie zgodnosci z os$wiadczenia, praktyki
kierunkiem ubezpieczenie, szkolenie

BHP
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Organizacja Podpisanie porozumienia Porozumienie, program Weryfikacja

UMK —instytucja praktyk dokumentdow
Realizacja Wykonywanie zadan w Dziennik praktyk Monitorowanie
instytucji, prowadzenie przebiegu, kontakt z
dziennika praktyk opiekunem zaktadowym
Zakonczenie Ztozenie dokumentéw i Zaswiadczenie, opinia, Ocena i zaliczenie
materiatow dziennik praktyk praktyki

Spersonalizowany i nadzorowany dobdér miejsca praktyk - wspétpraca z 0SG

Dobdr miejsc praktyk jest zréznicowany i oparty zardwno na liscie partneréw uczelni (m.in. TVP3
Bydgoszcz, Polskie Radio Pomorza i Kujaw, Centrum Kultury Dwor Artusa, Ksigznica Kopernikanska,
Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu i zrzeszeni w nim przedsiebiorcy), jak i indywidualnych
zainteresowaniach studentéw. Dzieki temu praktyki mogg odbywaé sie nie tylko w regionalnych i
ogodlnopolskich redakcjach czy instytucjach, ale takze w matych firmach producenckich, samorzgdach
czy NGO-sach. Istotnym rozwigzaniem jest rowniez mozliwos¢ odbywania praktyk w miejscu
zamieszkania — w lokalnych instytucjach, mediach czy prywatnych firmach — co zwieksza ich
dostepnosc i pozwala na dopasowanie Sciezki praktyk do indywidualnych planéw i aspiracji studentéw.

Waznym elementem rozwijania sieci praktyk jest podpisana umowa o wspétpracy z Lokomotywa
Biznesu — regionalnym stowarzyszeniem zrzeszajgcym przedsiebiorcéw i organizacje dziatajgce w
réznych sektorach gospodarki. Dzieki tej wspdtpracy studenci i studentki kierunku zyskujg dostep do
mniej oczywistych, ale niezwykle wartosciowych miejsc praktyk, takich jak dziaty marketingu i
komunikacji w firmach z sektora MSP, start-upach czy fundacjach zajmujacych sie promocjg kultury i
edukacja. Rozszerza to tradycyjne rozumienie praktyk studenckich, pozwalajagc na tgczenie
kompetencji dziennikarskich z doswiadczeniem w obszarach brandingu, PR-u, content marketingu czy
komunikacji strategicznej w biznesie.

Proces wyboru miejsca praktyki ma charakter spersonalizowany i jest wspierany przez opiekuna
praktyk — mgr Katarzyng Pretkowska, czynnego dziennikarza (a takze, mniej formalnie, ale réwnie
skutecznie, przez mgr Olge Wadowskg, czynng specjalistke od brandingu i PR-u) — ktére doradzajg
studentom i studentkom, pomagajg dopasowac¢ miejsce do ich mocnych stron, zainteresowan i
kierunku rozwoju zawodowego oraz utrzymujg kontakt z instytucjami przyjmujacymi. Kazdy student i
kazda studentka prowadzi dziennik praktyk, dokumentujgc swoje dziatania. Efektem praktyk bardzo
czesto sg publikacje podpisane nazwiskiem praktykanta: teksty prasowe, materiaty wideo, audycje
radiowe czy relacje w mediach spotecznosciowych. W wielu przypadkach instytucje decydujg sie na
kontynuacje wspodtpracy ze studentami po zakonczeniu praktyk, co potwierdza skutecznosé
wypracowanego modelu i realny wptyw praktyk na zatrudnienie absolwentow.

Podsumowujac, system praktyk na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna opiera sie na
réznorodnosci miejsc ich odbywania, elastycznym podejsciu do potrzeb studentéw i studentek oraz
Scistym nadzorze uczelni. Wspieramy mtfodych ludzi w zdobywaniu praktyk w instytucjach, ktore
najlepiej odpowiadajg ich aspiracjom i wpisujg sie w regulaminowe zatozenia, a rdwnoczesnie dbamy
o utrzymanie statej jakosci i monitorowanie wspoétpracy z partnerami instytucjonalnymi i biznesowymi.
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Dobor instytucji praktyk jest zréznicowany i oparty zarowno na liscie partneréw uczelni (m.in. TVP3
Bydgoszcz, Polskie Radio Pomorza i Kujaw, Centrum Kultury Dwor Artusa, Ksigznica Kopernikanska,
Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu i przedsiebiorcy do niej nalezgcy), jak i indywidualnych
zainteresowaniach studentéow. Wykaz instytucji i firm, w ktérych studentki i studenci dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej realizujg obowigzkowe praktyki, stanowi zatacznik 2.7. do niniejszego raportu.

Zalecenia dotyczace kryterium 2 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny

programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezacg ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 2 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym

1. Nalezy doprowadzi¢ do Pozamerytoryczne kryteria oceniania stosowat wyktadowca, ktéry
zlikwidowania od wielu lat nie prowadzi juz zaje¢ na ocenianym kierunku. Ponadto
pozamerytorycznych kryteriéw | wyktadowcom zwrdécono uwage, aby w swoich sylabusach opisali
w sposobie oceniania prac metody i kryteria oceniania bardziej precyzyjnie, wskazujac na
studentow elementy wptywajace na ocene oraz udziat tych elementéw w

ocenie koricowej.

2. Nalezy wprowadzi¢ bardziej | Kwestie i zasady Indywidualnego Planu Studidéw oraz Indywidualnej
elastyczne zasady zaliczania | Organizacji Studiéw sa w jasny i jednoznaczny sposéb uregulowane
semestru w przypadku | w Regulaminie Studidw. Co wiecej, koordynatorzy czuwajacy nad
studentéw uczestniczacych W | mobilnoscig krajowa i zagraniczna, bardzo doktadnie informuja
programie mobilnosci | studentébw o mozliwoséciach i problemach wynikajacych z
migdzynarodowej Erasmus+ | indywidualnego uktadania planu studiéw i zalecajg uzgodnienie
tak, aby wyjazd zagraniczny nie | wszystkich
wigzat si¢ ze  znaczacym | kwestii programowych przez wyjazdem na inng uczelnie. Na
zwigkszeniem obciazen | Wydziale Filozofii i Nauk Spotecznych opracowana jest tabela
studentow. ekwiwalencji, ktora jasno okresla, ktére przedmioty i ich efekty

mogg zostaé przepisane. W przypadku przedmiotéw zaliczonych
przez studentéw na zagranicznej uczelni, ktérych efekty w zaden
sposOb nie wpisujg sie w efekty przedmiotéw prowadzonych na
kierunku, studenci mogg rowniez zalicza¢ zajecia w trakcie trwania
wyjazdu (np. pisza prace na zaliczenie i wysytajg je e-mailem) lub po
powrocie.

3. Modyfikacja struktury | Przeprowadzono kompleksowy przeglad tresci ksztatcenia, aby
programu ksztatcenia i tresci, | zaktualizowaé program studidow, ktéry lepiej odpowiada na
silniejsze ich powigzanie z | dynamiczne przemiany w krajobrazie medialnym, komunikacyjnym
aktualnym stanem rozwoju | i spotecznym. W ramach tych dziatan wyeliminowano powtarzalne
dyscypliny i rynku medialnego. | kursy, zastepujac je zajeciami o bardziej precyzyjnym i
Uzyskanie wiekszej spéjnosci w | nowoczesnym profilu, takimi jak Storytelling czy Laboratorium
programie (unikanie | jezyka polskiego. Program wzbogacono o nowe przedmioty, w tym
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powtarzalnosci zakresdw | Dezinformacje i jej przeciwdziatanie, Sztuczng inteligencje, Podcast
ksztatcenia). oraz Perswazje i manipulacje w reklamie, silniej wigzac ksztatcenie
z aktualnymi potrzebami rynku pracy i kierunkami badan w
dyscyplinie. Modyfikacje te, wraz z dostosowaniem sylabuséw
istniejgcych zaje¢ do aspektéw praktycznych, przyczynity sie do
wiekszej spojnosci i aktualnosci programu studidw.

4. Podjecie dziatan majacych na | Zalecenie zostato w petfni zrealizowane poprzez wprowadzenie
celu wsparcie studentdw w | jasnych procedur regulaminowych oraz statg opieke uczelnianego
procesie organizacji praktyk | koordynatora praktyk. Studenci otrzymuja wzory dokumentéw,

oraz  zobiektywizowanie i | szczegdtowe wytyczne oraz pomoc w wyborze i pozyskaniu miejsca
transparentnos¢ zasad | praktyk, a sam proces zaliczania opiera sie na jednolitych kryteriach
oceniania - dzienniku praktyk, opinii opiekuna zewnetrznego i uczelnianego

oraz zgodnosci efektéw z programem studidéw. Dzieki temu caty
proces jest przejrzysty, obiektywny i zapewnia réwne traktowanie
wszystkich studentéw.

Dodatkowe informacje, ktore uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 2:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to wigczanie zajec
prowadzonych w jezykach obcych, dzieki ktdrym studenci i studenki rozwijajg kompetencje jezykowe
w zakresie specjalistycznego jezyka medioznawczego.

Dziatania, ktére uznajemy za godne nasladowania, to elastyczne podejscie do praktyk zawodowych.
Umozliwiamy studentom realizacje praktyk w rdéznorodnych miejscach, np. w matych firmach
producenckich, samorzadach czy organizacjach pozarzgdowych, a takze w miejscu zamieszkania.

Praktyki unikatowe to, w naszej ocenie, uczestnictwo studentéw w zajeciach kursowych oferowanych
przez uczelnie z konsorcjum YUFE. Taka formufa pozwala im poszerzaé¢ horyzonty akademickie i
zdobywa¢ dodatkowe doswiadczenie w Srodowisku miedzynarodowym.

Kryterium 3. Przyjecie na studia, weryfikacja osiggniecia przez studentow efektéow uczenia sie,
zaliczanie poszczegolnych semestrow i lat oraz dyplomowanie

3.1. Warunki rekrutacji na studia

Rekrutacja na studia na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu odbywa sie zgodnie z corocznie
przyjmowanymi uchwatami. W roku, ktéry obejmuje niniejszy raport, obowigzujgca jest Uchwatg Nr
45 Senatu UMK z dnia 25 czerwca 2024 r. oraz Zarzagdzeniem Nr 85 Rektora UMK z dnia 31 marca 2025
r. Szczegdtowe zasady kwalifikacji dla poszczegdlnych kierunkéw, w tym dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej, sg okreslone w zatgcznikach do uchwaty, w tym w Zatgczniku nr 3 dla Wydziatu Filozofii i
Nauk Spotecznych.

Harmonogram rekrutacji zatwierdzany jest corocznie przez Senat uczelni. Ponizej znajduje sie
harmonogram rekrutacji na rok akademicki 2025/26.

| Terminy rekrutacji
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a. Nabor letni: rozpoczecie 3 czerwca 2025 r., zakonczenie 30 wrzesnia 2025 r.
b. Nabdér srédroczny: rozpoczecie 13 stycznia 2026 r., zakonczenie 27 lutego 2026 r.

Szczegétowy harmonogram dla poszczegdlnych kierunkéw studidw jest ustalany przez Rektora w
drodze zarzadzenia do 31 marca 2025 r. dla naboru letniego oraz do 31 grudnia 2025 r. dla naboru
sroédrocznego.

Il Organy Prowadzace Postepowanie Rekrutacyjne

Postepowanie rekrutacyjne przeprowadza Uczelniana Komisja Rekrutacyjna (UKR) powotana przez
Rektora. Nadzér nad przebiegiem postepowania sprawuje Rektor.

Il Etapy Postepowania Rekrutacyjnego
Dla studiéw stacjonarnych (z wyjatkiem rekrutacji srédrocznej):
1. Rejestracja kandydatéw na studia.
2. Postepowanie kwalifikacyjne.
3. Ustalenie list oséb zakwalifikowanych do przyjecia na studia.
4. Sktadanie dokumentéw przez osoby zakwalifikowane do przyjecia na studia.
5. Wpisanie na liste studentéw lub wydanie decyzji o nieprzyjeciu na studia.

Dla studidw niestacjonarnych prowadzonych w Toruniu oraz studiéw stacjonarnych w rekrutacji
srddroczne;j:

1. Rejestracja kandydatéw na studia.

2. Sktadanie dokumentow.

3. Postepowanie kwalifikacyjne.

4. Whpisanie na liste studentow lub wydanie decyzji o nieprzyjeciu na studia.
IV Rejestracja Kandydatow na Studia:

Rejestracja odbywa sie w formie elektronicznej na stronie irk.umk.pl (system IRK). Kandydat jest
zobowigzany do:

Zatozenia indywidualnego konta rekrutacyjnego w systemie IRK.
Wypetnienia i zatwierdzenia formularza danych osobowych.
Wprowadzenia danych niezbednych w postepowaniu kwalifikacyjnym.
Dokonania wyboru kierunku/kierunkéw studiow.

© oo oo

Whiesienia opfaty rekrutacyjnej na indywidualny rachunek bankowy wygenerowany przez
system IRK w terminie okreslonym w harmonogramie. Standardowa opfata za rekrutacje
wynosi 85 zt.

f. Indywidualne konto rekrutacyjne jest jedynym Zrédtem przekazywania kandydatowi
informacji o postepowaniu rekrutacyjnym.

Zasady przyjecia na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna - studia | stopnia

| Wymagania i zasady kwalifikacji
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Do postepowania rekrutacyjnego moze by¢ dopuszczona osoba posiadajgca jeden z nastepujgcych
dokumentow: polskie Swiadectwo dojrzatosci (,nowa matura” lub ,stara matura”), dyplom IB, dyplom
EB lub swiadectwo uzyskane za granica.

a. Kandydaci z tzw. nowa maturg (konkurs swiadectw dojrzatosci):

Wymagane przedmioty i przeliczniki dla poziomu przedmiotu:

1. Przedmiot 1: Biologia, Chemia, Filozofia, Fizyka, Fizyka i astronomia, Historia, Historia muzyki,
Historia sztuki, Geografia, Informatyka, Matematyka lub Wiedza o spoteczenistwie.
® Przelicznik dla poziomu podstawowego ('p1’): 0,25
e Przelicznik dla poziomu rozszerzonego ('p1°): 0,50

2. Przedmiot 2: Jezyk polski (czes¢ pisemna) lub Jezyk obcy nowozytny (czes¢ pisemna).

e Przelicznik dla poziomu podstawowego ('p2°): 0,25
e Przelicznik dla poziomu rozszerzonego ('p2°): 0,50

Wynik postepowania kwalifikacyjnego (W) obliczany jest zgodnie ze wzorem: W = p1W1 + p2W2, gdzie
W1 i W2 to liczby punktdw odpowiadajgce procentowym wynikom egzaminu maturalnego z
odpowiednich przedmiotéw. Uwzgledniany jest najkorzystniejszy dla kandydata przedmiot 1 i 2, tzn.
przedmiot, z ktérego wynik po przemnozeniu przez odpowiedni przelicznik daje najwyzszg wartosc.

Kandydaci z dyplomem IB lub EB sg kwalifikowani zgodnie z zasadami dla kandydatéw z ,nowg
matury”, z zastosowaniem tabel przeliczeniowych dla wynikéw egzaminow.

b. Kandydaci z tzw. starg maturg (konkurs swiadectw dojrzatosci):

Wymagane przedmioty i przeliczniki:

1. Przedmiot 1: Fizyka z astronomig, Geografia, Historia, Historia sztuki, Matematyka, Wiedza o
spoteczenstwie lub Informatyka.
® Przelicznik ("p’): 0,50

2. Przedmiot 2: Jezyk polski lub Jezyk obcy nowozytny.
e Przelicznik ("p’): 0,50

Wynik postepowania kwalifikacyjnego (W) obliczany jest zgodnie ze wzorem: W = pW1 + pW2, gdzie
W1 i W2 to liczby punktéw odpowiadajagce ocenom z przedmiotéw. Uwzgledniany jest
najkorzystniejszy dla kandydata przedmiot 1 i 2, tzn. przedmiot, z ktérego wynik po przemnozeniu
przez odpowiedni przelicznik daje najwyzszg wartosé.

Oceny z egzaminu dojrzatosci przelicza sie na punkty zgodnie z tabela:

e Skala 1-6: celujgca (6) = 100 pkt, bardzo dobra (5) = 90 pkt, dobra (4) = 70 pkt, dostateczna (3)
= 50 pkt, dopuszczajgca (2) = 30 pkt.
e Skala 2-5: bardzo dobra (5) = 100 pkt, dobra (4) = 75 pkt, dostateczna (3) = 40 pkt.

Kandydaci ze swiadectwem uzyskanym za granicy s kwalifikowani zgodnie z zasadami dla ,starej
matury”, chyba 7e szczegétowe warunki stanowig inaczej.

c. Laureaci i finalisci olimpiad oraz laureaci konkurséw

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 42



Kandydaci na kierunki prowadzone przez wydziaty kampusu torunskiego (z wyjgtkiem Psychologii,
Weterynarii oraz kierunkéw z egzaminem wstepnym) uzyskujag maksymalng liczbe punktow w
postepowaniu kwalifikacyjnym jako laureaci i finalisci wielu olimpiad centralnego stopnia (np.
Artystyczna, Astronomiczna, Biologiczna, Chemiczna, Filozoficzna, Fizyczna, Geograficzna, Historyczna,
Informatyczna, Jezyka Angielskiego, Matematyczna, Literatury i Jezyka Polskiego, Wiedzy o
spoteczenstwie). Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna kwalifikuje sie do tych uprawnien.

Dodatkowo, laureaci Ogdlnopolskiego Konkursu Dziennikarskiego ,Grasz o Indeks” otrzymujg
maksymalng liczbe punktéw na wszystkie kierunki prowadzone przez Wydziat Filozofii i Nauk
Spotecznych, z wyjatkiem Psychologii, co obejmuje dziennikarstwo i komunikacje spoteczna. Inne
konkursy (np. Miedzynarodowy Konkurs Matematyczny Kangur Matematyczny, Ogdlnopolski Konkurs
Chemiczny im. Antoniego Swinarskiego, Konkurs Mediaaktywni) réwniez uprawniajg do maksymalnej
liczby punktéw na ten kierunek.

Z uprawnien mozna skorzystac¢ w ciggu trzech lat od roku uzyskania Swiadectwa dojrzatosci. Podstawg
jest zaswiadczenie wydane przez Gtéwny Komitet Organizacyjny olimpiady lub konkursu. Kandydaci
korzystajacy z tych uprawnien sg zwolnieni z opfaty rekrutacyjnej.

d. Kandydaci z osiggnieciami sportowymi

Uzyskuja maksymalng liczbe punktéw, jesli posiadaja udokumentowane osiggniecia sportowe
(aktualna klasa mistrzowska miedzynarodowa/krajowa lub pierwsza klasa sportowa w dyscyplinach
olimpijskich i nieolimpijskich, lub opinia polskiego zwigzku sportowego o wysokim poziomie
sportowym i pozytywna opinia Dyrektora Uniwersyteckiego Centrum Sportowego; lub udziat w
reprezentacji kraju na Igrzyskach Olimpijskich/Uniwersjadzie/Mistrzostwach Swiata/Europy lub
miejsca 1-3 w mistrzostwach kraju dla zagranicznych zwigzkdw sportowych).

Uprawnienia wazne sg przez dwa lata od daty wydania zaswiadczenia, nie dtuzej niz do utraty jego
waznosci. Kandydaci korzystajgcy z tych uprawnien sg zwolnieni z optaty rekrutacyjnej.

I Wymagane dokumenty po zakwalifikowaniu:

e Wydrukowany z systemu IRK i podpisany formularz podania, z fotografia zgodng z
wymaganiami dla dowoddw osobistych.

® Kserokopia s$wiadectwa dojrzatosci (lub dyplomu IB/EB/$Swiadectwa zagranicznego)
poswiadczona przez Uniwersytet (oryginat do wgladu).

o Kandydaci na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nie potrzebujg orzeczenia
lekarskiego.

e W przypadku $wiadectwa zagranicznego, nalezy ztozy¢ uwierzytelniong kserokopie i przysiegte
ttumaczenie na jezyk polski, wraz z dokumentem potwierdzajgcym uprawnienie do podjecia
studidow wyzszych w Polsce (jesli informacja ta nie widnieje na dokumencie lub wymaga
uznania administracyjnego)

Zasady przyjecia na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna - studia Il stopnia

| Wymagania i zasady kwalifikacji:
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Do postepowania rekrutacyjnego moze by¢ dopuszczona osoba, ktdra posiada dyplom ukoriczenia
studiéw (licencjata, inzyniera, magistra lub réwnowazny) uzyskany na dowolnym kierunku.

a. Kandydaci z polskim dyplomem ukonczenia studiéw (konkurs ocen ze studiéw)

Kwalifikacja odbywa sie na podstawie konkursu ocen ze studidw. Wynik postepowania
kwalifikacyjnego (W) obliczany jest zgodnie ze wzorem: W = 35Wo - 75.

Warto$¢ Wo obliczana jest w zaleznosci od formy ukoriczenia studiow:

e Dla absolwentéw studiéw | stopnia konczacych sie praca dyplomowg i egzaminem
dyplomowym: "Wo = 0,6 W1 + 0,2W2 + 0,2W3’, gdzie W1 to srednia arytmetyczna wszystkich
pozytywnych ocen z egzamindéw i zaliczen (przelicznik 0,6), W2 to ocena z egzaminu
dyplomowego (przelicznik 0,2), a W3 to ocena z pracy dyplomowej (przelicznik 0,2)

e Dla absolwentéw studidw | stopnia koriczagcych sie egzaminem dyplomowym (bez pracy
dyplomowej): "Wo = 0,75W1 + 0,25W2°, gdzie W1 to s$rednia arytmetyczna wszystkich
pozytywnych ocen z egzamindw i zaliczen (przelicznik 0,75), a W2 to ocena z egzaminu
dyplomowego (przelicznik 0,25).

e Oceny z dyplomu ukonczenia studiéw wyzszych przeliczane sg na punkty: bardzo dobry (5) =
100, dobry + (4+) = 85, dobry (4) = 70, dostateczny + (3+) = 55, dostateczny (3) = 40. Ocenom
celujgcy i bardzo dobry plus przypisuje sie wartos¢ punktowa 100.

b. Kandydaci z zagranicznym dyplomem ukoniczenia studiéw

Kwalifikowani sg na podstawie rozmowy kwalifikacyjnej, ocenianej w skali 0-100 punktdow.
I Wymagane dokumenty po zakwalifikowaniu

e Wydrukowany z systemu IRK i podpisany formularz podania, z fotografia zgodng z
wymaganiami dla dowoddw osobistych.

e Kserokopia dyplomu ukonczenia odpowiednich studidw wyzszych, poswiadczona przez
Uniwersytet (oryginat do wgladu).

® Kserokopia suplementu do dyplomu, poswiadczona przez Uniwersytet (oryginat do wgladu)
lub zaswiadczenie wydane przez uczelnie o ocenach uzyskanych w trakcie studiow. Jest to
wymagane, poniewaz kwalifikacja opiera sie na konkursie ocen ze studiéw.

W przypadku dyplomu zagranicznego, nalezy ztozy¢é uwierzytelniong kserokopie i przysiegte
ttumaczenie na jezyk polski, wraz z dokumentem potwierdzajagcym uprawnienie do podjecia studiow |l
stopnia w Polsce (jesli informacja ta nie widnieje na dokumencie, nie jest uznawana z mocy prawa lub
umowy miedzynarodowej, lub wymaga postepowania nostryfikacyjnego).

Kandydaci na kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nie potrzebujg orzeczenia lekarskiego.
Ogdline zasady sktadania dokumentdéw i przyjecia na studia

Osoby zakwalifikowane do przyjecia sg zobowigzane do ztozenia wymaganych dokumentéow w
okreslonym terminie. Niedopetnienie tej czynnosci jest podstawg nieprzyjecia na studia. Terminy i
miejsca ustalane sg przez UKR. Kandydat na studia stacjonarne, ktory zarejestrowat sie na wiecej niz
jeden kierunek, jest zobowigzany okresli¢ priorytety. Moze by¢ zakwalifikowany tylko na jeden
kierunek studiow (w ramach studiéw | stopnia/jednolitych magisterskich lub studiéw Il stopnia), z
uwzglednieniem jego priorytetéw. Zakwalifikowanie na kierunek o wyzszym priorytecie automatycznie
wyklucza kwalifikacje na kierunki o nizszym priorytecie. Od 1 wrzesnia istnieje mozliwos¢ rezygnacji z
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przyjecia na kierunek o nizszym priorytecie za posrednictwem IRK, aby oczekiwac¢ na kierunki o
wyzszym priorytecie. Przyjecie na studia nastepuje w kolejnosci uzyskanych wynikéw, po ztozeniu
wymaganych dokumentéw, w ramach ustalonej liczby miejsc. Przyjecie odbywa sie w drodze wpisu na
liste studentéw. Odmowa przyjecia nastepuje w drodze decyzji administracyjne;j.

W przypadku niewypetnienia limitu miejsc, moze by¢ przeprowadzona tura uzupetniajaca. Rektor moze
podja¢ decyzje o nieuruchomieniu studiéw z powodu zbyt matej liczby kandydatow lub przyjetych.

3.2. Zasady uznawania efektow uczenia oraz kwalifikacji uzyskanych w innej uczelni

Zasady uznawania efektéw uczenia sie zdobytych w innej uczelni, takze zagranicznej, reguluje
Regulamin studiéw Uniwersytetu Mikotfaja Kopernika (Obwieszczenie Nr 3 Rektora UMK z 7 czerwca
2023 r.), w szczegdlnosci Rozdziat 8 (§48-52). Warunkiem zaliczenia jest potwierdzenie zbieznosci
efektdw uczenia sie, przy czym oceny uzyskane poza UMK przeliczane sg na skale ocen obowigzujgca
w uczelni. Zgodnie z §29 Regulaminu, na wniosek studenta ztozony w ciggu 14 dni od rozpoczecia roku
akademickiego lub semestru, dziekan moze zaliczy¢ zajecia przewidziane w planie studidw — w tym
ogdlnouniwersyteckie — odbywane wczesniej w innej uczelni, rowniez zagranicznej. Decyzja
podejmowana jest na podstawie dokumentacji przebiegu studidéw przedstawionej przez studenta
(m.in. karty osiggnie¢, sylabusy), a pod uwage brane s3g efekty ksztatcenia odpowiadajgce tym
przewidzianym w programie danego kierunku na UMK. Studentowi przypisuje sie liczbe punktéw ECTS
przewidziang dla odpowiednich zaje¢ i praktyk, a ocena z zaje¢ zostaje przeliczona na skale
obowigzujgcg w UMK.

Warto podkresli¢, ze Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych prowadzi réwniez postepowania
nostryfikacyjne dyploméw ukorczenia studidw za granicg. Whnioskodawca zobowigzany jest
przedstawi¢ m.in. kopie dyplomu (z oryginatem do wgladu) oraz dokumenty pozwalajgce ocenié
przebieg studidw, ich czas trwania oraz osiggniete efekty uczenia sie. Procedura nostryfikacji jest
odptatna, jednak w uzasadnionych przypadkach istnieje mozliwos¢ czesciowego lub catkowitego
zwolnienia z opfaty®.

3.3. Zasady uznawania efektow uczenia sie i kompetencji uzyskanych poza systemem studiéow

Opracowane przez Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu zasady dotyczgce potwierdzania
efektow uczenia sie, o ktérych mowa w ustawie z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym
inauce (t.j. Dz.U. 22022 r., poz. 574 z pdzn. zm.), a takze procedury przyjecia na studia na tej podstawie,
zostaty okreslone w dwadch kluczowych aktach prawnych: Uchwale Nr 128 Senatu UMK z dnia 24
wrzes$nia 2019 r. oraz Zarzadzeniu Nr 139 Rektora UMK z dnia 1 pazdziernika 2019 r. Dokumenty te
regulujg warunki, tryb i procedure potwierdzania efektdw uczenia sie zdobytych poza systemem
studidéw, tj. w procesie uczenia sie pozaformalnego i nieformalnego, a takie zawierajg wzory
stosowanych dokumentéw oraz zasady i wysoko$¢ optat zwigzanych z tym procesem.

Zgodnie z §6 Uchwaty Nr 128 Senatu UMK procedura potwierdzania efektdw uczenia sie rozpoczyna
sie na wniosek osoby ubiegajacej sie o przyjecie na studia na okreslonym kierunku, poziomie i profilu.
Dziekan powotuje wydziatowg komisje ds. potwierdzania efektdw uczenia sie, ktérej zadaniem jest
analiza formalna wniosku oraz dokumentéw potwierdzajgcych uzyskane kompetencje. Komisja moze
uznac efekty uczenia sie przypisane do danego przedmiotu wytgcznie na podstawie przedtozonych
dokumentow lub wskaza¢ dodatkowe formy ich weryfikacji — w szczegdlnosci sprawdziany wiedzy i

3 por. https://www.wfins.umk.pl/wydzial/nostryfikacja/
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umiejetnosci o charakterze teoretycznym badz praktycznym. W przypadku koniecznosci
przeprowadzenia takiej weryfikacji dziekan, na wniosek komisji, wyznacza egzaminatora wtasciwego
dla danego przedmiotu.

3.4. Zasady dyplomowania

Praca dyplomowa na Wydziale Filozofii i Nauk Spotecznych Uniwersytetu Mikofaja Kopernika w
Toruniu stanowi opracowanie okreslonego zagadnienia naukowego lub praktycznego, ktdrego celem
jest zaprezentowanie wiedzy i umiejetnosci studenta oraz jego zdolnosci do samodzielnej analizy i
whioskowania w obszarze wtasciwym dla studiowanego kierunku. Przygotowywana jest indywidualnie
i samodzielnie pod kierunkiem promotora i moze mie¢ forme tradycyjnej pracy pisemnej bgdz projektu
badawczego. Na kierunkach, w ktérych nie przewiduje sie pracy dyplomowej, stosuje sie odrebne

przepisy.

Na studiach | stopnia praca licencjacka odzwierciedla podstawowy poziom samodzielnosci badawczej
i stosowania metod naukowych. Z kolei na studiach drugiego stopnia praca magisterska ma charakter
pogtebiony i rozszerzony, co odrdznia ja od pracy licencjackiej. Niezaleznie od poziomu, praca
dyplomowa musi spetniaé okreslone kryteria formalne i merytoryczne: obejmuje gromadzenie i analize
zrodet, formutowanie problemu badawczego lub celu badan, zaprojektowanie i przeprowadzenie
procesu badawczego, a takze zastosowanie metod i narzedzi wtasciwych dla danej dyscypliny. Od
dyplomanta wymaga sie rowniez zachowania wtasciwej struktury i spéjnosci pracy, poprawnosci
jezykowej oraz stosowania zasad redakcyjnych. Szczegétowe wytyczne dotyczgce zakresu
tematycznego, literatury przedmiotu, objetosci i formy pracy okreslajg promotorzy w ramach
poszczegoblnych seminaridw,. Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zostaty opracowane
wytyczne do pracy dyplomowej opracowane przez kierownika Katedry Komunikacji, Medidéw i
Dziennikarstwa prof. dr hab. M. Jezifskiego oraz dwczesng Petnomocniczke Dziekana ds. kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna dr hab. A. Seklecka, prof. UMK. Wytyczne sg dostepne na
stronie Instytutu w zaktadce “prace dyplomowe”.

Temat pracy dyplomowej ustalany jest przez promotora w porozumieniu ze studentem. Musi on by¢
zgodny z kierunkiem studidw, przypisanymi do niego dyscyplinami naukowymi, zaktadanymi efektami
uczenia sie oraz ewentualng specjalnoscig, ktérg realizuje student. Nalezy podkresli¢, ze temat nie jest
tozsamy z tytutem pracy. Co do zasady praca przygotowywana jest w jezyku wyktadowym wtasciwym
dla danego kierunku studiéw, jednak za zgodg dziekana, na pisemny wniosek studenta i promotora,
mozliwe jest jej przygotowanie w jezyku obcym.

Szczegdtowy tryb zatwierdzania tematdw reguluje Zarzadzenie Nr 3 Dziekana Wydziatu Filozofii i Nauk
Spotecznych. Tematy zgtaszane sg przez promotordw do korca pigtego semestru na studiach | stopnia,
do konca trzeciego semestru na studiach Il stopnia oraz do konca szdstego semestru na jednolitych
studiach magisterskich. Nastepnie kierownik jednostki organizacyjnej akceptuje zgtoszone tematy, aw
przypadku zastrzezen formalnych lub merytorycznych odsyta je do ponownego opracowania. Do 31
marca zaakceptowane propozycje trafiajg do Rady Dyscypliny, ktdra opiniuje je do 30 kwietnia. W
przypadku koniecznosci korekty student, w porozumieniu z promotorem, przygotowuje zmieniong
wersje. Istotne zmiany w temacie wymagajg ponownego zaopiniowania przez kierownika jednostki. Po
pozytywnym zaopiniowaniu przez Rade Dyscypliny kierownik jednostki przekazuje liste tematéw do
dziekana do 15 maja, a dziekan zatwierdza wykaz do 15 czerwca danego roku. Ostateczna lista
tematdéw przechowywana jest w dziekanacie i na biezgco uzupetniana.
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Procedure dyplomowania na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w Instytucie Badan
Informacji i Komunikacji okreslajg: Zarzadzenie Nr 105 Rektora UMK z dnia 6 czerwca 2022 r. w sprawie
procedury nadawania tytutu zawodowego na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu,
Zarzadzenie Nr 141 Rektora UMK z dnia 30 wrzesnia 2022 r. w sprawie przygotowywania i wydawania
dyplomdw oraz suplementéw do dyplomdéw ukoriczenia studidw na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika
w Toruniu, Regulamin Studidow UMK (obwieszczenie Nr 3 Rektora UMK z dnia 7 czerwca 2023 r.,
obowigzujacy od 1 pazdziernika 2023 r.) wraz z Zatgcznikiem nr 1 - Zasady i tryb przyznawania tytutéw
oraz wyréznien studentom i absolwentom na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu, a takze
Zarzadzenie nr 175 Rektora UMK z dnia 25 wrzes$nia 2023 r. w sprawie postepowania o nadanie tytutu
zawodowego.

Wszczecie postepowania o nadanie tytutu zawodowego nastepuje na wniosek studenta lub studentki
ztozony w USOSweb minimum 14 dni przed planowanym terminem egzaminu dyplomowego. Wniosek
zawiera tytut pracy dyplomowej, imie i nazwisko promotora oraz skan podpisanego oswiadczenia
promotora (wzér w zatgczniku nr 2). Dziekan rozpatruje wniosek w systemie USOSadm, a nastepnie, w
porozumieniu z promotorem, wyznacza przewodniczgcego komisji egzaminacyjnej. Pracownik
dziekanatu wprowadza dane pracy, recenzenta i termin egzaminu.

Student, po wprowadzeniu danych pracy przez dziekanat, sktada w systemie APD wymagane
oswiadczenia dotyczgce samodzielnosci i oryginalnosci pracy, a takze wprowadza streszczenia, stowa
kluczowe oraz elektroniczng wersje pracy dyplomowej w formacie PDF. Promotor sprawdza
poprawnos¢ wprowadzonych danych, przeprowadza kontrole antyplagiatowg w JSA i, jesli praca
spetnia wymogi oryginalnosci, zatwierdza raport oraz kieruje jg do recenzji. Promotor i recenzent, nie
pdzniej niz trzy dni przed egzaminem dyplomowym, sporzadzajg i zatwierdzajg recenzje w systemie
APD. Po uzyskaniu wszystkich wymaganych zaliczer i praktyk, a takie pozytywnej oceny pracy
dyplomowej, dziekan dopuszcza studenta do egzaminu. Protokdt egzaminu sporzadza przewodniczacy
komisji w APD, a zatwierdzenie przez cztonkéw komisji nastepuje poprzez uwierzytelnienie
elektroniczne.

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna szczegdlng wage przyktadamy do dopasowania
procesu dyplomowania do indywidualnych zainteresowan studentéw i studentek. Przed rozpoczeciem
roku akademickiego (5 semestru na studiach | stopnia) lub w semestrze poprzedzajgcym rozpoczecie
seminarium magisterskiego (1 semestr na studiach Il stopnia) otrzymujg oni drogg mailowg informacje
o promotorach, ich zainteresowaniach naukowych oraz przyktadowych tematach wypromowanych w
ostatnich latach prac, co pozwala na swiadome podjecie decyzji i lepsze powigzanie witasnych
kierunkéw rozwoju z dziatalnoscig badawczag kadry. Studenci i studentki sg zachecani do kontaktu
mailowego z promotorami, zadawania pytan dotyczacych zakreséw badawczych, a takze do konsultacji
z petnomocniczky ds. kierunku. Zapisy na seminaria odbywajg sie poprzez bezposredni kontakt z
wybranym promotorem; listy tworzone przez prowadzacych sg nastepnie przekazywane do osoby
koordynujgcej wprowadzanie zapiséw do systemu USOS.

Jezeli student zrealizowat zobowigzania przewidziane przez program studidw dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna - tj. zdat egzaminy, uzyskat stosowne zaliczenia, zaliczyt obowigzkowe praktyki
przewidziane w programie oraz uzyskat pozytywng ocene z pracy dyplomowej - dziekan dopuszcza
studenta do egzaminu dyplomowego. Egzamin dyplomowy odbywa sie przed komisjg egzaminacyjna,
ktorg powotuje dziekan. W sktad komisji wchodzg co najmniej trzy osoby: promotor, recenzent lub
recenzenci oraz przewodniczacy komisji (dziekan, prodziekan, albo powotany przez dziekana
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nauczyciel akademicki posiadajgcy co najmniej stopien doktora). Egzamin dyplomowy przeprowadzany
jest w formie ustnej i powinien odby¢ sie nie pdzniej niz przed uptywem miesigca od daty ztozenia
pracy dyplomowej. Ocena koicowa z egzaminu dyplomowego ustalana jest na niejawnej czesci
posiedzenia komisji.

Przewodniczgcy komisji sporzadza w APD protokét z egzaminu dyplomowego, a cztonkowie komisji
zatwierdzajg ten protokdt. Ukonczenie studidéw nastepuje po uzyskaniu okreslonych w programie
efektow uczenia sie i wymaganej liczby punktéw ECTS:

e dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, studia | stopnia - 180 punktow ECTS;
e dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, studia Il stopnia - 120 punktow ECTS

oraz odbyciu przewidzianych w programie ksztatcenia praktyk, ztozeniu pracy dyplomowej i zdaniu
egzaminu dyplomowego. Dzien zdania egzaminu dyplomowego jest zarazem datg ukoriczenia studiéw.

Podstawag obliczenia wyniku studidow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna s3: srednia
arytmetyczna wszystkich pozytywnych ocen z egzamindw i zaliczen objetych planem studiow (lub
Indywidualnym Planem Studidw); ocena pracy dyplomowej; ocena z egzaminu dyplomowego. Wynik
studiéw stanowi suma: 0,6 wyzej wspomnianej sredniej; 0,2 oceny pracy dyplomowej (Srednia ocen
dwoch recenzji) oraz 0,2 oceny egzaminu dyplomowego. Ostateczny wynik studiow wpisywany jest do
dyplomu zgodnie z zasada: do 3,49 - dostateczny, 3,50 do 3,83 - dostateczny plus, 3,84 do 4,16 - dobry,
4,17 do 4,50 - dobry plus, powyzej 4,50 - bardzo dobry.

3.5. Monitorowanie postepow studentow

Wszystkie przedmioty nauczane na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na UMK konczg
sie wystawieniem oceny - wyjatkiem s3g zajecia z wychowania fizycznego. Formy zaliczenia s3
zrdéznicowane i obejmujg egzaminy pisemne, sprawdziany pisemne — obie formy z pytaniami
zamknietymi, w niektdrych przedmiotach réwniez otwartymi, indywidualne prace domowe, prace
wykonywane w zespotach, aktywnosé na zajeciach, projekty i raporty z badan. Prace licencjackie i
magisterskie oceniane sg podwaijnie, tj. przez promotora pracy i recenzenta. Zaréwno prace roczne jak
magisterskie sg sprawdzane systemami antyplagiatowymi. Wystawiajac i komunikujgc oceny
respektujemy zasady RODO. Wyniki przekazywane sg studentom poprzez ich indywidualne konta w
systemie USOS. Zatacznik 3.5. przedstawia strukture ocen z wszystkich przedmiotéw w roku
akademickim 2024/2025.

3.6. Zasady sprawdzania i oceniania stopnia osiggania efektow uczenia sie

Zgodnie z Regulaminem Studiow Uniwersytetu Mikotaja Kopernika (§23) zasady uzyskania zaliczenia
zajec oraz kryteria oceniania ustala prowadzacy zajecia w porozumieniu z koordynatorem przedmiotu
i przedstawia je studentom na pierwszych zajeciach, zgodnie z zapisami sylabusa. Prowadzacy
odpowiada za okresSlenie efektow ksztatcenia przewidzianych dla przedmiotu, dobér odpowiednich
metod ich weryfikacji oraz za ocene stopnia ich osiggniecia. Kryteria i metody oceniania, zgodne z
efektami w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych, sg udostepniane studentom w
systemie USOSweb w formie sylabuséw. Szczegdtowe regulacje dotyczace przygotowania sylabuséw,
opis kryteridw oceniania oraz zakres odpowiedzialnosci prowadzacych i koordynatoréw przedmiotéw
zostaty okreslone w Zarzgdzeniu Nr 166 Rektora UMK z dnia 21 grudnia 2015 r. wraz z zatgcznikiem
(zat. 3.6).
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Ramowe terminy zaliczen i egzamindw wyznacza Rektor UMK w zarzgdzeniach dotyczgcych organizacji
roku akademickiego; aktualnie obowigzuje Zarzadzenie Nr 46 Rektora UMK z dnia 27 marca 2023 r. w
sprawie organizacji roku akademickiego 2023/2024. Regulamin studidw (§17) przewiduje
pieciostopniowg skale ocen pozytywnych: bardzo dobry (5,0), dobry plus (4,5), dobry (4,0), dostateczny
plus (3,5), dostateczny (3,0), oraz ocene negatywng - niedostateczny (2,0). Z kolei §81 Regulaminu
stanowi, ze w dyplomie ukonczenia studiéw zamieszcza sie wynik koricowy obliczany wedtug zasad
okreslonych w kryterium 3.4., uwzgledniajgcy oceny z egzamindw i zaliczen, srednig ocen ze studidéw
oraz ocene pracy dyplomowej i egzaminu dyplomowego.

Do systemu weryfikacji efektdw uczenia sie wigczone sg réwniez praktyki zawodowe, ktére odbywajg
sie na Il roku studiéw | stopnia i konczg sie zaliczeniem na podstawie dziennika praktyk oraz opinii
opiekuna zewnetrznego i uczelnianego. Ocena ta potwierdza nabycie umiejetnosci praktycznych oraz
kompetencji spotecznych zwigzanych z pracg zespotowg i odpowiedzialnoscia zawodowa. Zasady
zaliczania praktyk sg integralng czescig procesu oceniania, a ich wyniki — podobnie jak zaliczenia i
egzaminy — majg wptyw na przygotowanie studentéw do egzaminu dyplomowego, ktéry koriczy caty
cykl ksztatcenia i weryfikuje stopien osiggniecia wszystkich zaktadanych efektdw uczenia sie.

3.7. Dobd6r metod sprawdzania i oceniania stopnia osiggania efektow uczenia sie

Efekty uczenia sie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna podlegajg systematycznej
weryfikacji podczas zaliczerh semestralnych kazdego przedmiotu, zgodnie z kryteriami okreslonymi w
sylabusach. Prowadzacy zajecia, w porozumieniu z koordynatorem przedmiotu, dobiera metody
sprawdzajgce adekwatne do zaktadanych efektéw, obejmujgcych wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne. W przypadku zajec¢ o charakterze wyktadowym, ktérych gtéwnym celem jest przekazanie
wiedzy teoretycznej, stosowane sg przede wszystkim egzaminy ustne i pisemne, testy z pytaniami
otwartymi i zamknietymi czy eseje naukowe, koncentrujace sie na weryfikacji wiedzy merytorycznej.
Natomiast zajecia aktywizujace, takie jak konwersatoria, éwiczenia i laboratoria, w wiekszym stopniu
nastawione sg na ksztattowanie i sprawdzanie umiejetnosci praktycznych i kompetencji spotecznych.
W ich ramach studenci przygotowujg prezentacje, referaty, prace pisemne czy projekty badawcze,
indywidualne i zespotowe, ktére pozwalajg oceni¢ m.in. umiejetnos¢ logicznego argumentowania,
krytycznego myslenia, pracy z tekstem naukowym, przegladu literatury przedmiotu, a takze
kompetencje komunikacyjne, dialogowe i zdolnos¢ do wspodtpracy. Weryfikacja efektéw obejmuje
rowniez biezgcg obserwacje pracy studentdw na zajeciach, ich aktywnosé podczas dyskusji oraz
umiejetnos¢ dziatania w grupie projektowe;j.

Studenci na biezgco informowani sg o swoich postepach, np. po odpowiedziach ustnych, rozwigzaniu
zadan czy sprawdzonych pracach, a wyniki zaliczer i egzaminéw sg rejestrowane w systemie USOSweb.
W przypadku przedmiotéw sktadajgcych sie z czesci teoretycznej i praktycznej (np. wyktad + ¢wiczenia,
wyktad + laboratorium), wystawiane sg dwie odrebne oceny. Dodatkowo, studenci oceniajg jakos$¢
ksztatcenia i realizacje efektéw uczenia sie poprzez ankiety ewaluacyjne, przeprowadzane zgodnie z
Zarzadzeniem Nr 254 Rektora UMK z 18 listopada 2020 r.; ich wyniki analizuje Wydziatowa Komisja ds.
Jakosci Ksztatcenia, formutujac rekomendacje stuzgce doskonaleniu dydaktyki. W trosce o podnoszenie
jakosci procesu nauczania UMK organizuje takze dla kadry bezptatne szkolenia z zakresu nowoczesnych
metod dydaktycznych, w tym technik aktywizujgcych i e-learningowych.

Weryfikacja efektéw uczenia sie jezykdw obcych prowadzona jest przez lektoréw Uniwersyteckiego
Centrum Jezykdéw Obcych, zgodnie z obowigzujgcymi standardami. Integralnym elementem programu
sg rowniez obowigzkowe praktyki zawodowe realizowane miedzy na Il roku studiéw | stopnia w
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wymiarze 120 godzin, ktorych zaliczenie jest warunkiem ukoniczenia studiéw i ktore dodatkowo
potwierdzajg nabycie efektéw uczenia sie w zakresie umiejetnosci praktycznych i kompetencji
spotecznych.

3.8. Rodzaje i tematyka prac etapowych i egzaminacyjnych, projektow

Prace etapowe i projektowe na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg charakter
interdyscyplinarny — obejmujg zaréwno klasyczne elementy akademickie (eseje, analizy, konspekty
badan), jak i zadania praktyczne zwigzane z warsztatem dziennikarskim, brandingiem czy promocja.
Stuzg one nie tylko weryfikacji wiedzy, ale tez przygotowujg studentéw do samodzielnych badan oraz
pracy w branzy medialnej i komunikacyjnej.

Do najczesciej realizowanych naleza:

e Debaty, eseje i prezentacje tematyczne — np. na temat funkcjonowania polskiego systemu
medialnego, problemdw wspdtczesnego spoteczenstwa czy zjawisk takich jak dezinformacja i
rola sztucznej inteligencji w mediach.

® Projekty badawcze — przygotowanie narzedzi badawczych i analiza materiatu empirycznego w
ramach kursu Metody badarn medioznawczych. Na laboratoriach z Metod i technik badan
realizowane sg projekty zaliczeniowe obejmujgce obserwacje, sondaz oraz analize tresci.

® Prace projektowe z obszaru komunikacji i PR — np. opracowanie strategii komunikacyjnej
organizacji, analiza przypadkéw z zakresu zarzadzania reputacjg, projekty zespotowe
rozwijajgce kompetencje w zakresie planowania i realizacji dziatan komunikacyjnych.

e Zadaniaz brandingu i komunikacji strategicznej — projekt zaliczeniowy w formie petnej strategii
marki, praca nad case study rebrandingu czy analiza komunikacji wizualnej wybranej
organizacji.

e Projekty startupowe i przedsiebiorcze — np. przygotowanie pitch decku, symulacje
funkcjonowania startupow, modelowanie proceséw komunikacyjnych w nowych inicjatywach
technologicznych.

® Prace praktyczne w obszarze dziennikarstwa internetowego i social mediéw — tworzenie
artykutéw online, nagtéwkéw, tresci multimedialnych i materiatéw wideo, analiza strategii
redakcji cyfrowych, projekty grupowe typu ,,symulowana redakcja internetowa”.

e Cwiczenia z zakresu promocji i reklamy — przygotowanie planu lokalnego eventu
promocyjnego, koncepcji kampanii reklamowej czy projektu reklamy wideo przeznaczonej do
mediéw spotecznosciowych.

® Projekty indywidualne i zespotowe z obszaru nowych formatéw medialnych — np. analiza kont
w social mediach, przygotowanie podcastéw, vliogéw, rolek czy infografik.

W ten sposéb studenci rozwijajg zaréwno umiejetnosci badawcze (konspekty, projekty
metodologiczne), jak i praktyczne (warsztaty dziennikarskie, projekty reklamowe i brandingowe), co
przygotowuje ich do pracy naukowej, a zarazem odpowiada na realne potrzeby rynku medialnego i
komunikacyjnego.
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3.9. Rodzaje i tematyka prac dyplomowych
Studia I stopnia

Na studiach | stopnia studenci przygotowujg prace licencjackie, ktore sg pierwszym powaznym krokiem
w ich dziatalnosci naukowej i badawczej. Tematyka prac licencjackich jest szeroka i obejmuje wiele
aspektow wspdtczesnego dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, czesto skupiajac sie na analizie
mediéw cyfrowych i ich wptywu na spoteczenstwo i jednostke:

1. Media i technologie cyfrowe, przyktadowa tematyka:

e portale spotecznosciowe i influencerzy; analiza dyskursu o feminatywach na tamach polskiej
prasy,

e rola Instagrama jako formy dziennikarstwa podrdzniczego oraz w promowaniu marek, np.
YOUR KAYA, mBank i Monobank

o wykorzystanie Twittera/X do analizy wojny Rosji z Ukraing oraz do przedstawiania zmian
klimatu; Twitter jako narzedzie komunikacji miedzy klubem sportowym a fanami (Anwil
Wioctawek).

e wykorzystanie serwiséw spotecznosciowych do promowania produktow przez influenceréw;
wpotecznosc¢ czytelnicza na Bookstagramie

2. Podcasty i radio internetowe, przyktadowa tematyka:

e specyfika radia internetowego (Radio 357, Radio Nowy Swiat)
® postrzeganie i wykorzystanie podcastéw przez studentéw UMK; podcasty jako nowa forma
dziennikarstwa; struktura i funkcje podcastow true crime.

3. Gry komputerowe, przyktadowa tematyka

e wizerunek konsumentéw gier komputerowych
e archiwizacja nowoczesnych form medidw na przyktadzie gier komputerowych

4. YouTube i streaming, przyktadowa tematyka:

publikacje ekspertéw pitki noznej i ich odbidr przez uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych
® muzyczne serwisy streamingowe a dystrybucja muzyki w XXI wieku
e platforma YouTube jako nowe narzedzie komunikacji w pracy dziennikarza; nowe podejscia do
wywiadow z wykorzystaniem YouTube

5. Media tradycyjne a nowe, przyktadowa tematyka:

e analiza rdznic miedzy mediami internetowymi a telewizyjnymi,
e mechanizmy dziatania wspotczesnych redakcji a poczucie dziennikarskiej misji

6. Komunikacja spoteczna i interpersonalna, przyktadowa tematyka:

e komunikacja interpersonalna (m.in jako narzedzie wywierania wptywu oraz w réznorodnych
Srodowiskach zawodowych)

kompetencje komunikacyjne i formy komunikowania

odbiér kampanii spotecznych przez studentow

komunikacja coachingowa

komunikacja w ramach konfliktéw w mediach spotecznosciowych

komunikacja sprzedazowa w mediach spotecznosciowych
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o komunikacja marketingowa w mediach spotecznosciowych
7. Wizerunek i marketing, przyktadowa tematyka:

® marketing sportowy i e-sportowy

® wizerunek ptci i rél spotecznych w ramach komunikacji marek w mediach spotecznos$ciowych i
na tamach prasy

e rola mediéw spotecznosciowych w ksztattowaniu wizerunku firmy

e reklama a kreowanie potrzeb, narzedzia perswazyjne w reklamie

8. Problematyka spoteczna i kulturowa, przyktadowa tematyka:

e malarstwo jako forma komunikacji wizualnej

® memy internetowe jako sposéb komunikacji

e wydarzenia medialne i ich rola komunikologiczna

® dziatalnos¢ pato-influenceréw jako fenomen popkulturowy

9. Dziennikarstwo i publicystyka, przyktadowa tematyka:

® przemiany w zawodzie dziennikarza
® rola medidéw spotecznosciowych w pracy dziennikarza
® publicystyka sportowa i muzyczna

Tematyka prac | stopnia wykorzystuje metody badawcze takich jak: analiza tresci (prasa, media
spotecznosciowe, reklamy), studium przypadku (firmy, marki, influencerzy, kanaty mediéw), badania
ankietowe (studenci UMK, uzytkownicy mediéw), a takze analiza dyskursu i badania kulturoznawcze.

Studenci nabywajg i weryfikujg kompetencje naukowe poprzez:

e opieke merytoryczng, gdyz kazda praca powstaje pod kierunkiem opiekuna naukowego, ktéry
wspiera studenta w catym procesie badawczym. Wsrdd opiekundw znalezli sie m.in. dr hab.
Magdalena Mateja prof. UMK, prof. dr hab. Marek Jezinski, dr hab. Aleksandra Seklecka prof.
UMK, dr tukasz Wojtkowski, dr hab. Barbara Brodziriska-Mirowska prof. UMK, dr hab. Marcin
Lisiecki prof. UMK, dr hab. Wiestaw Wactawczyk prof. UMK, dr hab. Iwona Massaka prof. UMK,
prof. dr hab. Marek Szulakiewicz.

e Recenzje naukowe, gdyz prace licencjackie s3 poddawane ocenie przez co najmniej dwdch
recenzentdw, w tym czesto przez opiekuna naukowego oraz innego samodzielnego
pracownika naukowego, co gwarantuje niezalezng weryfikacje jakosci badan

® ocene pracy dyplomowej, gdyz jest ona miarg opanowania przez studenta umiejetnosci
badawczych i analitycznych.

e egzamin dyplomowy, ktéry sktada sie z odpowiedzi na pytania komisji (dwa pytania zadaje
promotor, jedno recenzent), co pozwala studentom wykazac sie umiejetnoscig obrony swoich
ustalen badawczych i prowadzenia dyskusji naukowe;j.

Ogdlny wynik studidw jest syntetyczng oceng osiggnietych kompetencji, w tym naukowych,
uwzgledniajgcg srednig ze studidéw, ocene z pracy i ocene z egzaminu.
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Studia Il stopnia

Na studiach Il stopnia studenci piszg prace magisterskie, ktdre powinny charakteryzowa¢ sie wieksza
gtebig analizy, oryginalnoscig badawczg i zaawansowang metodologia. Tematyka prac magisterskich
czesto rozwija zagadnienia podjete na | stopniu lub wchodzi w bardziej ztozone i interdyscyplinarne
obszary:

1. Media i technologie cyfrowe, przyktadowa tematyka:

e portale spotecznosciowe i influencerzy, blogi osobiste, kanaty na platformie YouTube,
o TikTok jako narzedzie budowania wizerunku marki
e zastosowanie influencer marketingu w strategii marketingowej

2. Komunikacja spoteczna i interpersonalna:

e technologia wirtualnej rzeczywistosci w konteks$cie komunikacji interpersonalnej
e komunikacja interpersonalna w dobie komunikacji cztowieka z chatbotem

3. Wizerunek i marketing:
promocja festiwali muzycznych na przyktadzie
influencer marketing jako narzedzie promocji marki
kreowanie wizerunku w portalach tabloidowych

[ ]

[ J

[ ]

e kreowanie wizerunku w portalach internetowych

® spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu jako element budowania wizerunku marki
[ J

wizerunek medialny w kampaniach wyborczych
4. Problematyka spoteczna i kulturowa:

e jezyk fake newsdw, rola dezinformacji we wspoétczesnych mediach
e mediatyzacja zjawisk spotecznych
e blogiiich znaczenie w réznorodnych spotecznosciach internetowych

5. Dziennikarstwo i publicystyka:

e wspotczesne dziennikarstwo a etyka dziennikarska, profesjonalizm przekazéw medialnych
e praktyka zawodu dziennikarza

e promocja kultury

e wizerunekirola dziennikarza w promocji postaw i zjawisk spotecznych

W pracach magisterskich réwniez dominujg analiza tresci i studia przypadku, ale mogg by¢ pogtebione
o bardziej zaawansowane techniki badawcze. Czesto pojawiajg sie rowniez elementy badan
jakosciowych (np. analiza semiotycznanarracji, dyskursu), badan kulturoznawczych oraz analiza
poréwnawcza.

Proces weryfikacji kompetencji jest analogiczny do studidéw | stopnia, ale wymaga wyzszego poziomu
samodzielnosci i zaawansowania naukowego:

e opieka merytoryczna, gdyz praca magisterska jest prowadzona pod kierunkiem opiekuna
naukowego, takiego jak dr hab. Aleksandra Seklecka prof. UMK, dr tukasz Wojtkowski, dr hab.
Marcin Lisiecki prof. UMK, dr hab. Magdalena Mateja prof. UMK, dr hab. Wiestaw Wactawczyk
prof. UMK, dr hab. Barbara Brodzifiska-Mirowska prof. UMK, prof. dr hab. Marek Szulakiewicz,
dr hab. Iwona Massaka prof. UMK, prof. dr hab. Marek Jezinski.
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e recenzje naukowe - prace magisterskie podlegajg ocenie przez co najmniej dwdch
recenzentdw, ktdrzy sg doswiadczonymi naukowcami.

® ocena pracy dyplomowej, ktéra odzwierciedla gtebokos$¢ badan i analitycznego myslenia.
egzamin dyplomowy, ktéry stanowi ustng obrone pracy, podczas ktorej student musi wykazac
sie wszechstronng wiedzg z zakresu tematyki pracy i kierunku studiow.

e 0gdlny wynik studiédw stanowi kompletna ocena osiggnie¢ studenta, uwzgledniajgca
catosciowy przebieg studidw oraz wyniki z pracy i egzaminu dyplomowego.

Podsumowujac, zarowno prace licencjackie, jak i magisterskie, na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna na UMK w latach 2023-2024, stanowig kompleksowy system ksztatcenia i
weryfikacji kompetencji naukowych. Rdinig sie poziomem zaawansowania i oczekiwan,
odzwierciedlajgc etapy rozwoju studenta jako badacza.

3.10. Sposoby dokumentowania osiggnietych efektéw uczenia sie

Potwierdzenie, dokumentowanie i archiwizacja weryfikacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez:
elektroniczne protokoty zaliczen w systemie USQOS, a takze dokumenty gromadzone w systemie APD,
takie jak wydrukowane i podpisane protokoty, recenzje prac dyplomowych, raporty z Jednolitego
Systemu Antyplagiatowego, protokoty egzamindw dyplomowych oraz finalnie - dyplom i suplement do
dyplomu.

3.12. Wyniki monitoringu loséw absolwentéw

Mechanizmy i procedury monitorowania loséw absolwentow na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w
Toruniu s3 traktowane z duzg wagg i funkcjonujg na wszystkich poziomach instytucjonalnych — od
ogdlnouniwersyteckich zarzadzen regulujgcych caty proces, po dziatania jednostek wydziatowych i
instytutowych. Na poziomie wydziatdw zadania te realizujg Wydziatowe Komisje ds. Jakosci
Ksztatcenia, ktére prowadzg monitoring i ewaluacje, a nastepnie formutujg rekomendacje dotyczace
modyfikacji programoéw studidéw, implementowane pdzniej na poziomie Instytutéw i Katedr. Procedura
monitorowania losdw absolwentéw jest okreslona w Zarzadzeniu Nr 205 Rektora UMK z dnia 31
grudnia 2019 r. w sprawie procedury monitorowania losow absolwentdw na Uniwersytecie. Wazng
role w tym procesie petni Dziat Zawodowe]j Promocji Studentdw i Absolwentéw, ktérego dziatalnosé
koncentruje sie zaréwno na monitorowaniu sytuacji zawodowej absolwentéw, jak i wspieraniu
studentéw oraz oséb koriczacych studia w wejsciu na rynek pracy.

Zadania tej jednostki to m.in.:

e pomoc studentom i absolwentom Uniwersytetu w rozpoznawaniu predyspozycji zawodowych
i planowaniu sciezek kariery zawodowej poprzez doradztwo indywidualne i grupowe,

® pomoc studentom i absolwentom w rozwoju umiejetnosci potrzebnych na rynku pracy
poprzez prowadzenie warsztatow, szkolen i zaje¢ ogdlnouniwersyteckich,

e gromadzenie ofert pracy, praktyk, stazéw, wolontariatu dla studentéw i absolwentéw
Uniwersytetu poprzez nawigzywanie kontaktéw z firmami i instytucjami,

e gromadzenie informacji o kursach jezykowych, komputerowych, zawodowych, stypendiach,
studiach podyplomowych i zagranicznych konkursach, projektach, programach,

® podpisywanie z firmami, instytucjami umoéw dotyczacych studenckich praktyk
nieobowigzkowych na podstawie petnomocnictwa rektora oraz ich obstuga administracyjna,
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® organizowanie na Uniwersytecie targéw pracy oraz spotkan z krajowymi i zagranicznymi
pracodawcami, ktérzy dokonujg prezentacji swych firm i instytucji pod katem planéw
zwigzanych z zatrudnieniem nowych pracownikéw,

e prowadzenie bazy danych studentéw i absolwentéw zainteresowanych poszukiwaniem
praktyk, pracy oraz korzystaniem z warsztatow, szkolen,

e prowadzenie bazy danych pracodawcéw wspodtpracujgcych z Dziatem Zawodowej Promociji
Studentow i Absolwentéw UMK,

o informowanie studentdw i absolwentéw o mozliwosciach wsparcia dla oséb planujgcych
wtasng dziatalnos¢ gospodarczg,

e realizacja projektdw zwigzanych z dziatalnoscig Dziatu Zawodowej Promocji Studentdow i
Absolwentéw UMK wspétfinansowanych ze srodkéw zewnetrznych,

e przyjmowanie i szkolenie praktykantow w Dziale Zawodowej Promocji Studentéw i
Absolwentéw UMK,

e prowadzenie monitoringu losow zawodowych absolwentéw UMK i opracowywanie danych
pochodzacych z tych badan w ramach uniwersyteckiego systemu jakosci,

e przygotowywanie informatorow, raportow i innych opracowan w oparciu o wyniki
prowadzonych badan otoczenia spoteczno-gospodarczego.

Dane dotyczace losdw absolwentéw, zbierane w ramach tego monitoringu w okresie szesciu miesiecy
od ukonczenia studiéw, sg udostepniane w formie interaktywnego formularza online, dostepnego na
stronie internetowej UMK. Formularz umozliwia filtrowanie wynikéw wedtug wydziatu, kierunku, trybu
i rodzaju studidow oraz roku akademickiego, co pozwala na szczegétowq analize sytuacji zawodowej
absolwentéw w réznych obszarach.

Na poziomie wydziatowym raporty z badan loséw absolwentdéw przygotowane sg przez specjalistow w
tego zakresu. Badania przygotowane przez dr hab. Krystyne Mruczek-Nasieniewska, prof. UMK, na
podstawie Monitoringu Loséw Absolwentdéw, dostarczajg cennych informacji na temat aktywnosci
zawodowej, dalszego ksztafcenia oraz luk kompetencyjnych. Badania przeprowadzono zgodnie z
Zarzadzeniem nr 205 Rektora UMK z dnia 31 grudnia 2019 roku.

Wskazujg one na wysoki wskaznik aktywnosci absolwentéw Wydziatu: zaréwno 3 lata po studiach
(rocznik 2019-2020), jak i 6 miesiecy po studiach (rocznik 2022-2023) absolwenci Wydziatu wykazujg
wysoka aktywnos$¢ zawodowg. W przypadku rocznika 2019-2020, 97,37% badanych byto aktywnych
zawodowo, a zdecydowana wiekszos¢, bo 90,79%, podjeta prace zarobkowa. Wyniki dla rocznika 2022-
2023 sg nieznacznie nizsze, ale wcigz wysokie: 90,59% aktywnych zawodowo, z czego 74,71% podjeto
prace zarobkowa.

W raporcie znalazto sie wiele ciekawych statystyk, dajgcych nie tylko dajgcych wglad w losy
absolwentéw Wydziatu, ale i kierunki dziatania na rzecz doskonalenia oferty dydaktycznej, ksztatcenia
oraz praktycznych elementdw nauczania:

1. wsrdd absolwentéw studidow | stopnia 3 lata po studiach 95,79% z nich byto aktywnych
zawodowo, a 90,53% podjeto prace zarobkowg. 6 miesiecy po studiach 88,41% absolwentéw
podjeto prace (co stanowi wzrost z 87,72% w poprzednim badaniu), a 68,12% podjeto prace
zarobkowa (wzrost z 60,71%).

2. wsréd absolwentow studidw Il stopnia 3 lata po studiach 100% absolwentéw byto aktywnych
zawodowo, a 91,23% podjeto prace zarobkowa. 6 miesiecy po studiach 88,73% absolwentéw
byto aktywnych zawodowo (wzrost z 88,33%), a 76,06% podjeto prace zarobkowa
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3. 3 lata po studiach prawie 60% badanych byto zadowolonych z podjetej pracy; 6 miesiecy po
studiach ten wskaznik spadt do nieco ponad 43%, a jedna czwarta respondentéw wykazata
postawe neutralna.

4. w obu badaniach wiekszo$¢ absolwentéow (39,47% w 2019/2020 i 27,18% w 2022/2023)
wskazato przedziat zarobkéw netto 3000-3999 zt.

5. nalezy zaznaczy¢, ze w badaniu 6 miesiecy po studiach wzrést odsetek oséb zarabiajgcych
powyzej 5000 zt do ponad 12,62% (poprzednio 8,97%, a jeszcze wczesniej nikt nie deklarowat
takiej kwoty). Ponad 9% absolwentdow z rocznika 2019-2020 zarabiato ponad 6000 zt, a 1,75%
ogdbtu ponad 8000 zt.

6. 3 lata po studiach najwiecej absolwentéw pracowato w sektorze edukacji i szkolen (29,20%),
pracy asystenckiej i biurowej (15,04%) oraz marketingu/reklamy/promoc;ji/PR (13,27%). Po 6
miesigcach odsetki te roztozyty sie inaczej: sprzedaz (19,23%), edukacja i organizacja szkolen
(16,35%), pracownicy biurowi (8,65%), IT (6,73%), marketing i promocja (6,73%), sektor
»kosmetologia, medycyna, zdrowie” (6,73%).

7. Zawezajac do kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, absolwenci po 3 latach
najczesciej pracowali w marketingu, reklamie, promocja czy PR (42,11% 3 lata po studiach); po
6 miesigcach za$ gtéwnie pracownicy biurowi (25%) i sprzedaz/obstuga klienta (25%), co
pokazuje specyfike tych branz, w ktérych liczy sie przede wszystkim praktyka i sukcesywne
zdobywanie doswiadczenia, czesto interdyscyplinarnego i tgczacego rézne kompetencje

8. 3 lata po studiach absolwenci wskazywali, ze w miejscu pracy kluczowe s3: komunikatywnos¢
(75,68%), wtasciwa organizacja pracy (74,32%), zaangazowanie (64,86%), kreatywnos¢ i
odpornos¢ na stres (po 60,81%)

9. 6 miesiecy po studiach absolwenci najwyzej ocenili zdobyte umiejetnosci takie jak: krytyczne
myslenie (59,91%), wycigganie wnioskow (58,88%), samoksztatcenie (57,02%), pisanie tekstow
(58,42%) oraz umiejetnosci praktyczne zgodne z kierunkiem studidw (58,42%).

Jezeli za$ chodzi o kontynuowanie ksztatcenia przez absolwentdw, to odsetek kontynuujacych
ksztatcenie 3 lata po studiach wynidst 13,82% absolwentéw podjeto dalsze ksztatcenie, przy czym co
najmniej 4,61% tgczyto prace z nauka. Wsrdd absolwentdw | stopnia 16,84% kontynuowato ksztatcenie,
a w przypadku Il stopnia - 8,77%. 6 miesiecy po studiach odsetek ten byt znaczgco wyzszy - 31,76%
absolwentéw podjeto dalsze ksztatcenie, a znaczgca cze$é potgczyta aktywnosé zawodowa z nauka.
Wsrod absolwentéw | stopnia az 62,32% dalej sie ksztatci (wzrost z 53,57% w poprzednim badaniu), a
co najmniej 30,44% tgczyto prace z nauka. W przypadku studiéw Il stopnia 14,08% absolwentéw dalej
sie ksztatci (nieznaczny spadek z 15%). Dodatkowo warto podkresli¢, iz na poziomie analizy
wydziatowej absolwenci podejmowali bardzo rézinorodne formy i zakresy ksztatcenia, w tym
specjalistyczne kierunki pedagogiczne i terapeutyczne (np. arteterapia, diagnoza i terapia osdb ze
spektrum autyzmu, integracja sensoryczna, neurologopedia, socjoterapia, oligofrenopedagogika)
odejmowano réwniez ksztatcenie w obszarach takich jak rachunkowos¢ i podatki, zamdwienia
publiczne, zarzgdzanie projektami czy zarzgdzanie zasobami ludzkimi.

Duza aktywnos¢ zawodowa absolwentéw Wydziatu oraz stosunkowo duze zadowolenie ze swojej
sytuacji zawodowej dobrze swiadczg o ksztatceniu na Wydziale, jednakze istniejg obszary wymagajgce
poprawy, szczegdlnie w konteksécie dynamicznie zmieniajgcego sie rynku pracy. Rekomendacje
wynikajgce z badan obejmuja:
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5.

Rozwijanie kompetencji jezykowych - przeanalizowanie mozliwosci udostepnienia studentom
zaawansowanych zajec jezykowych, w tym w jezyku angielskim (np. wykfady fakultatywne),
oraz zadbanie o rozwdj innych jezykdéw obcych.

Wzmocnienie oferty praktyk i stazy poprzez np. nawigzanie wspotpracy z absolwentami w celu
poszerzenia i uatrakcyjnienia oferty stazy i praktyk zawodowych.

Rozwdj kompetencji miekkich, takich jak budowanie relacji, komunikatywnosg,
zaangazowanie, kreatywnos$c¢ i odpornosc¢ na stres.

Poprawa spdéjnosci i praktycznosci programéw studidw - przeglad programéw studiéw pod
katem powtarzajgcych sie tresci, ich przejrzystosci i spdjnosci, a takze zwiekszenie oferty zajec
praktycznych.

Zachecanie do podejmowania pogtebionych dyskusji w trakcie zaje¢ dydaktycznych.

Wydziatowa Rada ds. Jakosci Ksztafcenia, biorgc pod uwage wyniki ankiet, aktywnie pracuje nad

wdrozeniem zalecen, aby jeszcze lepiej przygotowywac absolwentow do wyzwan rynku pracy i

zaspokajac ich oczekiwania edukacyjne i zawodowe.

Pragniemy jednak zwrdci¢ uwage na dziatania podjete na poziomie kierunkowym, obejmujace

rozszerzenie oferty jezykowej, rozbudowe sieci praktyk, dodanie zaje¢ rozwijajgcych kompetencje

miekkie i analityczne, usuniecie powtarzalnych tresci oraz stosowanie metod dydaktycznych opartych

na aktywnej dyskusji i pracy projektowej. Dziatania, ktore podjelismy, to:

1.

Rozwiniecie i zréznicowanie oferty zaje¢ w jezyku obcym, pozwalajgce na rozwiniecie zaréwno
kompetencji w zakresie jezyka ogdlnego, jak i specjalistyczny w zakresie mediéw i komunikacji.
Studenci zachecani sg do korzystania z oferty ogdlnouniwersyteckiej (np. YUFE, Erasmus+), co
dodatkowo wspiera rozwdj jezykowy i miedzykulturowy.

Rozbudowalismy sie¢ interesariuszy (o m.in. TVP3 Bydgoszcz, Polskie Radio PiK, Dwér Artusa,
Tofifest i Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu) i podpisano formalne umowy o wspdtpracy.
Dzieki temu studenci majg dostep do réznorodnych miejsc praktyk, w tym redakcji, instytucji
kultury, agencji reklamowych i kreatywnych, a takie mikrofirm i firm z sektora MSP,
posiadajgcych dziaty marketingu i pozwalajacych na rozwijanie umiejetnosci w ramach
praktyk, stazéw, spotkan warsztatowych czy dyskusji panelowych. Staramy sie w proces
wspotpracy na poziomie praktycznym wigcza¢ réwniez absolwentédw wydziatu - Mitosz
Cichocki, prezes Stowarzyszenia Lokomotywa Biznesu, jest absolwentem kierunku socjologia,
zas Anna Stawowska, kierowniczka Dziatu Promocji Dworu Artusa - absolwentka
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

Pogtebienie realizowania rozwoju kompetencji miekkich w sposéb systemowy poprzez szereg
zaje¢ obowigzkowych i specjalnosciowych. Obok zajec takich jak O stuchaniu, Storytelling czy
Laboratorium jezyka polskiego, ktore wprost ksztattujg umiejetnosci komunikacyjne, krytyczne
i narracyjne, wazng role odgrywajg takze warsztaty dziennikarskie (prasowe, radiowe,
telewizyjne i internetowe), rozwijajgce prace zespotowa, odpowiedzialnosé za wspdlny projekt
oraz odpornos¢ na stres wynikajacy z pracy w warunkach presji czasu. Kompetencje zwigzane
z krytycznym mysleniem i etycznym podejmowaniem decyzji wspierajg zajecia Dezinformacja
i jej przeciwdziatanie, natomiast zdolnosci strategiczne, kreatywnos¢ i planowanie rozwijane
sg w ramach kurséw poswieconych komunikacji politycznej i marketingowi politycznemu,
takich jak Kampanie wyborcze na Swiecie czy Organizacja kampanii wyborczej. Umiejetnos¢
Swiadomego korzystania z jezyka i obrazu wzmacnia zajecia Jezykowe techniki oraz
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Komunikacja wizualna, a kreatywnos$¢ i komunikatywno$¢ w pracy z réinymi grupami
interesariuszy ksztattujg zajecia Promocja instytucji publicznych i kultury czy Badania i strategie
w brandingu. Ponadto seminaria licencjackie i magisterskie sprzyjajg rozwijaniu umiejetnosci
argumentacji, prezentacji publicznej i pracy w zespole badawczym, natomiast projekty
multimedialne, takie jak Podcast czy Produkcja wideo, ksztatcg zdolnosci wspodtpracy i
twodrczego rozwigzywania probleméw. Wreszcie zajecia z zakresu Zarzgdzania komunikacjg
online czy Zarzadzania kampaniami w mediach wzmacniajg elastyczno$¢, umiejetnosé
budowania relacji i komunikatywnos¢ w przestrzeni cyfrowej. Dzieki temu rozwdj kompetencji
miekkich jest nie tylko uzupetnieniem ksztatcenia teoretycznego, ale jego nieodtgczng czescia,
przygotowujgcg absolwentéw do swiadomego, odpowiedzialnego i skutecznego dziatania w
zréznicowanym srodowisku medialnym i spotecznym.

4. W ramach tworzenia nowego planu i programu studidw przeprowadzilismy kompleksowy
przeglad tresci ksztatcenia, nastawiony na aktualizacje wzgledem stanu naszej dyscypliny,
potrzeb rynkowych i praktycznych elementéw nauczania. Wyeliminowaliémy powtarzalne
kursy, wprowadzajagc w ich miejsce zajecia o bardziej precyzyjnym i nowoczesnym profilu:
przyktadowo Creative writing zastgpiliSmy Storytellingiem, a Kulture jezyka - Laboratorium
jezyka polskiego. Rdwnolegle program zostat wzbogacony o nowe przedmioty odpowiadajgce
na aktualne potrzeby rynku pracy i kierunki badan w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej
i mediach, takie jak Dezinformacja i jej przeciwdziatanie, Sztuczna inteligencja, Podcast czy
Perswazja i manipulacja w reklamie. Dodatkowo zmodyfikowane zostaty sylabusy
dotychczasowych zajeé¢, m.in. Socjologia mediéw, Promocja i reklama, Warsztat dziennikarza
internetowego oraz Media lokalne i Srodowiskowe, tak, aby w wiekszym stopniu uwzgledniaty
aspekty praktyczne i przygotowywaty studentéw do pracy w dynamicznie zmieniajgcym sie
srodowisku komunikacyjnym. W rezultacie program ksztatcenia zyskat wiekszg spdjnosc i lepiej
odzwierciedla wspdtczesne wyzwania zawodowe oraz naukowe zwigzane z komunikacjg i
mediami.

5. Celem aktywizacji studentdw do pogtebionych dyskusji zmodyfikowaliSmy program studiéw
tak, aby uwzgledni¢ wiele form zaje¢ sprzyjajgcych pogtebionej refleksji, takich jak
konwersatoria, laboratoria, wyktady konwersatoryjne i problemowe. Stosowane metody
dydaktyczne to m.in. studium przypadku, metoda projektowa, debaty, analiza tresci
medialnych czy dyskusje panelowe - wszystkie zachecajg studentéw do krytycznego myslenia
i rozmowy. Seminaria licencjackie i magisterskie prowadzone sg w zréznicowanych obszarach
badawczych (m.in. komunikacja polityczna, komunikacja wizualna, reklama, marketing,
branding, dezinformacja, sztuczna inteligencja, kultura popularna), co sprzyja rozwijaniu
wilasnych zainteresowan i podejmowaniu naukowych dyskusji. Dodatkowo, zmienione
sylabusy takich zaje¢ jak Socjologia medidw, Promocja i reklama, Warsztat dziennikarza
internetowego czy Media lokalne i srodowiskowe, poprzez ujecie w nich aktualnych i
atrakcyjnych dla studentéw tematéw zwigzanych z szeroko rozumianym krajobrazem
medialnym, w naturalny sposéb wzmacniajg zaangazowanie i che¢ podejmowania
pogtebionych dyskusji podczas zajec.
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Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
] kryterium 3 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1 nd. nd

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 3:

Dobrg praktyka jest bez watpienia zréznicowana tematyka prac dyplomowych, ktére sg bezposrednio
zwigzane z aktualnymi zjawiskami spotecznymi i medialnymi. Pozwala gteboka analize problemoéw,
ktore sg bliskie zainteresowaniom studentow i studentek, jednoczesnie pozostajgc w bezposrednim
zwigzku z dynamicznie zmieniajgca sie rzeczywistoscia.

Kryterium 4. Kompetencje, doswiadczenie, kwalifikacje i liczebnos¢ kadry prowadzacej ksztatcenie
oraz rozwdj i doskonalenie kadry

4.1. Dorobek naukowy i osiggniecia dydaktyczne oséb prowadzacych zajecia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Realizacja efektow uczenia sie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna mozliwa jest dzieki
wysoce zréznicowane] i kompetentnej kadrze dydaktycznej. Trzon stanowig pracownicy i pracownice
Katedry Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa — badacze i badaczki medidw, komunikacji politycznej,
kultury popularnej, metodologii badan, komunikacji wizualnej i praktyki dziennikarskiej. Ich dziatalnos¢
naukowa, realizowana w ramach projektow krajowych i miedzynarodowych, znajduje bezposrednie
przetozenie na tresci programowe oraz metody dydaktyczne stosowane na zajeciach, co pozwala
studentom na faczenie wiedzy teoretycznej z praktyka.

Kadre Katedry uzupetniajg specjalisci i specjalistki z innych jednostek UMK oraz praktycy spoza
uniwersytetu. Sg wséréd nich badacze systemodw politycznych i kampanii wyborczych, fotografii i sztuk
wizualnych, filozofii i etyki, bezpieczenstwa informacyjnego czy zarzgdzania zasobami ludzkimi. Dzieki
temu studenci zdobywajg zaréwno pogtebiong wiedze teoretyczng, jak i kompetencje praktyczne
zwigzane z funkcjonowaniem mediéw, komunikacjg w réznych obszarach zycia spotecznego oraz
rozwijaniem umiejetnosci miekkich niezbednych na rynku pracy.

Tak skonstruowana kadra zapewnia petne pokrycie zaktadanych efektéw ksztatcenia na obu poziomach
studiéw — zaréwno |, jak i Il stopnia —i pozwala na ich osigganie w réznych perspektywach badawczych
i praktycznych.

1. prof. dr hab. Marek Jezinski

Profesor nauk spotecznych, dyrektor Instytutu Badan Informacji i Komunikacji, wnosi do
procesu ksztatcenia wieloletnie doswiadczenie w zakresie socjologii, politologii, kultury
popularnej i metodologii badan spotecznych. Jego dorobek obejmuje badania nad
transformacjg zawodu dziennikarza, dziennikarstwem muzycznym i zjawiskiem mowy
nienawisci w przestrzeni publicznej, publikowane w prestizowych czasopismach naukowych i
realizowane w projektach badawczych o zasiegu miedzynarodowym. W dydaktyce
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wykorzystuje nowoczesne metody badawcze i studia przypadku, ksztattujgc u studentow
umiejetnosc¢ krytycznej analizy zjawisk spoteczno-komunikacyjnych.

Na studiach | stopnia prowadzone przez niego zajecia, takie jak Socjologia czy Antropologia
kultury, wspierajg osigganie efektéw K_WO01 (znajomos¢ podstaw nauk spotecznych i ich relacji
do komunikacji), K_U01 (umiejetnos¢ selekcji i analizy informacji) oraz K_KO03 (gotowos¢ do
uczestnictwa w inicjatywach spotecznych). Dzieki wprowadzaniu wynikéw wtasnych badan
studenci nabywajg kompetencje interpretacji proceséw kulturowych i politycznych we
wspotczesnym swiecie.

Na studiach Il stopnia zajecia z zakresu metodologii badan i socjologii medidw wspierajg efekty
K_WO02 (pogtebiona wiedza o metodach badawczych), K_U04 (umiejetnos¢ formutowania
hipotez i opinii na podstawie analiz proceséw spotecznych) oraz K_KO1 (krytyczna ocena
posiadanej wiedzy i tresci medialnych). Studentki i studenci uczg sie taczy¢ podejscie
teoretyczne z praktykg badawczg, co przygotowuje ich do samodzielnych badan oraz pracy w
zawodach wymagajacych kompetencji analitycznych.

2. dr hab. Brodzinska-Mirowska, prof. UMK jest specjalistka w obszarze komunikowania
politycznego, PR instytucji publicznych oraz badan nad mediami w kontekscie proceséw
demokratycznych. Jej dorobek obejmuje liczne publikacje naukowe w prestizowych
czasopismach oraz udziat w krajowych i miedzynarodowych projektach badawczych, w tym
m.in. w konsorcjum badajgcym strategie komunikacyjne partii politycznych oraz w
miedzynarodowym projekcie PODTRUST. t3czy dziatalno$¢ badawcza z dydaktyka — prowadzi
zajecia z zakresu komunikacji politycznej, public relations, badan nad mediami i metodologii.
Whnosi do procesu dydaktycznego perspektywe $cisle powigzang z aktualnymi wynikami badan,
co wzmacnia profil ogélnoakademicki kierunku.

Na studiach | stopnia jej zajecia pozwalajg studentom osiggaé efekty uczenia sie takie jak
K_WO05 i K W06 (wiedza o systemach politycznych i roli mediéw), K_U02 (umiejetnos¢
interpretacji procesow komunikacyjnych) oraz K_K02 (kompetencje spoteczne w zakresie
etycznego uczestnictwa w zyciu publicznym).

Na studiach Il stopnia prowadzone przez nig seminaria i konwersatoria wspierajg osigganie
efektow K _WO08 (zaawansowana wiedza o relacjach miedzy mediami a instytucjami
politycznymi), K_UQO7 (umiejetnosé projektowania i prowadzenia badan medioznawczych) oraz
K_K04 (kompetencje krytycznej analizy i twdrczego rozwigzywania probleméw w obszarze
komunikacji).

3. dr hab. Aleksandra Seklecka, prof. UMK

Specjalistka w obszarze metodologii badan medioznawczych, analizy dyskursu i dziennikarstwa
wojennego. Jej dorobek obejmuje publikacje i projekty badawcze dotyczace m.in. roli
dziennikarzy w konfliktach zbrojnych, dyskursu medialnego w sytuacjach kryzysowych oraz
problematyki nadzoru i inwigilacji. Wyniki tych badan wprowadza do procesu dydaktycznego,
m.in. w ramach zajeé¢ z metod i technik badarn medioznawczych oraz pracowni badawczych.
taczy dziatalnos¢ naukowg z praktyka dydaktyczng, uczac studentéw krytycznej analizy
przekazéw medialnych i samodzielnego prowadzenia badan.
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Na studiach | stopnia jej zajecia rozwijajg przede wszystkim efekty K W02 (wiedza o
projektowaniu i prowadzeniu badan), K_U02 (umiejetnos¢ stosowania narzedzi badawczych i
technik informacyjno-komunikacyjnych) oraz K_KO06 (odpowiedzialne petnienie rol
zawodowych z uwzglednieniem etyki). Studentki i studenci zdobywajg podstawowe
kompetencje badawcze, ktére pozwalajg im nie tylko analizowac przekazy medialne, lecz takze
krytycznie interpretowac procesy spoteczne i komunikacyjne.

Na studiach Il stopnia prowadzone przez nig zajecia, takie jak Pracownia badan
medioznawczych czy Metody badan medioznawczych, wspierajg osigganie efektéw K_WO02
(pogtebiona znajomos¢ metod i narzedzi badawczych), K_UO07 (umiejetnosé projektowania i
prowadzenia badan medioznawczych) oraz K _KO1 (krytyczna ocena wiedzy i tresci
medialnych). Dzieki jej opiece studenci doskonalg umiejetnosci badawcze niezbedne do
przygotowania prac dyplomowych oraz do funkcjonowania w zawodach wymagajacych
analitycznego podejscia do medidw.

4. dr hab. Magdalena Mateja, prof. UMK

Badaczka komunikowania politycznego, komunikacji wizualnej, kultury popularnej i studiéw
nad dziennikarstwem. Jej dorobek obejmuje liczne publikacje na temat dyskursu medialnego
o wojnie w Ukrainie, emocjonalizacji kampanii wyborczych czy dehumanizacji w przekazach
politycznych. W dydaktyce wykorzystuje wyniki wiasnych badan, prowadzac zajecia z zakresu
reportazu, komunikacji wizualnej i analizy dyskursu, takze w jezyku angielskim dla studentéw
zagranicznych (np. Political Satire in Mass Media). taczy metody aktywizujace, projekty
badawcze i refleksje nad praktyka dziennikarskg, przygotowujac studentéw do krytycznej
analizy wspotczesnych mediow.

Na studiach | stopnia zajecia prof. Matei wspierajg realizacje efektow takich jak K_WO03
(usystematyzowana wiedza szczegétowa w obszarze komunikacji i medidow), K _U03
(umiejetnos¢ komunikowania sie przy uzyciu specjalistycznej terminologii i regut etycznych)
oraz K_K04 (zdolnos$¢ do aktywnej roli w zyciu spotecznym poprzez krytyczne podejscie do
przekazéw medialnych). Studentki i studenci uczg sie interpretowac przekazy medialne w
kontekscie kulturowym i politycznym oraz rozpoznawac strategie oddziatywania mediéw.

Na studiach Il stopnia jej dydaktyka sprzyja osigganiu efektéw K_WO03 (pogtebiona wiedza o
komunikacji jezykowej i wizualnej), K _U05 (umiejetnos¢ komunikowania sie na tematy
specjalistyczne w zréznicowanych kontekstach, w tym nowych medidw) oraz K_K04 (gotowosé
do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego). Dzieki integracji badan z dydaktyka
studentki i studenci rozwijajg umiejetnos¢ krytycznej analizy dyskursu medialnego oraz
zdolnos¢ do samodzielnego formutowania ocen i projektowania dziatan w obszarze
komunikacji spotecznej.

5. dr hab. Iwona Massaka, prof. UMK

Filolozka i politolozka, badaczka komunikacji kulturowej, mediatyzacji zycia spotecznego i
przemian systeméw wartosci. Jej dorobek obejmuje zaréwno studia nad mentalnoscig
narodéw bytego ZSRR i kulturami Wschodu i Zachodu, jak i wspétczesne analizy kultury
audiowizualnej oraz konsekwencji odchodzenia od kultury stowa na rzecz obrazu. Jest autorka
licznych publikacji, m.in. ksigzki habilitacyjnej Muzyka jako instrument wptywu politycznego
(2009) czy reportazu Szczegdty. Rzecz o Gruzji (2022). Jej dziatalnos¢ naukowa znajduje
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odzwierciedlenie w dydaktyce, obejmujgcej m.in. zajecia z komunikacji miedzykulturowej,
oddziatywania medidw oraz wspodtczesnych nurtéw kultury. Prowadzi takze zajecia w jezyku
obcym w ramach programéw Erasmus+, co poszerza perspektywe miedzykulturowa
studentéw.

Na studiach | stopnia jej zajecia umozliwiajg osigganie efektéw K_WO01 (znajomos¢ relacji
miedzy komunikacjg a innymi dyscyplinami nauk), K_U04 (umiejetnos¢ przedstawiania i oceny
réznych opinii i stanowisk) oraz K_K02 (rozumienie potrzeby uczenia sie i poszerzania wiedzy).
Studentki i studenci zdobywajg podstawy analizy kulturowej i medioznawczej, ktére pozwalajg
im zrozumiec spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediéw.

Na studiach Il stopnia prowadzone przez nig wyktady i konwersatoria wspierajg efekty K_ W04
(pogtebiona wiedza o tendencjach rozwojowych komunikacji i medidow), K_U06 (zdolnos¢
dyskutowania o réznych stanowiskach i ich krytycznej analizy) oraz K_K03 (umiejetnosc
organizowania dziatan spotecznych i inspirowania otoczenia). Jej badania nad przemianami
kulturowymi i symbolicznymi kodami komunikacyjnymi uczg studentéw krytycznego
spojrzenia na procesy mediatyzacji i rozwijajg ich kompetencje w zakresie analizy komunikacji
miedzykulturowej.

6. dr hab. Wiestaw Wactawczyk, prof. UMK

Specjalista w zakresie wolnosci stowa, praw cztowieka i historii medidw. Autor pieciu
monografii w jezyku angielskim poswieconych wolnosci mysli i wypowiedzi, w tym Freedom of
Thought and Its Relation to Freedom of Expression (2019). Od lat uczestniczy w
miedzynarodowej sieci badawczej Freedom of Thought Academic Research Network,
wspotpracujgc z badaczami z Europy i USA. Jego doswiadczenie obejmuje takze prace
dziennikarskg w mediach regionalnych oraz wieloletnie dziatania edukacyjne prowadzone dla
Helsinskiej Fundacji Praw Cztowieka i OBWE w Europie Wschodniej, na Kaukazie i w Azji
Centralnej. W dydaktyce na UMK prowadzi zajecia poswiecone m.in. wolnosci stowa i mediow,
prawom cztowieka w dziennikarstwie oraz historii medidw, réwniez w jezyku angielskim dla
studentéw zagranicznych.

Na studiach | stopnia jego zajecia pozwalajg studentom osiggaé efekty K W05 (wiedza o
prawnych i etycznych uwarunkowaniach pracy dziennikarskiej), K_U03 (umiejetnos¢
postugiwania sie normami prawnymi i etycznymi w praktyce komunikacyjnej) oraz K_K06
(gotowos¢ do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych). Dzieki jego doswiadczeniu w
pracy dziennikarskiej i dziatalnosci edukacyjnej w obszarze praw cztowieka studenci zdobywajg
umiejetnosc¢ faczenia teorii z praktyka w zakresie ochrony wolnosci i etyki mediéw.

Na studiach Il stopnia prowadzone przez niego seminaria i wyktady wspierajg osigganie
efektéw K_WO06 (pogtebiona wiedza o uwarunkowaniach prawnych i etycznych dziatalnosci
medialnej), K _UO5 (umiejetno$¢ komunikowania sie na tematy specjalistyczne w
zréznicowanych kontekstach) oraz K_KO7 (odpowiedzialne petnienie rél zawodowych z
poszanowaniem etosu dziennikarskiego). Studenci rozwijajg umiejetnos¢ krytycznej refleks;ji
nad rolg medidw w systemach demokratycznych oraz ksztattujag Swiadomosé
odpowiedzialnosci zawodowe]j w kontekscie globalnym i miedzykulturowym.
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7. drtukasz Wojtkowski

Specjalista w zakresie komunikacji marketingowej, brandingu, komunikacji strategicznej oraz
innowacji w mediach. taczy doswiadczenie akademickie z praktykg w obszarze startupow i
projektéw badawczo-rozwojowych, wspdtpracujagc z instytucjami oraz podmiotami
biznesowymi nad wdrazaniem innowacyjnych rozwigzan komunikacyjnych. W dydaktyce
wykorzystuje metody projektowe i case studies, prowadzac zajecia z zakresu brandingu
medialnego, komunikacji strategicznej czy myslenia kreatywnego. Dzieki temu ksztattuje u
studentéw przedsiebiorcze podejscie do pracy w mediach i rozwija ich zdolnos¢ adaptacji do
dynamicznie zmieniajgcego sie srodowiska komunikacyjnego.

Na studiach | stopnia jego zajecia sprzyjajg osigganiu efektéow K_WO06 (znajomos¢ zasad
tworzenia i rozwoju form przedsiebiorczosci), K_UO06 (umiejetnosc planowania i organizowania
pracy w zespole redakcyjnym czy projektowym) oraz K_KO5 (myslenie i dziatanie w sposdb
przedsiebiorczy). Studentki i studenci uczg sie praktycznego zastosowania wiedzy teoretycznej
w projektach komunikacyjnych i medialnych.

Na studiach Il stopnia dziatalnos¢ dydaktyczna dr. Wojtkowskiego wspiera efekty K_WO07
(znajomos¢ zasad przedsiebiorczosci w obszarze mediow), K_UO08 (zdolno$¢ do planowania i
organizowania pracy w zespotach projektowych, badawczych czy redakcyjnych) oraz K_K05
(gotowos$¢ do podejmowania inicjatyw przedsiebiorczych w $rodowisku medialnym).
Wprowadzajgc elementy innowacyjnosci i myslenia strategicznego, przygotowuje studentow
do petnienia roli lideréw w branzy kreatywnej i medialne;j.

8. dr Zuzanna Wesotowska

Doktor nauk spotecznych w dziedzinie nauk o polityce, taczy dziatalnos¢ akademicka z bogatym
doswiadczeniem praktycznym zdobytym jako dyrektorka wydawnicza ogdlnopolskiego
serwisu informacyjnego. Odpowiadata tam m.in. za strategie komunikacyjne, zarzadzanie
zespotem redakcyjnym oraz rozwdj kanatdw w mediach spotecznosciowych. W dydaktyce
prowadzi zajecia z zakresu warsztatu dziennikarskiego, gatunkéw i formatéw medialnych czy
zarzadzania projektami w mediach, integrujgc wiedze teoretyczng z realiami pracy redakcyjnej.
Dzieki temu przygotowuje studentéw do funkcjonowania w dynamicznym srodowisku nowych
medidw.

Na studiach | stopnia zajecia dr Wesotowskiej wspierajg realizacje efektéw K_WO05 (znajomos¢
prawnych, etycznych i zawodowych uwarunkowan pracy dziennikarza), K_U03 (umiejetnosc¢
komunikowania sie z otoczeniem przy uzyciu specjalistycznej terminologii i norm etycznych)
oraz K_KO6 (gotowos¢ do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych). Studentki i studenci
nabywajg umiejetnosci praktyczne, takie jak redagowanie tekstéw, analiza skutecznosci
przekazu czy praca w zespole redakcyjnym.

Na studiach Il stopnia jej dydaktyka sprzyja osigganiu efektéw K _WO06 (znajomosc
ekonomicznych, prawnych i etycznych uwarunkowan dziatalnosci medialnej), K _U0S8
(umiejetnos¢ planowania i organizacji pracy indywidualnej oraz zespotowej) oraz K_KO7
(odpowiedzialne petnienie rél zawodowych z zachowaniem zasad etyki). Dzieki integracji
doswiadczenia zawodowego z ksztatceniem akademickim studentki i studenci zdobywaja
kompetencje przygotowujgce ich do pracy w nowoczesnych redakcjach i instytucjach
medialnych, gdzie wymaga sie zaréwno kreatywnosci, jak i wysokich standardéw etycznych.
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mgr Olga Wadowska

Badaczka, nauczycielka akademicka i praktyczka komunikacji z niemal 20-letnim
doswiadczeniem w mediach i marketingu. Prowadzi badania nad algorytmami platform
streamingowych i ich wptywem na ksztattowanie gustow muzycznych oraz praktyk
odbiorczych, co pozwala studentom zrozumieé¢ role algorytmizacji w ksztattowaniu
wspotczesnej kultury medialnej. Autorka i wspodtautorka licznych konwersatoridow i zajeé
poswieconych komunikacji, reklamie i kulturze popularnej, taczy refleksje akademicka z
praktyka branzowa, opierajgc sie na swoim doswiadczeniu zawodowym jako redaktorka i
stratezka komunikacji marek.

Na studiach | stopnia prowadzone przez nig zajecia, m.in. Promocja i reklama czy Socjologia
mediéw, wspierajg realizacje efektéw K_WO03 (wiedza szczegétowa o mediach i komunikacji
spotecznej), K_U03 (umiejetnos¢ komunikowania sie z otoczeniem w oparciu o reguty prawne,
etyczne i zawodowe) oraz K K04 (zdolno$¢ do aktywnego uczestnictwa w projektach
spotecznych i komunikacyjnych). Studenci uczg sie krytycznego spojrzenia na wspotczesne
media oraz analizy mechanizmdw reklamy i promocji.

Na studiach Il stopnia zajecia z zakresu jezykowych technik oddziatywania na odbiorce,
komunikacji wizualnej czy brandingu medialnego wspierajg osigganie efektow K_WO03
(pogtebiona wiedza o komunikacji jezykowej i wizualnej), K_U05 (umiejetno$¢ komunikowania
sie na tematy specjalistyczne w réznych kontekstach, w tym nowych mediéw) oraz K_KO5
(gotowos$¢ do przedsiebiorczego dziatania i stosowania wiedzy w praktyce). Dzieki integracji
badan nad algorytmizacja z praktyka w marketingu i mediach studenci zdobywaja kompetencje
odpowiadajgce realnym wyzwaniom wspodtczesnej branzy medialnej.

Gwarancje osiggania efektéw ksztatcenia wspierajg takze pracownicy spoza Katedry:

1.

dr hab. Wojciech Peszynski, prof. UMK

Dr habilitowany nauk o polityce, badacz systeméw wyborczych, kampanii politycznych oraz
procesow mediatyzacji i personalizacji polityki. Autor licznych publikacji i uczestnik projektéw
badawczych, taczy refleksje akademicky z praktyka w zakresie marketingu politycznego i
komunikacji spotecznej. Prowadzi zajecia z promocji i reklamy, marketingu terytorialnego oraz
mediatyzacji, wprowadzajac metode projektu i angazujac studentdw w inicjatywy spoteczne i
kampanie.

Na studiach | stopnia jego zajecia wspierajg efekty K_ W03 (wiedza szczegétowa o komunikacji
i mediach), K_UO06 (umiejetnos¢ pracy zespotowe] przy realizacji projektéw) i K_K04 (zdolnos¢
aktywnego uczestnictwa w zyciu spotecznym).

Na studiach Il stopnia ksztatci w zakresie efektow K _WO04 (pogtebiona wiedza o procesach
mediatyzacji), K_U07 (umiejetnos¢ projektowania dziatan komunikacyjnych w sferze
publicznej) i K_K03 (gotowos¢ do organizowania inicjatyw spotecznych).

prof. dr hab. Adam Adamski

Profesor sztuk plastycznych, badacz i praktyk fotografii artystycznej i dokumentacyjnej, faczacy
sztuke wizualng z elementami biologii i filmu. Organizator Miedzynarodowego Festiwalu
»Sztuka Natury”, autor wielu wystaw i projektéw fotograficznych. Prowadzi zajecia z warsztatu
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fotografii i filmu, uczac praktycznych umiejetnosci wizualnych i rozwijajac wrazliwosé
estetyczng studentdw.

Na studiach | stopnia wspiera efekty K_WO02 (wiedza o srodkach komunikacji wizualnej), K_U05
(umiejetnos¢ wykorzystania narzedzi multimedialnych) oraz K_K01 (Swiadomos¢ roli obrazu w
kulturze).

3. dr Marcin Leznicki

Doktor nauk humanistycznych, specjalista w etyce stosowanej i bioetyce, prowadzgcy badania
nad filozofig medycyny i ekofilozofig. Aktywnie uczestniczy w komisjach bioetycznych, taczac
refleksje filozoficzng z praktyka interdyscyplinarng. Na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja
Spoteczna prowadzi zajecia z etyki dziennikarskiej, przygotowujac studentéw do
rozpoznawania i analizowania problemoéw etycznych w mediach.

Na studiach | stopnia jego zajecia wspierajg efekty K_WO05 (wiedza o normach etycznych
zawodu dziennikarza), K_U03 (umiejetnos¢ stosowania zasad etycznych w praktyce) i K_K06
(odpowiedzialnos¢ zawodowa).

4. dr hab. Beata Stachowiak-Panske, prof. UMK

Badaczka spoteczenstwa informacyjnego, bezpieczeristwa informacyjnego i e-administracji,
taczaca wyksztatcenie pedagogiczne, matematyczne i informatyczne. Jej prace koncentruja sie
na roli nowych technologii i mediéw spotecznosciowych w obszarze bezpieczenstwa informacji
i przeciwdziatania dezinformacji. Prowadzi zajecia z zakresu dezinformacji, sztucznej
inteligencji i bezpieczenstwa informacyjnego.

Na studiach Il stopnia rozwija efekty K_WO04 (pogtebiona wiedza o roli nowych technologii w
komunikacji), K_U07 (zdolno$¢ projektowania dziatan przeciwdziatajgcych dezinformacji) i
K_KO03 (gotowos¢ do odpowiedzialnego dziatania w przestrzeni cyfrowej).

5. dr Agnieszka Furmanska-Maruszak

Doktor nauk ekonomicznych, badaczka i praktyczka w obszarze zarzadzania zasobami ludzkimi,
komunikacji interpersonalnej i team buildingu. taczy prace naukowa z praktyka jako coach oraz
prezes Uniwersytetu Trzeciego Wieku w Toruniu. Na kierunku prowadzi zajecia rozwijajgce
kompetencje miekkie, komunikacje interpersonalng i przedsiebiorczosé.

Na studiach Il stopnia dydaktyka dr Furmanskiej-Maruszak wzmacnia efekty K_WO07
(pogtebiona wiedza z zakresu zarzadzania i komunikacji interpersonalnej), K_U08 (zdolnos¢ do
planowania i organizowania pracy w zespotach projektowych) i K _KO5 (gotowos¢ do
podejmowania inicjatyw i wdrazania wiedzy w praktyce).

Zréinicowany dorobek naukowy, dydaktyczny i zawodowy pracownikéw oraz pracownic
prowadzacych zajecia na kierunku gwarantuje, ze studenci osiggajg zaktadane efekty uczenia sie w
obszarze wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych. Kadra Katedry wnosi przede wszystkim
doswiadczenie badawcze $cisle zwigzane z mediami i komunikacjg, natomiast wyktadowcy spoza
jednostki poszerzajg proces dydaktyczny o perspektywe interdyscyplinarng i praktyczng. Wspdlnie
tworzg srodowisko ksztatcenia, ktdre nie tylko odpowiada wymaganiom Polskiej Ramy Kwalifikacji, ale
takze przygotowuje absolwentow do krytycznego, odpowiedzialnego i twdrczego uczestnictwa w zyciu
spotecznym i zawodowym.
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4.2. Obsada zajec

Obsada zajec na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna odzwierciedla Scisty zwigzek miedzy
prowadzonymi badaniami naukowymi a dydaktyka. Trzon stanowig pracownicy Katedry Komunikacji,
Medidw i Dziennikarstwa — badacze komunikacji politycznej, medioznawstwa, kultury popularnej,
brandingu i metodologii badan. Wnoszg oni do procesu dydaktycznego najnowsze wyniki wtasnych
badan i projektéw, co pozwala studentom nie tylko zdobywaé wiedze teoretyczng, lecz takze rozwijaé
umiejetnosci krytycznej analizy i interpretacji procesow komunikacyjnych. Zajecia takie jak metody
badan medioznawczych, seminaria dyplomowe, pracownie badawcze czy analizy dyskursu ksztattujg u
studentéw kompetencje niezbedne do samodzielnego prowadzenia badan naukowych. Szczegétowy
wykaz obsady na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowi zatgcznik 4.2. do
niniejszego raportu.

Réwnie istotny wktad w realizacje efektéw uczenia sie majg wyktadowcy spoza Katedry — specjalisci z
obszaru nauk politycznych, filozofii, etyki, fotografii czy zarzgdzania. Dzieki nim program studidéw
zyskuje wymiar interdyscyplinarny, a studenci mogg rozwija¢ umiejetnosci badawcze takie w
obszarach pokrewnych. Przyktadowo, zajecia z etyki dziennikarskiej, filozofii komunikowania czy
warsztatu fotograficznego uczg stosowania narzedzi analizy i refleksji w pracy naukowej i zawodowej.
Takie zréznicowanie kadry pozwala studentom osadza¢ witasne projekty badawcze w szerszym
kontekscie spotecznym i kulturowym.

Na szczegdlng uwage zastugujg zajecia i seminaria prowadzone w jezyku angielskim — zaréwno przez
kadre Katedry, jak i wyktadowcdw zagranicznych czy wspétpracujacych z miedzynarodowymi sieciami
badawczymi. Zajecia takie jak Human Rights and Journalism, Political Satire in Mass Media czy Data,
Technology and Society umozliwiajg studentom rozwdj kompetencji badawczych w Srodowisku
wielojezycznym i wielokulturowym. Stanowig one istotny element ksztatcenia przygotowujacy do
uczestnictwa w globalnej wymianie naukowej i wspdtpracy miedzynarodowej.

Waznym uzupetnieniem kompetencji dydaktycznych kadry sg takze projekty podnoszace kwalifikacje
nauczycieli akademickich. Przyktadem jest program Module4NCU — Podniesienie kompetencji kadry
dydaktycznej UMK w Toruniu w latach 2024-2026* ktérego celem jest rozwdj kompetencji
dydaktycznych, cyfrowych i zwigzanych z zielong transformacjg. Dzieki uczestnictwu w takich
inicjatywach pracownicy i doktoranci doskonalg swoje umiejetnosci, co przektada sie bezposrednio na
jakos¢ ksztatcenia i wspieranie studentow w osigganiu efektow zwigzanych z prowadzeniem
dziatalnosci naukowe;j.

4.3. taczenie przez prowadzacych zajecia dziatalnosci dydaktycznej z naukowa oraz wiaczanie
studentéw w prowadzenie dziatalnosci naukowej

Podkresli¢ nalezy, iz jedng z najwiekszych wartosci i celéw, ktére przyswiecajg naszej jednostce i kadrze
jg tworzacej, jest konsekwentne zachecanie studentéw i studentek do dziatalnosci naukowej. Odbywa
sie to na rdéznych poziomach — zaréwno instytucjonalnych, jak i w ramach codziennej pracy
dydaktycznej. Nasi wyktadowcy i wyktadowczynie sg uwazni i wrazliwi na wszelkie przejawy aktywnosci
i zainteresowania badawcze studentédw — nawet wtedy, gdy ci dopiero zaczynajg dostrzegaé, ze tematy,
ktore ich interesujg, mogg by¢ przedmiotem pogtebionej refleksji naukowej. Interdyscyplinarny
charakter kierunku umozliwia rozwéj badawczy w szerokim spektrum obszaréw: od dziennikarstwa i

4 https://module4ncu.umk.pl/pages/home/
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komunikacji politycznej, przez media i nowe technologie, po promocje, reklame, branding czy
marketing.

Dobrym przyktadem tej strategii sg zajecia z metod i technik badan, w ramach ktérych jednym z
elementéw zaliczenia jest przygotowanie konspektu projektu naukowego. Cwiczenie to stanowi czesto
punkt wyjscia do dalszych dziatan badawczych: wyboru tematu pracy licencjackiej czy magisterskiej,
przygotowania referatu konferencyjnego badz artykutu naukowego. W ostatnich latach wiele takich
konspektéw przeksztatcito sie w dojrzate projekty badawcze, prezentowane na konferencjach
studenckich i wykorzystywane w pracach dyplomowych. Przyktadem jest projekt Zuzanny Koszarek,
ktdra —zachecona przez prowadzacg mgr Olge Wadowskg — przygotowata plan badan nad komunikacjg
marketingowg wroctawskiego Zoo, a nastepnie zaprezentowata wyniki na konferencji ,,Naukowe Sesje
Mentoringowe”. Obecnie planuje rozwija¢ ten temat w pracy licencjackiej pod opieka prof. lwony
Massaki.

Do wzmacniania aktywnosci badawczej studentédw znaczaco przyczyniajg sie takze kompetencje i
doswiadczenie zawodowe kadry. Mgr Olga Wadowska, posiadajgca niemal 20-letnie doswiadczenie w
pracy w mediach i marketingu, prowadzi zajecia z zakresu promaoc;ji i reklamy, socjologii medidw czy
jezykowych technik oddziatywania na odbiorce. Jej praktyczne doswiadczenie oraz praca badawcza nad
algorytmizacjg platform streamingowych pozwalajg studentom ujmowac aktualne problemy rynku
medialnego w formie prac zaliczeniowych, dyplomowych oraz projektéw badawczych. Dzieki temu
studenci zyskujg swiadomos¢, ze refleksja akademicka jest nierozerwalnie zwigzana z praktyka
wspotczesnych medidw.

Z kolei dr Zuzanna Wesotowska, posiadajgca bogate doswiadczenie zawodowe w mediach
internetowych, aktywnie wspiera studentow w rozwijaniu kompetencji naukowych i praktycznych. Jest
opiekunka nowo powstatego Kota Naukowego Dziennikarstwa Internetowego i Zarzgdzania Mediami,
w ramach ktérego studenci realizujg wtasne projekty badawcze i popularyzatorskie. Prowadzi réwniez
seminaria licencjackie oraz zajecia z zakresu zarzadzania projektami w mediach, umozliwiajac
studentom tgczenie pracy badawczej z doswiadczeniem praktycznym. Dzieki temu uczestnicy studiéw
rozwijajg zaréwno umiejetnosci analityczne, jak i kompetencje potrzebne do prowadzenia badan w
nowoczesnym srodowisku medialnym.

Celem jeszcze lepszej i pogtebionej wspdtpracy w tym zakresie jest stworzenie Naukowych Sesji
Mentoringowych, czyli konferencji naukowej (tu z opisu konfy). Pierwsza edycja odbyta sie w roku
akademickim 2024/25, wzieto w niej udziat 9 studentek studidw | i Il stopnia oraz jedna z absolwentek,
przygotowujgca sie obecnie do egzamindéw do szkoty doktorskiej>. W komitecie naukowym tej
inicjatywy znajdujg sie prof. Marek Jezinski, prof. Barbara Brodzinska-Mirowska oraz mgr Olga
Wadowska. Kolejna edycja odbedzie sie w biezgcym roku akademickim.

4.4. Zatozenia, cele i skutecznos$¢ prowadzonej polityki kadrowej

Zgodnie ze Statutem UMKS®, polityke osobowa na UMK prowadzi rektor (§ 52), a w jego imieniu na
poziomie wydziatéw odpowiedzialny z polityke osobowg jest dziekan (§ 26). Dodatkowo Rada
Dyscypliny ma w swoich kompetencjach wskazywanie kierunkéw polityki kadrowej w ramach

> por. program Konferencji Naukowej Naukowe Sesje Mentoringowe:
https://www.facebook.com/Dziennikarstwo.UMK/posts/-zapraszamy-na-pierwsz%C4%85-edycj%C4%99-
konferencji-naukowej-naukowe-sesje-mentoringowe-k/1225600812688002/

6 https://www.umk.pl/uczelnia/dokumenty/statut/Statut-UMK-ujedn.pdf
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dyscypliny naukowej (§ 59). Szczegdtowo cele polityki osobowej na poziomie UMK reguluje Zatgcznik
do Zarzadzenia nr 218 Rektora UMK z dnia 26 pazdziernika 2021 r. w sprawie wprowadzenia Polityki
osobowej Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu (zat. 1.3.). Wskazane sg tam dwa gtdwne dwa
gtéwne priorytety polityki osobowej na UMK:

1. wzmocnienie kapitatu ludzkiego Uniwersytetu poprzez wsparcie rozwoju zaréwno 0soéb z
grupy nauczycieli akademickich, jak i niebedgcych nauczycielami akademickimi (system
gwarantujgcy wsparcie rozwoju zawodowego i osobowego, system rekrutacji),

1. dbatosé o bezpieczne, inkluzywne i przyjazne miejsce pracy

Polityke osobowg na UMK wspodtksztattujg rowniez aktualna Strategia UMK na lata 2021-2025 oraz
Plan na rzecz réwnosci ptci na lata 2022-202639. W przypadku pierwszego z wymienionych
dokumentdw szczegdlnie istotny jest cel strategiczny nr 4, Ludzie” 40, w ramach ktérego mamy m.in.
cel operacyjny IV.1 ,Wdrozy¢ profesjonalng i aktywng polityke osobowg, obejmujgcy procesy
planowania, doskonalenia, oceny i awansu zawodowego”. W celu wiekszej profesjonalizacji polityki
osobowej na uczelni powstato Samodzielne Stanowisko ds. Zarzadzania Zasobami Ludzkimi (HR
nauczycieli akademickich)’, ktére obecnie zajmuje dr Katarzyna Biatowicz. Do jej zadan nalezg m.in.
priorytety polityki osobowej na UMK:

1. udzielanie wsparcia merytorycznego w zakresie rekrutacji nauczycieli akademickich;

2. udzielanie wsparcia w zakresie procesu oceny okresowej i awansu nauczycieli akademickich;

3. koordynowanie procesdow zwigzanych z rozwojem zawodowym, a w szczegdlnosci
podnoszeniem kwalifikacji nauczycieli akademickich, w tym w ramach YUFE i IDUB.

Istotnym elementem polityki osobowej realizowanej na UMK jest ocena pracownicza (réwniez
dotyczgca pracownikow administracyjnych) 42. Pracownicy naukowo-dydaktyczni oceniani sg w
wymiarach pracy naukowej, organizacyjnej oraz dydaktycznej. W tym ostatnim wymiarze uwzglednia
sie oceny z ankiet studenckich oraz wyniki regularnie prowadzonych hospitacji. Jest to czesc¢
uczelnianego systemu jakosci, czyli Systemu Doskonatosci Akademickiej (SDA), omawianego szerzej w
kryterium 10.

W przypadku kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna polityka kadrowa jest realizowana w
nastepujgcych wymiarach:

1) zatrudnianie nowych pracownikéw w Instytucie Badan Komunikacji i Informacji,
2) ocena pracownicza 0sob zatrudnionych w Instytucie Badan Komunikacji i Informacji,

3) dobdér kompetentnych nauczycieli akademickich do poszczegdlnych zajec spoza Instytucie Badan
Komunikacji i Informacji

Zasady te opierajg sie na kilku fundamentach:

e dbatosci o rozwdj potencjatu naukowego
e zapewnieniu oferty dydaktycznej w oparciu o wtasne zasoby kadrowe
® umiejetnej zastepowalnosci pokoleniowej

Zatozenia te realizujemy w praktyce przede wszystkim dzieki silnemu zespotowi pracownikow Katedry
Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa, ktdrzy stanowig trzon kadry dydaktycznej. To osoby o uznanym

7 https://www.umk.pl/uczelnia/administracja/?name=Samodzielne-Stanowisko-ds-Zarzadzania-Zasobami-
Ludzkimi-HR-nauczycieli-akademickich
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dorobku naukowym i dydaktycznym, prowadzgce badania w obszarach bezposrednio wpisanych w
dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i mediach — od problematyki mowy nienawisci, inwigilacji i
prywatnosci, poprzez mediatyzacje polityki i komunikacje kryzysowg, po transformacje zawoddw
dziennikarskich i rozwdj nowych form aktywnosci obywatelskiej online. Dzieki ich obecnosci program
ksztatcenia jest stale aktualizowany o wyniki najnowszych badan, a studenci i studentki ucza sie od
0sOb aktywnie uczestniczacych w miedzynarodowym obiegu naukowym, publikujgcych w
prestizowych czasopismach, realizujgcych granty badawcze i zdobywajgcych nagrody rektorskie.
Szczegdtowy opis dorobku, doswiadczenia praktycznego oraz zawodowego oraz aktywnosci
pozanaukowych waznych z punktu widzenia tak dydaktyki, jak i dziatalnosci naukowej, opisano
szczegotowo w Kryterium 4.1.

Jednoczesnie, aby zapewnic interdyscyplinarnos¢ ksztatcenia, w programie kierunku istotng role
odgrywaja specjalisci z innych jednostek Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych oraz spoza niego — m.in.
dr Marcin Leznicki (zajecia etyka medialna), dr hab. Adam Adamski (zajecia fotografia), dr hab.
Woijciech Peszynski (m.in. zajecia mediatyzacja czy kampanie wyborcze na swiecie), dr Piotr Marzec
czy dr Michat Jarocki. Ich wiedza w takich obszarach, jak prawo medidw, komunikacja polityczna,
socjologia medidw, kultura wizualna czy zastosowanie nowych technologii, pozwala studentom
poszerza¢ perspektywe medioznawczg i lepiej rozumie¢ powigzania pomiedzy mediami, polityka,
kultura i spoteczeistwem.

Kolejnym filarem polityki kadrowej jest Swiadome wtaczanie do procesu dydaktycznego zewnetrznych
praktykow - dziennikarzy, reporteréw, specjalistdow od PR i brandingu, ekspertéw od komunikacji
kryzysowej, fotograféw czy twércédw internetowych. Sg oni dobierani w sposéb przemyslany i celowy,
tak aby ich kompetencje odpowiadaty aktualnym wyzwaniom rynku pracy i potrzebom studentdw.
Dzieki temu studenci majg mozliwosé poznania specyfiki pracy w mediach, agencjach czy instytucjach
kultury ,,od kuchni” i rozwijania umiejetnosci praktycznych w kontakcie z osobami na co dzien
funkcjonujgcymi w branzy. W wielu przypadkach to wtasnie te zajecia stajg sie dla studentow
pierwszym krokiem do budowania sieci kontaktow zawodowych i do odbywania praktyk, ktére czesto
konczg sie zatrudnieniem.

Taka polityka kadrowa gwarantuje rownowage pomiedzy akademicka refleksjg a praktyka zawodowsa,
a jednoczes$nie zapewnia ciggtos¢ i rozwdj oferty dydaktycznej. Z jednej strony studenci uczg sie od
badaczy aktywnie rozwijajacych dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i mediach, z drugiej — od
praktykow, ktérzy wprowadzajg ich w aktualne realia pracy w mediach, PR-ze, brandingu i sektorze
kreatywnym. W efekcie wypracowalismy model ksztatcenia, w ktérym kadra akademicka i praktycy
wspdlnie realizujg misje ksztatcenia nowoczesnych specjalistéw gotowych do pracy w dynamicznie
zmieniajgcym sie krajobrazie medialnym i komunikacyjnym.

Tu szczegdlnie warto wspomnie¢ o zatrudnieniu w ostatnich 6 latach:

e mgr Katarzyne Pretkowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa prasowego, radiowego i
telewizyjnego oraz dziennikarke TVP Bydgoszcz (etat dydaktyczny)

e mgr Olge Wadowska, specjalistke z zakresu medidow, komunikacji marketingowej, brandingu i
copywritingu, prowadzacg firme oferujgcg ww. ustugi (etat badawczo-dydaktyczny)

e dr Zuzanne Wesotowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa internetowego i zarzadzania
mediami elektronicznymi, dyrektor wydawniczg portalu Donald.pl (etat dydaktyczny)
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Zatrudnienia na nowe stanowiska odbywajg sie w trybie konkursowym zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa, z inicjatywy dyrektora IBIK, po uzyskaniu zgody dziekana i rektora. Wszelkie
konkursy majg charakter otwarty i ogtaszane sg na dedykowanej stronie UMK?. W ciggu minionych 6
lat przeszedt na emeryture dtugoletni pracownikéw Instytutu Politologii, nastepnie zas IBIK, prof.
Marek Szulakiewicz.

4.5. System wspierania i motywowania kadry do rozwoju naukowego lub artystycznego oraz
podnoszenia kompetencji dydaktycznych

Uniwersytet Mikotfaja Kopernika w Toruniu posiada rozbudowany system wspierania i motywowania
kadry do rozwoju naukowego, artystycznego oraz podnoszenia kompetencji dydaktycznych na
poziomie uczelnianym, co jest odzwierciedlone w licznych regulacjach i strategiach. System ten
promuje ciggly rozwdj nauczycieli akademickich poprzez obowigzek prowadzenia badan,
publikowania, uczestnictwa w konferencjach i projektach, a takze doskonalenia dydaktyki i dziatan
organizacyjnych.

Nauczyciele akademiccy podlegajg okresowej ocenie co najmniej raz na cztery lata, ktdra obejmuje
samoocene, analize dorobku naukowego i dydaktycznego, ocene studentéw i przetozonych oraz
diagnoze potrzeb rozwojowych. Wyniki oceny pozwalajg tworzy¢ indywidualne plany rozwoju i
dostosowywac¢ formy wsparcia. W uzasadnionych przypadkach rektor moze obnizy¢ pensum
dydaktyczne, aby umozliwi¢ wieksze zaangazowanie w badania lub zadania organizacyjne. Motywacjg
sg rowniez nagrody rektora za osiggniecia naukowe, dydaktyczne czy organizacyjne, finansowane z
dedykowanego funduszu.

Dodatkowym narzedziem rozwoju jest Plan na rzecz réwnosci ptci (2022-2026), przewidujacy
programy mentorskie, wewnetrzne konkursy grantowe, wsparcie mobilnosci i szkolenia wtaczajgce
perspektywe pfci w badania i dydaktyke. Kadra korzysta takze z szerokiej oferty szkolen — zaréwno
zawodowych, jak i miekkich — organizowanych przez Uniwersytecki Osrodek Wsparcia i Rozwoju
Osobistego, a takze z konsultacji statystycznych i wsparcia przy przygotowywaniu wnioskow
grantowych. W 2024 roku z takich dziatan skorzystato 327 oséb, w tym 284 nauczycieli akademickich.
Catos¢ uzupetniajg mechanizmy wsparcia instytucjonalnego, takie jak dziatalno$¢ Petnomocnikéw
Rektora ds. rownego traktowania, przeciwdziatania mobbingowi czy bezpieczenstwa.

4.6. Spetnienie regut i wymagan w zakresie doboru nauczycieli akademickich i innych oséb
prowadzgacych zajecia oraz obsady zajec

Uniwersytet Mikotaja Kopernika dba o transparentne i zgodne z prawem procesy rekrutacji i obsady
zaje¢, zapewniajgc spetnianie standardéw okreslonych w rozporzadzeniach wydanych na podstawie
art. 68 ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.

W przypadku nauczycieli akademickich procedury zatrudniania sg szczegétowo okreslone i
uwzgledniajg zaréwno obywateli polskich, jak i cudzoziemcdw. Ogtoszenia o konkursach publikowane
sg na stronie ministerstwa, a sam proces obejmuje powotanie komisji rekrutacyjnej, ocene formalng i
merytoryczng kandydatéw oraz rozmowy kwalifikacyjne prowadzone z zachowaniem zasad réwnosci i
zakazu pytan dyskryminujgcych. Plan na rzecz réwnosci pici przewiduje ponadto wdrozenie
elektronicznego systemu rekrutacji, umozliwiajgcego anonimowos$¢ na wczesnym etapie oceny
aplikacji.

8 https://www.umk.pl/praca/
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Zatrudnienie pozostatych pracownikéw (np. administracji, inzynieryjno-technicznych, bibliotekarzy)
odbywa sie najczesciej w drodze konkursu, a w wyjgtkowych sytuacjach — w trybie doboru
bezposredniego, za zgoda wtadz uczelni. W procesie uczestniczy specjalista HR i komisja rekrutacyjna,
a decyzje o zatrudnieniu podejmuje rektor lub kanclerz.

Catosc¢ procesu rekrutacji jest prowadzona w sposéb przejrzysty i zgodny z zasadami niedyskryminacji,
co zapewnia réowne traktowanie kandydatéw i dobdr oséb o najwyzszych kompetencjach do
prowadzenia zaje¢. Dzieki temu UMK gwarantuje, ze obsada dydaktyczna spetnia wymagania
ustawowe i odpowiada standardom ksztatcenia na kierunkach studiéow, w tym takze przygotowujgcych
do zawodow regulowanych.

Proces i celowos$¢ doboru nauczycieli akademickich i innych oséb prowadzacych zajecia oraz obsady
zajec na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zostat szczegétowo opisany w Kryterium 4.4.

Zalecenia dotyczace kryterium 4 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezaca ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 4 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Wieksze przetozenie ocen i Kwestionariusz ankiety sktada sie z o$miu pytan, ankiety zas
komentarzy studentow dostepne s3 w USOS-ie takze w wersji mobilnej. Anonimowos¢
wyrazanych w ankietach badania jest poza wszelkg dyskusjg, takze dostep do wynikow
ewaluacyjnych na obsade badan jest restrykcyjnie ograniczony (na Wydziale majg do nich
zajec¢ dydaktycznych dostep Dziekan oraz Wydziatlowy Koordynator ds. jakosci
ksztatcenia). Badania ankietowe wiazg sie z szeroko zakrojonymi
dziataniami informacyjnymi i promocyjnymi, w ktérych rzetelnie
wskazane jest, ze ankiety sa catkowicie anonimowe (m.in. o tym jest
film skierowany do studentow). Przedstawiona przez Zespédt
Oceniajacy informacja wskazuje jednak, ze ciggle powinnismy
zwiekszac zakres informac;ji dotyczgcej jakosci ksztatcenia.
2. Liczniejsze zatrudnianie w ostatnich 5 latach zatrudniliSmy na etat:
praktykdéw
e mgr Katarzyne Pretkowska, specjalistke z zakresu
dziennikarstwa prasowego, radiowego i telewizyjnego
oraz dziennikarke TVP Bydgoszcz na etacie dydaktycznym
e mgr Olge Wadowska, specjalistke z zakresu mediéw,
komunikacji marketingowej, brandingu i copywritingu,
prowadzacg firme oferujaca ww. ustugi, na etacie
badawczo-dydaktycznym
e dr Zuzanne Wesotowska, specjalistke z zakresu
dziennikarstwa internetowego i zarzadzania mediami
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elektronicznymi, dyrektor wydawniczg portalu Donald.pl,
na etacie dydaktycznym

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 4:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to staty proces
doskonalenia kadry. W ostatnich latach zatrudniono specjalistow o bogatym doswiadczeniu
praktycznym, co wprost przektada sie na jakosc¢ zajec i ich powigzanie z realiami zawodowymi.

Dziatania, ktére uznajemy za godne nasladowania, to konsekwentne taczenie dziatalnosci naukowo-
badawczej kadry z procesem dydaktycznym. Wyktadowcy, ktorzy prowadzg badania w kluczowych
obszarach dyscypliny, aktywnie wtaczajg studentdw w projekty naukowe, np. poprzez organizacje
"Naukowych Sesji Mentoringowych".

Kryterium 5. Infrastruktura i zasoby edukacyjne wykorzystywane w realizacji programu studiéw oraz
ich doskonalenie

5.1. Stan bazy dydaktycznej i naukowej na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Instytut Badan Informacji i Komunikacji, w ktérym realizowany jest kierunek dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna, miesci sie w historycznym centrum Torunia, w budynku Collegium Minus przy
ul. Fosa Staromiejska 1a. Gmach ten wpisany jest do rejestru zabytkdw miasta (Strefa 1) i podlega scistej
ochronie konserwatorskiej, co sprawia, ze wszelkie modernizacje wymagajg szczegdlnej uwagi i
dodatkowych procedur. Mimo tego w ostatnich latach przeprowadzono szereg prac poprawiajgcych
warunki nauki i pracy, w tym kapitalny remont dachu, ktéry zwiekszyt bezpieczeristwo oraz parametry
termoizolacyjne budynku.

Whnetrza Collegium Minus sg systematycznie modernizowane i dostosowywane do potrzeb
dydaktycznych i badawczych (w tym do potrzeb osdéb z niepetnosprawnosciami). Powstajg nowe
przestrzenie przeznaczone zaréwno do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych, jak i prac projektowych czy
badan angazujgcych studentéw. Sale wyktadowe, ¢wiczeniowe i seminaryjne wyposazone sg w
nowoczesny sprzet: komputery przenosne, rzutniki, ekrany i systemy nagtosnienia, umozliwiajgce
prowadzenie zaje¢ z wykorzystaniem aktualnych technologii. W 2022 roku w pracowniach
komputerowych wymieniono wszystkie jednostki, dzieki czemu studenci majg dostep do
nowoczesnych stacji roboczych przystosowanych do pracy z grafikg, dZwiekiem i materiatami
multimedialnymi.

Dodatkowo w budynku znajdujg sie przestrzenie dedykowane studentom: stworzone we wspotpracy
ze studentami i studentkami otwarte strefy z kanapami, stotami i regatami z ksigzkami do swobodnego
uzytku, czytelnia z 23 stanowiskami do pracy indywidualnej i grupowej, wyposazona takze w specjalne
stanowisko komputerowe dla oséb niewidzacych lub niedowidzacych, a takze zaplecze socjalne w
postaci strefy odpoczynku z automatami z przekgskami i napojami. Do dyspozycji studentéw jest takze
przestronna szatnia, pokdj Samorzadu Studenckiego oraz udogodnienia takie jak toalety z tzw.
»rozowymi skrzyneczkami”, stanowiska do dezynfekcji rgk czy kosze do segregacji odpaddéw. Przed
wejsciem do Collegium Minus znajdujg sie stojaki rowerowe objete monitoringiem.
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Proces dydaktyczny wspiera rowniez Dziekanat studencki, zlokalizowany w miasteczku akademickim
przy ul. Gagarina 13a, gdzie prowadzone sg sprawy administracyjne studentéw dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej. Z Collegium Minus przy ul. Fosa Staromiejska do dziekanatu przy ul. Gagarina
dotrze¢ mozna zaréwno liniami tramwajowymi, jak i autobusowymi, ktérych przystanki znajduja sie w
odlegtosci ok. 300 m od wspomnianych budynkow.

Studenci i studentki kierunku korzystajg takze z bogatego zaplecza sportowego Uniwersytetu, w tym
Uniwersyteckiego Centrum Sportowego z basenem, halami sportowymi, sitowniami i boiskiem
pitkarskim z trybunami. Program UMK Wellness daje im mozliwo$¢ uczestniczenia w dodatkowych
zajeciach sportowych na preferencyjnych warunkach. Zapewnione jest réwniez zaplecze
mieszkaniowe: 12 Domoéw Studenckich, z czego 6 zlokalizowanych jest w samym centrum miasta, w
poblizu Collegium Minus, wszystkie z dostepem do internetu.

Wazne zaplecze dydaktyczne dla studentéw kierunku stanowi takie Uniwersyteckie Centrum
Informatyczne UMK, oferujgce nowoczesne pracownie komputerowe i multimedialne, w ktdrych
odbywa sie czes¢ zajec praktycznych. W ramach kurséw takich jak Tworzenie stron WWW, Podstawy
grafiki komputerowej, Komunikacja wizualna czy Warsztat dziennikarza telewizyjnego studenci
korzystajg z komputerdow o wysokiej wydajnosci, przystosowanych do pracy z grafikg 3D, montazem
audio i wideo, strumieniowaniem tresci czy projektowaniem stron internetowych. Pracownie
wyposazone sg w pakiety oprogramowania wspierajgce edycje tekstu, obrébke graficzng, tworzenie
multimediéw, a takze narzedzia wspierajgce osoby z niepetnosprawnosciami.

Nowoczesny charakter ksztatcenia przejawia sie takze w metodach dydaktycznych i doborze narzedzi
stosowanych przez wyktadowcoéw. Na zajeciach wykorzystywane sg m.in. programy graficzne (Canva,
CapCut), narzedzia oparte na sztucznej inteligencji (ChatGPT, Perplexity, NotebookLM) oraz systemy
do zarzadzania tresciami w mediach spotecznosciowych i serwisach internetowych. Wtgczenie ich do
praktyki dydaktycznej pozwala studentom zdobywaé doswiadczenie zgodne z realiami branzowymi i
rozwija¢ kompetencje krytycznej oceny oraz odpowiedzialnego korzystania z nowoczesnych
technologii.

Dodatkowo, w sali multimedialnej (AV) prowadzone s3 zajecia wymagajace interaktywnego i
audiowizualnego wsparcia — z wykorzystaniem projektora Full HD, profesjonalnego nagtosnienia i
urzadzen mobilnych, takich jak tablety Apple iPad Air. Dzieki temu mozliwa jest praca w matych
grupach i rozwdéj umiejetnosci w zakresie komunikacji wizualnej i prezentacji tresci. Czes¢ kurséw
realizowana jest takze poza UCI — w studiu fotograficznym, filmowym czy podczas zaje¢ terenowych —
co daje studentom doswiadczenie w rdéznorodnych Srodowiskach pracy medialnej i wiernie
odzwierciedla specyfike wspotczesnych praktyk komunikacyjnych.

5.2. Infrastruktura i wyposazenie instytucji, w ktérych prowadzone s3 zajecia poza uczelnia

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna zajecia dydaktyczne realizowane sg przede
wszystkim w salach i pracowniach Uniwersytetu, natomiast praktyki zawodowe odbywajg sie w
réznorodnych instytucjach, redakcjach i firmach. Zwracamy uwage, aby podmioty przyjmujace naszych
studentéw zapewniaty dostep do nowoczesnych technologii i narzedzi, istotnych dla specyfiki
kierunku, m.in. sprzetu komputerowego i audiowizualnego, studiéw radiowych i telewizyjnych,
oprogramowania do montazu dzwieku, obrébki zdje¢ i wideo czy narzedzi do zarzadzania tresciami
cyfrowymi.
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5.3. Dostep do technologii informacyjno-komunikacyjnej oraz jej wykorzystanie w procesie
dydaktycznym

Studenci i studentki kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg zapewniony szeroki dostep
do technologii informacyjno-komunikacyjnych, ktére wspierajg zarowno proces dydaktyczny, jak i
dziatalno$¢ naukowa. Wszystkie budynki dydaktyczne UMK, w tym rdéwniez siedziba kierunku,
posiadajg dostep do szerokopasmowej, bezprzewodowej sieci Eduroam, do ktérej logowanie odbywa
sie za posrednictwem Centralnego Punktu Logowania. Stabilnos$¢ i dostepnos¢ sieci monitorowane sg
w trybie ciggtym przez Uniwersyteckie Centrum Informatyczne, co zapewnia studentom i kadrze
bezproblemowe korzystanie z zasobdw cyfrowych.

W procesie ksztatcenia wykorzystywane sg platformy e-learningowe, takie jak Moodle UMK, Microsoft
Teams czy BigBlueButton. W okresie pandemii COVID-19 stanowity one podstawowe narzedzie
nauczania zdalnego, a obecnie, mimo powrotu do formy stacjonarnej, nadal petniag wazng role
wspierajgcga. Stuzg przede wszystkim do udostepniania materiatow dydaktycznych, komunikacji miedzy
studentami a prowadzacymi zajecia, organizowania konsultacji online czy przeprowadzania wybranych
kolokwidw i prezentacji w trybie hybrydowym.

Uczelnia zapewnia réwniez dostep do chmurowej wersji pakietu Microsoft Office 365, co wspiera
realizacje projektéw indywidualnych i grupowych, a jednoczesnie rozwija kompetencje w zakresie
pracy zespotowej online. Dodatkowo pracownicy kierunku dbajg o to, aby narzedzia e-learningowe
odpowiadaty specyfice dyscypliny - wykorzystywane sg m.in. do nauki obstugi programéw
multimedialnych, projektowania tresci audiowizualnych, analiz materiatéw medialnych czy symulacji
konferencji prasowych w trybie online. Dzieki temu studenci zdobywaja praktyczne doswiadczenie w
Srodowisku cyfrowym, ktére stanowi podstawe wspodtczesnego rynku medialnego i komunikacyjnego.

Technologie informacyjno-komunikacyjne stanowig wiec integralng czes¢ procesu ksztatcenia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Ich zastosowanie zwieksza elastycznos$¢ dydaktyki,
poszerza mozliwosci nauczania oraz przygotowuje studentow i studentki do pracy w zawodach, w
ktorych umiejetnos¢ sprawnego korzystania z narzedzi cyfrowych i komunikacji online jest dzi$
nieodzowna.

5.4. Udogodnienia w zakresie infrastruktury i wyposazenia dostosowanych do potrzeb studentéw
z niepetnosprawnoscia

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu od lat prowadzi konsekwentne dziatania na rzecz
zapewnienia dostepnosci dla osdb z niepetnosprawnosciami, dbajgc zaréwno o infrastrukture,
specjalistyczne wyposazenie, jak i systemowe wsparcie organizacyjne. Centralng role w tym obszarze
petni Zespdt Wsparcia Oséb ze Szczegdlnymi Potrzebami (ZWOSP), dziatajagcy od 2023 roku w
strukturach Uniwersyteckiego Osrodka Wsparcia i Rozwoju Osobistego. Zespét odpowiada m.in. za
monitorowanie i likwidowanie barier architektonicznych, doposazanie sal dydaktycznych w sprzet
kompensujacy niepetnosprawnos¢ oraz przygotowywanie ekspertyz i konsultacji dotyczgcych nowych
inwestycji i modernizacji. W latach 2022—2024 ZWOSP uczestniczyt w szeregu inicjatyw poprawiajgcych
dostepnos¢, m.in. przygotowujac wnioski o budowe wind na wybranych wydziatach, opiniujac projekty
modernizacji laboratoridow czy konsultujgc dostosowanie przestrzeni miejskich i akademickich. W 2021
roku powstat takze raport o stanie dostepnosci UMK, potwierdzajgcy kompleksowe podejscie uczelni
do tego zagadnienia.

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 74



Na UMK nauke mogg podjgé osoby z kazdym rodzajem niepetnosprawnosci, a liczba studentow i
studentek wymagajacych szczegdlnego wsparcia systematycznie ro$nie — dotyczy to réwniez kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. W budynku Collegium Minus, gdzie miesci sie Instytut Badan
Informacji i Komunikacji, funkcjonuje czytelnia wyposazona w stanowisko komputerowe dostosowane
do potrzeb oséb niewidzgcych i niedowidzacych, z dostepem do internetu i katalogu bibliotecznego.
Budynki wzniesione w ostatnich latach — w tym gmach z dziekanatem kierunku — s3 w petni
przystosowane do potrzeb oséb z ograniczeniami mobilnosci (podjazdy, windy, szerokie drzwi,
odpowiednie toalety). Starsze obiekty sg stopniowo modernizowane — np. Biblioteka Uniwersytecka
posiada obecnie zewnetrzny podjazd, winde i platforme schodowa. Szczegdlnym wyzwaniem
pozostaje Collegium Minus, objete s$cistg ochrong konserwatorskg, gdzie obecnie brakuje
infrastruktury dla oséb poruszajgcych sie na wdzkach. Wtadze WFiNS od kilku lat podejmujg jednak
intensywne dziatania na rzecz uzyskania zgody na montaz windy oraz budowe podjazdéw.

Istotnym elementem wsparcia jest takze wypozyczalnia specjalistycznego sprzetu i oprogramowania,
z ktorej bezptatnie korzysta¢ moga studenci, doktoranci i pracownicy UMK. Do dyspozycji sg urzagdzenia
wspomagajace osoby z dysfunkcjami wzroku czy ruchu, a takze nowoczesny sprzet multimedialny, np.
interaktywne monitory zakupione w 2024 roku do Uniwersyteckiego Centrum Jezykéw Obcych.
Dodatkowym udogodnieniem sg bezptatne ustugi transportowe dla oséb z niepetnosprawnosciami
ruchowymi, ktére realizowane sg na terenie Torunia w dni robocze w godzinach od 7:00 do 22:00.

Od 2 lipca 2025 roku w UMK obowigzuje rowniez nowe zarzadzenie regulujgce kwestie dostepnosci w
ramach inwestycji, modernizacji i remontéw. Naktada ono na wszystkie jednostki uczelni obowigzek
stosowania zasad projektowania uniwersalnego, a w przypadku ograniczen — wprowadzania
racjonalnych usprawnien lub zapewnienia dostepu alternatywnego, zawsze przy akceptacji zespotu ds.
zapewniania dostepnosci.

Dzieki tak kompleksowym rozwigzaniom UMK realizuje spdjng strategie zapewniania réwnego dostepu
do edukacji, taczac dziatania infrastrukturalne, systemowe i organizacyjne. Podejscie to sprawia, ze
studenci i studentki z niepetnosprawnosciami, takze ci ksztatcacy sie na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna, majg realne mozliwosci uczestniczenia w petnym zyciu akademickim i
rozwijania swoich kompetencji w sprzyjajacych warunkach.

5.5. Dostepnos¢ infrastruktury w celu wykonywania przez studentéw zadan wynikajacych
z programu studiow w ramach pracy wtasnej

W przypadku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej kluczowa role w procesie dydaktycznym
odgrywa dostep do specjalistycznego oprogramowania badawczego. Studenci korzystajg z niego
zarowno w pracowniach komputerowych, jak i na wtasnych komputerach dzieki licencjom sieciowym,
co pozwala na prowadzenie analiz w warunkach pracy indywidualnej. Do dyspozycji pozostajg m.in.
programy do analiz ilosciowych i statystycznych (SPSS, Gretl) oraz do badan jakosciowych (MAXQDA),
co zapewnia mozliwos¢ realizacji petnego spektrum badan spotecznych i medioznawczych — od
prostych zestawien po ztozone analizy dyskursu.

Rozwdj kompetencji badawczych studentéw wspiera takze rozbudowany system biblioteczny UMK. Na
potrzeby kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna szczegdlnie istotne sg biblioteki
wydziatowe w Collegium Minus i Collegium Humanisticum, oferujgce specjalistyczne zbiory
medioznawcze. Dostepna jest réwniez Biblioteka Uniwersytecka w Toruniu — jedna z najwiekszych w
Polsce, gromadzgca okoto 3 milionéw dokumentdw i publikacji. Od lat 90. rozwija ona elektroniczne
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ustugi informacyjne, udostepniajgc zbiory zaréwno tradycyjnie, jak i online. Biblioteka dysponuje
bogatymi zbiorami naukowymi, kolekcjami specjalnymi w formie analogowej oraz tysigcami
materiatow dostepnych wytgcznie elektronicznie (ksigzki, czasopisma, bazy danych), a takze prowadzi
wtasne badania naukowe. Jej przestronne wnetrza — petne Swiatta dziennego — obejmujg czytelnie,
wypozyczalnie, czytelnie czasopism, a takze strefy pracy indywidualnej i grupowej, co stwarza
komfortowe warunki do nauki i badan.

Studenci, zaréwno podczas zaje¢, jak i w ramach pracy wtasnej, korzystajg z szerokiego wachlarza
nowoczesnych programoéw i aplikacji wspierajacych komunikacje oraz tworzenie tresci. Obejmuje to
narzedzia graficzne (Canva, CapCut), rozwigzania oparte na sztucznej inteligencji (ChatGPT, Perplexity,
NotebookLM) oraz systemy do zarzadzania treSciami w mediach spotecznosciowych i serwisach
internetowych (CMS). Dzieki mozliwosci pracy na tych narzedziach takie poza zajeciami studenci
doskonalg praktyczne umiejetnosci zgodne z aktualnymi trendami w branzy medialnej, a jednoczesnie
rozwijajg krytyczng ocene i odpowiedzialne korzystanie z technologii, co stanowi wazny element ich
samodzielnego ksztatcenia i przygotowania do przysztej pracy zawodowe;.

Dodatkowo w Collegium Minus studenci mogg korzystac ze stref relaksu z kanapami, pufami i stolikami,
a takze z zaplecza socjalnego, w tym dostepu do czajnika i kuchenki mikrofalowej. Dzieki temu proces
studiowania faczy nauke i prace badawczg z mozliwoscig odpoczynku i integracji w przyjaznym
otoczeniu.

5.6. System biblioteczno-informacyjny uczelni

Studenci i studentki kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg mozliwosé korzystania z
dwaéch bibliotek. Pierwszg z nich jest Biblioteka Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych, zlokalizowana w
budynku Collegium Minus, gdzie odbywaja sie zajecia dydaktyczne. W trakcie semestru dziata ona w
godzinach: poniedziatek, sroda i czwartek 9:00-15:00, wtorek 9:00-17:00, pigtek 9:00-14:00. Jej
ksiegozbiér obejmuje literature z zakresu filozofii i nauk spotecznych — wedtug stanu na 31 grudnia
2022 r. liczyt ok. 30 tys. woluminow ksigzek, 2 tys. wolumindéw czasopism, w tym ponad 3 tys. pozycji
w zbiorze podrecznym. Biblioteka ta udostepnia przede wszystkim literature wymagang i zalecang w
sylabusach, cho¢ obecnie prowadzacy zajecia coraz czesciej przekazujg studentom materiaty w formie
elektroniczne;j.

Druga placéwka jest Biblioteka Uniwersytecka, mieszczaca sie na gtdwnym kampusie. Jest ona czynna
w semestrze od poniedziatku do pigtku w godzinach 8:30-20:00, w soboty 9:00—16:00 oraz w niedziele
9:00-14:00. Jej zbiory liczg ponad 3 miliony wolumindw, a dodatkowo oferuje dostep do Wirtualnej
Biblioteki Nauki oraz wielu publikacji elektronicznych, z ktérych mozna korzystac¢ z dowolnego miejsca
po zalogowaniu do Centralnego Punktu Logowania. Dzieki temu studenci majg dostep do ponad 60
miedzynarodowych baz publikacji naukowych, takich jak m.in. JSTOR, De Gruyter, Peter Lang, Scopus,
ScienceDirect, Statista, Web of Science czy Wiley.

W czytelni Biblioteki WFiNS znajduje sie réwniez stanowisko komputerowe z dostepem do internetu i
katalogu bibliotecznego wspélnego dla wszystkich kierunkow, a takze drukarka dostepna dla
czytelnikow.
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5.7. Monitorowanie i doskonalenie bazy dydaktycznej i naukowej oraz systemu biblioteczno-
informacyjnego

Zaplecze techniczne budynku WFiNS - obejmujgce m.in. komputery, rzutniki, telewizory czy drukarki —
utrzymywane jest w dobrym stanie dzieki systematycznemu monitorowaniu sprawnosci sprzetu,
aktualizacji oprogramowania oraz biezagcym pracom konserwacyjnym. Za cze$s¢ merytoryczng
odpowiada kadra dydaktyczna, ktéra weryfikuje, czy dane narzedzia nadal odpowiadajg potrzebom
dydaktycznym i badawczym oraz zgtasza konieczno$¢ zakupu nowych urzadzen, programoéw czy
licencji. Na tej podstawie podejmowane sg decyzje o modernizacjach i usprawnieniach. W ocenie bazy
uczestniczg réwniez studenci—ich opinie zbierane sg w ankietach, a zgtoszone potrzeby sg sukcesywnie
realizowane (np. zmiana aranzacji korytarzy, wzbogacanie zasobdéw czytelni ze Srodkéw grantowych).
Dodatkowo kierunek korzysta z nowoczesnego zaplecza Uniwersyteckiego Centrum Informatycznego,
w tym z sal multimedialnych, oprogramowania graficznego i studia fotograficzno-telewizyjnego, co
zapewnia studentom nauke w warunkach odpowiadajacych realiom branzowym.

Za cze$¢ administracyjno-gospodarczg odpowiada Dziat Administracyjno-Gospodarczy UMK, ktérego
zadania obejmujg utrzymanie, administrowanie i eksploatacje obiektdw oraz terendw Uniwersytetu.
Do jego kompetencji nalezy dbanie o stan techniczny budynkéw, prowadzenie przegladow,
modernizacji i konserwacji, nadzér nad umowami w zakresie napraw i ustug serwisowych, a takze
zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania obiektéw. Dziat koordynuje réwniez kwestie
ubezpieczeniowe, gospodarke odpadami i surowcami wtérnymi, obstuge techniczng uroczystosci
uniwersyteckich czy administrowanie systemami tgcznosci. Dzieki temu infrastruktura dydaktyczna i
naukowa kierunku jest nie tylko stale dostepna, ale takze utrzymywana zgodnie z wymaganiami
prawnymi i organizacyjnymi okreslonymi w regulacjach dotyczgcych jakosci ksztatcenia.

Zalecenia dotyczace kryterium 5 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktora poprzedzita biezacy ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
p. kryterium 5 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Poprawa stanu infrastruktury | Siedziba Instytutu, Collegium Minus, jest zabytkowym budynkiem
oraz wypracowanie | objetym ochrong konserwatorskg. Wtadze Wydziatu Filozofii i Nauk

mechanizméw ich skutecznego | Spotecznych od kilku lat starajg sie uzyskac zgode na montaz windy
nadzoru i budowe podjazddw. Pozytywny wptyw na infrastrukture, jej stan
oraz monitorowane jest fakt, ze zajecia realizowane sg réwniez w
UCI, budynku o doskonatym zapleczu infrastrukturalnym, a takze w
miejscach takich jak pracownia fotograficzna czy wideo-filmowa,
zapewniane przez prowadzace zajecia fotografia portretowa i
korporacyjna oraz TV online. Dodatkowo warto wspomniec o stale
aktualizowanej bazie komputerowej i oprogramowania.
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Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 5:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to regularna
modernizacja bazy dydaktycznej. W ostatnich latach wymieniono sprzet komputerowy w pracowniach,
co pozwala studentom pracowac z aktualnym oprogramowaniem do grafiki i multimediow.

Kryterium 6. Wspétpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w konstruowaniu, realizacji i
doskonaleniu programu studidéw oraz jej wptyw na rozwdj kierunku

6.1. Wspoétpraca uczelni z instytucjami otoczenia spoteczno-gospodarczego i jej wptyw na ksztatcenie

Strategia Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu na lata 2021-2026 zaktada wzmocnienie pozycji
uczelni jako instytucji otwartej na wspodtprace z otoczeniem, tworzacej wiedze i innowacyjne
rozwigzania, s$wiadczacej ustugi eksperckie na wysokim poziomie, a zarazem aktywnie zaangazowanej
spotecznie i kulturotwdérczo. Ten kierunek dziatan szczegdlnie dobrze wpisuje sie w charakter
dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach, w ramach ktérej prowadzony jest kierunek
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Juz sama specyfika tej dziedziny sprawia, ze kadra
dydaktyczna i badawcza od lat wspétpracuje z otoczeniem spotecznym, medialnym i biznesowym.

Wspdtpraca ta realizowana jest na wielu ptaszczyznach, m.in. poprzez:

1. witgczanie do procesu dydaktycznego doswiadczen wyktadowcdw zdobytych we wspodtpracy z
instytucjami medialnymi, agencjami PR i organizacjami kulturalnymi;

2. udziat praktykéw z branzy medialnej, reklamowej i komunikacyjnej w prowadzeniu zajec
dydaktycznych;

3. wspieranie instytucji kultury i organizacji pozarzagdowych w popularyzowaniu dziatan spotecznych i
kulturalnych oraz we wspdlnej promocji badan naukowych;

4. wspotorganizowanie praktyk studenckich w redakcjach, instytucjach kultury, firmach medialnych i
agencjach komunikacyjnych;

5. organizowanie spotkan i debat z przedstawicielami samorzadéw, mediéw oraz instytucji
biznesowych w ramach zaje¢ i dodatkowych wydarzen akademickich.

Dzieki temu ksztatcenie na kierunku pozostaje $cisle powigzane z praktyka zawodowa i aktualnymi
potrzebami otoczenia spoteczno-gospodarczego.

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wspdtpraca z otoczeniem spoteczno-
gospodarczym jest jednym z filaréw zaréwno koncepcji ksztatcenia, jak i realizacji programu studiow.
Od samego poczatku zaktadalismy, ze studia muszg by¢ Scisle powigzane z praktykg zawodows i
aktualnymi potrzebami rynku pracy — dlatego wspodtpracujemy zaréwno w oparciu o formalne
porozumienia, jak i na podstawie dobrego obyczaju akademickiego z:

jednostkami samorzadu terytorialnego oraz instytucjami miejskimi
mediami (publicznymi i prywatnymi)
przedstawicielami przedsiebiorcow i firmami

P wnNe

absolwentami dziennikarstwa i komunikacji spotecznej (oraz kierunkéw pokrewnych, ktorzy z
checig udzielajg sie w dziatalnosci uniwersytetu)
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Partnerami kierunku sg m.in. Telewizja Polska Oddziat w Bydgoszczy, Polskie Radio Pomorza i Kujaw,
Centrum Kultury Dwér Artusa, Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Tofifest, Ksigznica Kopernikanska, a
takze organizacje biznesowe, jak Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu, zrzeszajgce ok. 30
przedsiebiorcéw i przedsiebiorczyn z réznych branz (od projektowania stron www, grafiki i brandingu,
przez reklame outdoorowa, copywriting, fotografie i wideo, po zarzadzanie projektami, wsparcie
psychologiczne czy coaching). Na mocy nowego porozumienia nasi studenci i studentki bedg mogli braé
udziat w spotkaniach Lokomotywy Biznesu, gdzie nauczg sie m.in. networkingu, przedsiebiorczosci i
budowania marki osobistej. Prezes Lokomotywy, Mitosz Cichocki, absolwent kierunku socjologia na
naszym uniwersytecie jest przyktadem praktyka, ktéry tgczy perspektywe akademicky z
doswiadczeniem biznesowym i wspiera nasz kierunek w dopasowywaniu tresci ksztatcenia do realnych
oczekiwan rynku.

Dzieki tej wspotpracy w proces dydaktyczny wtaczamy praktykéw zewnetrznych, ktérzy prowadza
zajecia warsztatowe i goscinne wyktady, dzielg sie wiedzg oraz wskazujg studentom aktualne standardy
zawodowe. Instytucje kultury i media regionalne udostepniajg swoje przestrzenie i projekty jako
laboratoria dydaktyczne, w ktérych studenci ucza sie pracy redakcyjnej, organizacji wydarzen czy
promocji kultury. Z kolei wspodtpraca z przedsiebiorcami - takze w ramach Lokomotywy Biznesu -
poszerza oferte praktyk i stazy, umozliwiajgc studentom poznanie nie tylko swiata medidw, lecz takze
komunikacji biznesowej, marketingu czy brandingu.

Aby zapewni¢ spdjnosc tej wspotpracy z celami dydaktycznymi, powotaliSmy Rade Programowg, w
ktorej zasiadajg przedstawiciele wymienionych instytucji, nasi absolwenci i sympatycy kierunku. Rada
petni funkcje doradcza: opiniuje program studiéw, proponuje modyfikacje efektéw uczenia sie i
sugeruje rozwigzania odpowiadajgce na zmieniajgce sie potrzeby spoteczne i gospodarcze. Dzieki temu
koncepcja ksztatcenia pozostaje zywa i elastyczna, a jej realizacja jest stale konfrontowana z praktyka
zawodowa.

W praktyce oznacza to, ze zajecia warsztatowe, tresci programowe i metody ksztatcenia s3
bezposrednio inspirowane doswiadczeniami partneréw. Studenci uczestniczg w projektach
edukacyjnych, wydarzeniach medialnych i kulturalnych, a takze majg mozliwos$¢ rozwoju w sSrodowisku
biznesowym. W efekcie praktyki zawodowe, realizowane na Il roku studidw, nie sg traktowane
wytacznie jako formalny obowigzek, a sg logicznym dopetnieniem procesu uczenia sie, ktére dzieki
wspotpracy z partnerami instytucjonalnymi i biznesowymi ma realny wptyw na przygotowanie
absolwentéw do wejscia na rynek pracy.

Waznym uzupetnieniem wspodtpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym na  kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest uczestnictwo w programie CO-OP, ktory taczy proces
ksztatcenia akademickiego z praktycznym doswiadczeniem zawodowym. W jego ramach to
pracodawcy przygotowujg oferty stazy, definiujac tresci i zakres obowigzkédw oraz wskazujgc
kompetencje, ktore powinny zosta¢ rozwiniete. Dzieki temu program studiéw jest bezposrednio
konfrontowany z realnymi oczekiwaniami rynku pracy, a studenci mogg zdobywaé doswiadczenie
odpowiadajgce na aktualne potrzeby branzy medialnej, komunikacyjnej i biznesowej.

Realizacja programu CO-OP odbywa sie w formule scistej wspodtpracy uczelni z partnerami
instytucjonalnymi i biznesowymi. Studenci przechodzg podwdjny proces rekrutacji — zaréwno w
ramach UMK, jak i w instytucji przyjmujgcej — co gwarantuje dopasowanie ich profilu do oczekiwan
pracodawcow. W trakcie stazu kazdy student otrzymuje opiekuna z ramienia firmy lub instytucji, ktory
wprowadza go w kulture organizacyjng, nadzoruje projekty i wspiera w rozwijaniu kompetencji.
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Wydziat natomiast umozliwia elastyczng organizacje studidw, m.in. poprzez indywidualng organizacje
zajec, co pozwala taczyé obowigzki akademickie z petnym wymiarem stazu, realizowanego réwniez w
formule hybrydowej lub zdalnej.

Program ten ma charakter elitarny i przeznaczony jest dla najbardziej aktywnych studentow, ktérzy
dzieki niemu zdobywajg doswiadczenie zawodowe prowadzace czesto do zatrudnienia juz w trakcie
lub bezposrednio po ukonczeniu studidw. Pracodawcy nie tylko finansujg wynagrodzenie stazowe i
ubezpieczenie, ale takze angazujg sie w ocene efektéw ksztatcenia, przekazujgc uczelni informacje
zwrotne na temat umiejetnosci i kompetencji studentéw. Te opinie stanowig dla kierunku cenne Zrédto
wiedzy o potrzebach rynku i inspiracje do dalszych modyfikacji programowych.

Dzieki takiej formule wspdtpracy CO-OP staje sie strategicznym narzedziem integracji srodowiska
akademickiego i biznesowego, wzmacniajgc atrakcyjnosc kierunku i zwiekszajgc konkurencyjnosc¢ jego
absolwentéw. Jest to przyktad rozwigzania, ktdre nie tylko pozwala studentom na zdobycie unikalnych
doswiadczen zawodowych, ale takze realnie wptywa na jakosc¢ i aktualnosé programu studiow.

6.2. Proces, motywacja i organizacja wspoétpracy kierunku z otoczeniem gospodarczym

Wspotpraca kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z otoczeniem gospodarczym ma
charakter planowy i systemowy, a jej gtdwng motywacjg jest dostosowanie efektow ksztatcenia do
dynamicznych zmian rynku pracy oraz rosngcych oczekiwan wobec absolwentéw w branzy medialnej,
komunikacyjnej i kreatywnej. Od samego poczatku istnienia kierunku przyjeto zatozenie, ze program
studiéw nie moze by¢ zamkniety w ramach akademickiej teorii, lecz powinien by¢ stale konfrontowany
z praktyka zawodowq i potrzebami interesariuszy zewnetrznych — medidw, instytucji kultury,
organizacji pozarzadowych oraz biznesu.

Proces ten przebiega wieloetapowo. Po pierwsze, juz na etapie konstruowania programu studiow
systematycznie analizowane sg sygnaty ptynace z rynku pracy — m.in. poprzez informacje zwrotne od
pracodawcéw, konsultacje w Radzie Programowej, a takze opinie absolwentdow, ktérzy sami pracujg w
branzy. Te doswiadczenia sg nastepnie przektadane na tresci programowe i dobdér metod
dydaktycznych. Po drugie, w toku realizacji programu studiéw praktycy zewnetrzni prowadzg zajecia,
warsztaty i wyktady goscinne, a takze udostepniajg studentom przestrzenie i projekty, ktore stajq sie
naturalnym laboratorium dydaktycznym. Po trzecie, w ramach praktyk zawodowych oraz inicjatyw
takich jak CO-OP czy wspodtpraca z Lokomotywg Biznesu, studenci zdobywajg bezposrednie
doswiadczenie w redakcjach, instytucjach kultury, agencjach brandingowych i firmach
komunikacyjnych, co stanowi integralny element ich ksztatcenia.

Organizacja wspotpracy ma charakter wielopoziomowy i obejmuje zaréwno formalne porozumienia
(np. z TVP Bydgoszcz, Polskim Radiem Pomorza i Kujaw, Centrum Kultury Dwoér Artusa,
Miedzynarodowym Festiwalem Filmowym Tofifest, Stowarzyszeniem Lokomotywa Biznesu), jak i
relacje oparte na statej wymianie doswiadczen, zbudowane dzieki indywidualnym kontaktom kadry
dydaktycznej. Dzieki temu studenci zyskujg dostep nie tylko do typowych redakcji czy instytucji
medialnych, lecz takze do mniej oczywistych, ale niezwykle wartosciowych miejsc praktyk, np. firm
zajmujgcych sie marketingiem internetowym, komunikacjg kryzysowa czy produkcjg tresci
audiowizualnych.

Motywacjg do rozwijania tych dziatan jest przekonanie, ze rynek medidéw i komunikacji zmienia sie
szybciej niz kiedykolwiek wczesniej: rozwdj platform wideo, media spotecznosciowe, sztuczna
inteligencja, rosngce znaczenie brandingu i fact-checkingu powodujg, ze studenci muszg byc
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przygotowani do funkcjonowania w interdyscyplinarnym ekosystemie komunikacyjnym. Dzieki bliskiej
wspotpracy z otoczeniem gospodarczym kierunek nie tylko aktualizuje program, lecz takze wzmacnia
swojg pozycje jako miejsce, gdzie praktyka zawodowa i refleksja akademicka przenikajg sie w sposdb
naturalny i twérczy.

Etap procesu Formy wspétpracy Motywacja / cel Efekty dla studentéw i

kierunku
Konstruowanie Konsultacje z Radg Dostosowanie tresci do Aktualne tresci
programu studiéow Programowg, analiza realnych potrzeb rynku programowe,
ofert pracy, opinie pracy interdyscyplinarne
absolwentow moduty (Al
dezinformacja, branding)
Realizacja zajec Zajecia prowadzone taczenie teorii z Umiejetnosé pracy
przez praktykdw z praktyka, pokazanie warsztatowej, krytyczna
mediéw, PR, biznesu i standardow analiza trendéw i
kultury; wyktady zawodowych procesow
goscinne
Praktyki Redakcje, agencje, Przygotowanie do Portfolio zawodowe,
zawodowe instytucje kultury, realnych wyzwan networking, mozliwos¢
Stowarzyszenie zawodowych, rozwéj zatrudnienia po
Lokomotywa Biznesu, kompetencji praktykach
firmy prywatne praktycznych
Programy Wspdlna rekrutacja, Integracja edukacji Zdobycie efektéw uczenia
specjalne (np. CO- opieka mentora w akademickiej z sie w realnych projektach,
OP) firmie, pfatne staze doswiadczeniem zatrudnienie po stazu
zawodowym
Doskonalenie Opinie pracodawcéw i Ulepszanie programu, Elastycznos¢  programu,
programu absolwentéw, zwiekszanie lepsze przygotowanie

absolwentéw do
pracy

informacje zwrotne z atrakcyjnosci kierunku rynku

praktyk i stazy

6.3. Monitorowanie i doskonalenie wspoétpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna monitorowanie i doskonalenie wspodtpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym odbywa sie w sposéb ciggly i wielopoziomowy, obejmujac
zarowno spotkania formalne (np. posiedzenia Rady Programowej), jak i nieformalne konsultacje z
praktykami. Rada Programowa, w ktérej zasiadajg przedstawiciele instytucji kultury, medidw, biznesu
i absolwentéw, regularnie opiniuje program studiéow i wskazuje kierunki jego rozwoju, tak aby
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odpowiadat aktualnym potrzebom rynku pracy i spoteczenstwa. Jednoczesnie realizujemy state
kontakty robocze z partnerami instytucjonalnymi - np. Anna Stawowska, kierowniczka Dziatu Promocji
Dworu Artusa, bierze udziat w zajeciach z promocji i reklamy i wspétkonsultuje tresci programowe, co
pozwala na biezgco dostosowywaé sylabus do praktyki instytucji kultury. Podobng funkcje petni
Krzysztof Jagusz z firmy Design-IT (cztonek Lokomotywy Biznesu), ktéry wspétpracuje przy zajeciach z
komunikacji wizualnej, dzielgc sie doswiadczeniem z obszaru projektowania graficznego i brandingu.

Wspotpraca ta ma charakter powtarzalny i cykliczny — odbywa sie nie tylko w trakcie roku
akademickiego w ramach warsztatow i wyktadéw goscinnych, ale réwniez przy corocznej analizie i
aktualizacji programoéw studiéw. Waznym elementem sg takze warsztaty i spotkania organizowane z
absolwentami — przyktadem jest zaplanowany warsztat Mateusza Gorskiego, absolwenta politologii i
Executive Directora w Patronite.pl, dotyczacy wspdtpracy z twdércami internetowymi w Srodowisku
agencji kreatywnej.

Rezultaty wspodtpracy sg systematycznie omawiane w gronie kadry dydaktycznej i przektadane na
modyfikacje programowe — np. uzupetnianie sylabuséw o nowe tresci praktyczne, aktualizowanie
zakresow zajeé warsztatowych czy wprowadzanie nowych form dydaktycznych. Dzieki temu program
studiéw nie jest dokumentem statycznym, lecz narzedziem, ktére podlega statej ewaluacji w dialogu z
praktykamiiotoczeniem spoteczno-gospodarczym. Taki model wspétpracy pozwala nie tylko zwiekszaé
praktyczny wymiar ksztatcenia, ale réwniez gwarantuje, ze absolwenci kierunku beda wyposazeni w
umiejetnosci odpowiadajgce realnym potrzebom rynku i zmieniajgcego sie $rodowiska
komunikacyjno-medialnego.

Zalecenia dotyczgce kryterium 6 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezaca ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 6 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym

1. Wzmocnienie reprezentacji | Podpisanie porozumien o wspodtpracy z Miedzynarodowym
przedstawicieli specjalnosci | Festiwalem Tofifest, Dworem Artusa oraz Stowarzyszeniem
zwigzanych  z  komunikacjg | Lokomotywa Biznesu.
spoteczna w gronie
interesariuszy zewnetrznych, z
ktorymi wtadze wydziatu
konsultuja zmiany programu
ksztatcenia

2. Organizowanie przynajmniej | Spotkania z interesariuszami odbywaja sie na kilku etapach:
dwa razy z roku spotkan z
interesariuszami zewnetrznymi ® nawigzywania wspotpracy i ustalania warunkow
w  celu  przedyskutowania wspotpracy oraz jej standardow
programu ksztatcenia ® w momencie podpisania porozumienia
(ewentualnie  wprowadzenia
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zmian) w kontekscie sytuacji e w ramach mniej formalnych spotkan, podczas ktdrych

rynku pracy dyskutowane sg dotychczasowe dziatania i dziatania
planowane
Dazymy zaréwno do usystematyzowania, jak i wiekszego

sformalizowania tych spotkan i konsultacji.

Sugeruje sie wprowadzenie Wprowadzilismy zajecia takie jak:
zaje¢, ktoérych celem beda ] ’ )
dyskusje na aktualne wspotczesne spoteczenstwo polskie
mediatyzacja
tematy spoteczno-

gospodarcze marketing polityczny

dezinformacja

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 6:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to strategiczna
wspotpraca z organizacjami z otoczenia spoteczno-gospodarczego, takimi jak Stowarzyszenie
Lokomotywa Biznesu. Dzieki temu studenci majg dostep do mniej oczywistych miejsc praktyk i
projektéw, co poszerza ich kompetencje.

Dziatania, ktére uznajemy za godne nasladowania, to aktywny udziat praktykdw w prowadzeniu zajeé
- zaréwno tych zatrudnionych na Uniwersytecie, jak i tych prowadzacych czy wspdtprowadzacych
poszczegolne jednostki zajeciowe w formule goscinnej Przyktadem sg warsztaty i wyktady prowadzone
przez przedstawicieli medidéw, kultury i biznesu, co pozwala studentom na biezgco poznawac realia
rynku pracy.

Praktyki unikatowe to, w naszej ocenie, program CO-OP, ktéry tagczy edukacje akademicka z ptatnymi
stazami. Pracodawcy angazujg sie w rekrutacje i ocene studentdw, a ich opinie sg wykorzystywane do
doskonalenia programu studidw.

Kryterium 7. Warunki i sposoby podnoszenia stopnia umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia na
kierunku

Umiedzynarodowienie procesu ksztatcenia stanowi istotny element Strategii Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika na lata 2021-2026 (por. zat. 1.1.). Kluczowym krokiem w tym zakresie byto przystgpienie
UMK w 2020 roku do Konsorcjum Mtodych Uniwersytetéw dla Przysztosci Europy (Young Universities
for the Future of Europe — YUFE), funkcjonujgcego w ramach Inicjatywy Uniwersytetéw Europejskich
(EUI). Sie¢ YUFE wraz z partnerami z sektora prywatnego i pozarzagdowego rozwija idee europejskiego
szkolnictwa wyzszego w oparciu o model uniwersytetu mtodego, otwartego, inkluzywnego,
dostepnego i skoncentrowanego na studentach.

Udziat w YUFE daje studentom dziennikarstwa i komunikacji spotecznej unikalne w Polsce mozliwosci:

e w ramach programu YUFE Student Journey — mozliwos$¢ tworzenia wtasnej sciezki ksztatcenia
opartej na kursach (w tym takze jezykowych) oferowanych przez 9 uczelni partnerskich, ktére
— za zgoda dziekana — mogg by¢ zaliczane w poczet studidow na UMK,
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e w ramach programu YUFE Academy — uczestnictwo w otwartych wyktadach online
odbywajgcych sie na wszystkich uniwersytetach YUFE, obejmujacych zagadnienia tozsamosci
europejskiej, dobrobytu, spoteczenstwa cyfrowego czy zréwnowazonego rozwoju,

e w ramach programu YUFE Minors - mozliwo$¢ realizacji krétkich programoéw akademickich na
uczelniach sieci, zakoiczonych uzyskaniem 30 punktéw ECTS.

Ponadto pracownicy Instytutu prowadzg aktywng wspoétprace miedzynarodowa na podstawie umow
dwustronnych obejmujgcych zaréwno dziatalnos¢ badawczg, jak i dydaktyczng. W jej ramach
realizowana jest wymiana naukowa i dydaktyczna cztonkéw spotecznosci akademickiej, wspdlne
projekty badawcze oraz aplikowanie o miedzynarodowe granty, co dodatkowo wzmacnia rozwdj
kierunku i jego powigzania z globalnym srodowiskiem naukowym.

Osobg odpowiedzialng za umiedzynarodowienie kierunku, wspdtprace z partnerami zagranicznymi -
zarowno akademickimi, jak i komercyjnymi - jest w Katedrze Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa
jest dr tukasz Wojtkowski, posiadajgcy ogromne doswiadczenie w tej materii (opisane w szerzej w
Kryterium 7.1.).

7.1. Rola umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia w koncepcji ksztatcenia i planach rozwoju
kierunku

Wspdtpraca miedzynarodowa kadry kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stanowi jeden z
fundamentéw rozwoju Instytutu Badan Informacji i Komunikacji i bezposrednio wptywa na koncepcje
ksztatcenia, program studiéw oraz jakos¢ procesu dydaktycznego. Nauczyciele akademiccy aktywnie
uczestniczag w projektach i mobilnosciach miedzynarodowych, publikuja w prestizowych
wydawnictwach zagranicznych, prowadza zajecia w jezykach obcych i podejmujg wspdtprace z
osrodkami badawczymi w Europie i poza nig. Dzieki temu studenci majg mozliwos¢ korzystania z
wiedzy i doswiadczen rozwijanych w globalnym srodowisku naukowym, co istotnie wzbogaca proces
ksztatcenia i podnosi prestiz kierunku.

e Dr hab. Barbara Brodzifiska-Mirowska, prof. UMK od lat aktywnie uczestniczy w
miedzynarodowym obiegu naukowym i badawczym, co ma istotny wptyw na koncepcje
ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Regularnie bierze udziat w
konferencjach zagranicznych (m.in. Mainz), prezentujgc wyniki badan nad komunikacjg
polityczng, reputacja i kryzysami zaufania, co umozliwia wprowadzanie do programu studiéw
aktualnych zagadnien i perspektyw porownawczych. Jej publikacje ukazujg sie w prestizowych
wydawnictwach miedzynarodowych (Palgrave Macmillan) oraz w recenzowanych
czasopismach zagranicznych (Problems of Post-Communism, Romanian Journal of Political
Science), co wzmacnia wymiar umiedzynarodowienia procesu dydaktycznego i badawczego.

Obecnie prof. Brodzinska-Mirowska uczestniczy takize w projekcie PODTRUST (Potencjat
technologii cyfrowej. Optymalizacja godnego zaufania kontaktu cyfrowego), finansowanym w
ramach miedzynarodowego programu T-AP DGT (Trans-Atlantic Platform for Social Sciences
and Humanities), realizowanego przez Narodowe Centrum Nauki i partneréw zagranicznych.
Projekt ten ma wymiar miedzynarodowy i angazuje instytucje badawcze z réznych krajéw, co
wzmacnia badawcze fundamenty ksztatcenia na kierunku.

Jej miedzynarodowe doswiadczenia i wspotpraca z badaczami z zagranicy majg bezposrednie
przetozenie na dydaktyke - wprowadzajg do zaje¢ komponent poréwnawczy i umozliwiajg
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studentom kontakt z najnowszymi trendami badawczymi w zakresie komunikacji politycznej i
mediatyzacji. W konsekwencji umiedzynarodowienie w dziatalnosci prof. Brodzinskiej-
Mirowskiej stanowi wazny element rozwoju kierunku, podnoszac jego prestiz i dostosowujac
proces ksztatcenia do globalnych standardow.

o Prof. Marek Jezinski od lat aktywnie uczestniczy w miedzynarodowym obiegu naukowym,
koncentrujgc swoje badania wokét kultury popularnej, mediatyzacji i komunikacji polityczne;j.
Publikuje w prestizowych wydawnictwach i czasopismach zagranicznych, takich jak Intellect
Books (Chicago/Bristol), International Journal of Cultural Policy, Rock Music Studies,
Journalism Practice czy Cogent Arts & Humanities. Wspdtpracuje z badaczami z zagranicy, m.in.
Martinem Butlerem i Veronikg Keller, rozwijajgc sie¢ kontaktéw i projektdw o zasiegu
miedzynarodowym. Jego aktywnos¢ przektada sie na dydaktyke — prowadzone przez niego
zajecia uwzgledniajg komparatystyczne spojrzenie na procesy kulturowe i medialne, co
pozwala studentom konfrontowac polskie doswiadczenia z globalnym kontekstem.

o Dr hab. Aleksandra Seklecka, prof. UMK specjalizuje sie w badaniach nad mediami wojennymi,
propagandg i dziennikarstwem $ledczym, co znajduje odzwierciedlenie w jej licznych
publikacjach w miedzynarodowych czasopismach, takich jak Media, War and Conflict czy
Media and Communication. Wspodtpracuje naukowo z badaczami z Ukrainy, a swoje
doswiadczenia dydaktyczne rozwija takze poprzez prowadzenie zaje¢ w jezyku angielskim na
UMK, m.in. Journalists and Media Owners in the World oraz Investigative Journalism — Case
Studies. Petni rowniez funkcje recenzentki dla Central European Journal of Communication. Jej
aktywnos$é naukowa i dydaktyczna w Srodowisku miedzynarodowym pozwala studentom
zdobywac¢ wiedze o najnowszych badaniach nad wojng informacyjng i mediami globalnymi,
przygotowujac ich do pracy w srodowisku miedzynarodowym.

o Dr hab. Wiestaw Wactawczyk, prof. UMK od lat angazuje sie we wspotprace miedzynarodowsa,
taczac dziatalnos¢ akademickag z doswiadczeniem praktycznym w obszarze praw cztowieka i
wolnosci stowa. Jest cztonkiem miedzynarodowe] grupy badawczej Freedom of Thought
Academic Research Network (Uniwersytet w Hamburgu), a w ramach wspdtpracy z Helsirskg
Fundacjg Praw Cztowieka prowadzit kursy w Azerbejdzanie, Gruzji, Kirgistanie, Tadzykistanie i
Uzbekistanie. Odbywat pobyty naukowe i kulturowe m.in. w Anglii, Norwegii i USA. Regularnie
prowadzi zajecia w jezyku angielskim, w tym dla studentdw programu Erasmus. Jego
miedzynarodowe doswiadczenia w obszarze edukacji i praw cztowieka sg bezposrednio
przenoszone do dydaktyki, co pozwala studentom poznawac praktyczne konteksty wolnosci
medidéw i etyki dziennikarskiej w wymiarze globalnym.

e Dr tukasz Wojtkowski intensywnie rozwija swojg wspoétprace miedzynarodowa poprzez
mobilnosci dydaktyczne i badawcze jako visiting professor oraz researcher. W ostatnich latach
prowadzit zajecia i badania m.in. w Lizbonie (2016, 2021, 2023), Kopenhadze (2021), Antwerpii
(2023), Essex (2022) oraz Maastricht (2022—-2023). Jest zaangazowany w projekty badawczo-
rozwojowe o zasiegu miedzynarodowym, takie jak DigitalH (detekcja botdw i dezinformac;ji)
czy QSoMe (NCBR), a takze w projekty wdrozeniowe typu SaaS i Silver Wiseman. Odgrywa
aktywng role w konsorcjum YUFE (Young Universities for the Future of Europe), gdzie petni
funkcje eksperta i mentora w obszarze przedsiebiorczosci i innowacji. Jego doswiadczenia
dydaktyczne i projektowe sg wykorzystywane w ksztatceniu studentéw, zwtaszcza w obszarach
zwigzanych z nowymi mediami, brandingiem i cyfrowa komunikacjg marketingowa.
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e Dr hab. Iwona Massaka, prof. UMK ma bogate doswiadczenie we wspdtpracy
miedzynarodowej, obejmujgce zaréwno dydaktyke, jak i badania. Prowadzita wyktady w
ramach programu Erasmus+ (Omsk, 2017) oraz pracowata jako profesor wizytujgcy na
Uniwersytecie al-Farabi w Atmaty (Kazachstan, 2012-2014). W 2019 roku uczestniczyta w
miedzynarodowym projekcie badawczym w obszarze turkologii, rosjoznawstwa i sinologii, a jej
publikacje czesto ukazujg sie w jezykach obcych. Jest réwniez autorkg ksigzek
popularyzujgcych wiedze o Gruzji, m.in. Szczegdty. Rzecz o Gruzji, dzieki czemu wprowadza do
dydaktyki perspektywe miedzykulturowg i unikatowe spojrzenie na region Kaukazu. Jej
doswiadczenia dydaktyczne i badawcze wzmacniajg proces ksztatcenia, pozwalajac studentom
rozwija¢ wiedze o globalnych procesach kulturowych i politycznych w powigzaniu z mediami.

Podsumowujac, kadra kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w Instytucie Badan Informacji
i Komunikacji aktywnie uczestniczy w miedzynarodowym obiegu naukowym, publikacyjnym i
dydaktycznym. Udziat w prestizowych projektach, mobilnosciach i wspdtpracy miedzynarodowej nie
tylko podnosi prestiz jednostki, ale przede wszystkim wzbogaca oferte dydaktyczng i sprawia, ze
studenci majg dostep do wiedzy opartej na najnowszych trendach swiatowej humanistyki i nauk
spotecznych. Dzieki temu kierunek rozwija sie w zgodzie z globalnymi standardami, przygotowujac
absolwentéw do funkcjonowania w miedzynarodowym srodowisku mediow i komunikacji.

7.3. Aspekty programu studidow stuzgce umiedzynarodowieniu, ksztatcenia w jezykach obcych

Stopien przygotowania studentdw i studentek kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna do
pracy i uczenia sie w jezykach obcych jest efektem wieloetapowego procesu ksztatcenia, ktoéry taczy
obowigzkowa nauke jezyka obcego, konwersatoria w jezykach obcych oraz bogatg oferte fakultetéw
realizowanych w tej formule. Juz na pierwszym stopniu studiow studenci uczestniczg w
obowigzkowych zajeciach z jezyka obcego prowadzonych przez Uniwersyteckie Centrum Jezykdw
Obcych, ktére konczg sie weryfikacjg znajomosci jezyka na poziomie B2 zgodnie z wymogami
Krajowych Ram Kwalifikacji. Na trzecim roku studiéw pierwszego stopnia wszyscy studenci realizujg
dodatkowo obowigzkowe konwersatorium w jezyku obcym; analogiczny wymag istnieje réwniez na
pierwszym roku studidow drugiego stopnia.

W tym zakresie mogg wybiera¢ zarowno z oferty zajeé¢ przygotowanych przez pracownikdw naszej
katedry, takich jak Journalists and Media Owners in the World (dr hab. Aleksandra Seklecka, prof.
UMK), Freedom of Thought and Expression amongst Other Human Rights, Media, Politics and
Globalization, Great Leaders and Their Great Speeches czy Human Rights and Journalism (dr hab.
Wiestaw Wactawczyk, prof. UMK), Political Satire in Mass Media i The Women’s Issues in
Contemporary (dr hab. Magdalena Mateja, prof. UMK) czy Smiling in European. Exploring Social
Policies and Media Perspectives in Europe and the United States (mgr Olga Wadowska) —jak i z szerszej
oferty ogdélnouniwersyteckiej.

Kompetencje jezykowe studentéow weryfikowane sg na rdéinych poziomach w trakcie procesu
dydaktycznego. Obowigzkowe konwersatoria w jezyku obcym stanowig wazny element tego procesu,
umozliwiajgc studentom rozwijanie umiejetnosci komunikacji w jezyku obcym w kontekscie
specjalistycznym. Dzieki regularnym testom i ocenianiu uczestnictwa w zajeciach, wyktadowcy
monitorujg postepy studentdw, oceniajgc ich umiejetnosci w zakresie rozumienia i analizy tekstow,
komunikacji w jezyku angielskim oraz zastosowania jezyka w praktyce zawodowe;].
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Wszystkie te dziatania sg zatem czescig zintegrowanego podejscia do nauki jezykéw obcych, ktore
wspiera miedzynarodowy rozwdj studentéw, umozliwiajgc im nie tylko uczestniczenie w globalnym
rynku pracy, ale takze aktywne wspottworzenie wspodtczesnych proceséw komunikacyjnych na
poziomie miedzynarodowym.

7.4. Skala i zasieg mobilno$ci i wymiany miedzynarodowej studentéw i kadry na UMK

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu aktywnie promuje miedzynarodowa mobilnos¢ studentéw
i pracownikow, co stanowi integralng czes$¢ polityki umiedzynarodowienia uczelni. Istnieje szereg
formalnych i nieformalnych mechanizméw organizujagcych mobilnos$é, zaréwno na poziomie
ogoélnouczelnianym, jak i kierunkowym. Zgodnie z obowigzujgcymi aktami prawnymi, gtéwnym
narzedziem do realizacji tej mobilnosci jest program Erasmus+, w ramach ktdrego UMK wspodtpracuje
z uczelniami z catej Europy oraz poza nig. Dziaty takie jak Dziat Miedzynarodowych Partnerstw i
Mobilnosci Edukacyjnej (DMPIME) oraz jednostki wydziatowe sg odpowiedzialne za organizacje
wyjazddéw i przyjazdow studentdw i pracownikdéw, zapewniajgc niezbedne wsparcie administracyjne
oraz koordynacje dziatan.

Pracownicy UMK mogg uczestniczy¢ w mobilnosci w ramach dwdch gtéwnych typdw: mobilnosci w
celu nauczania (STA) i mobilnosci w celu szkolenia (STT). Wyjazdy sg organizowane w ramach
podpisanych umdw miedzyinstytucjonalnych, a proces rekrutacji odbywa sie na podstawie
okreslonych zasad kwalifikacji. Dla studentdw mobilnos¢ odbywa sie przede wszystkim w ramach
programu Erasmus+, ktory oferuje szerokg game mozliwosci, takich jak praktyki zawodowe, studia w
uczelniach zagranicznych oraz mozliwos¢ uczestniczenia w projektach miedzynarodowych.

Na poziomie ogdlnouczelnianym, w ramach inicjatywy "Inicjatywa Doskonatosci — Uczelnia Badawcza"
(IDUB), UMK oferuje dodatkowe mozliwosci mobilnosci, takie jak konkurs SMART, ktory wspiera
finansowanie wyjazddéw i projektdw badawczych w zagranicznych jednostkach naukowych. Ponadto
uczelnia posiada szeroki wachlarz wspétpracy z krajami cztonkowskimi UE oraz krajami trzecimi, w tym
w ramach programéw takich jak KA107, umozliwiajgcych wymiane pracownikéw oraz studentow z
uczelniami poza Unig Europejska.

W ramach Erasmus+ uczelnia stawia réwniez na zwiekszenie liczby mobilnosci w obszarze edukacji i
szkolen, szczegdlnie z krajami partnerskimi, na ktére UMK przeznacza duzg cze$¢ dostepnych srodkow.
Programy takie jak YUFE (Young Universities for the Future of Europe) stanowig dla UMK dodatkowg
platforme umozliwiajgcg wymiane wiedzy i rozwdj miedzynarodowych sieci akademickich.

7.5. Mobilno$¢ i wymiana miedzynarodowa studentéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na UMK korzysta z ogélnouczelnianych inicjatyw i
programow miedzynarodowych, oferujgc studentom i pracownikom mozliwosci uczestnictwa w
miedzynarodowej wymianie. Dla studentéw kierunku kluczowym aspektem jest mozliwos¢ realizacji
mobilnosci w ramach programu Erasmus+, w tym zaroéwno studiéw, jak i praktyk zagranicznych.
Studenci majg dostep do wyjazddw na studia do uczelni partnerskich w krajach UE, jak i krajach
trzecich. Dodatkowo, moga korzystac z oferty ogdlnouniwersyteckich zaje¢ prowadzonych w jezykach
obcych, ktére poszerzajg ich kompetencje jezykowe i zawodowe.

Na poziomie kierunku, studenci majg réwniez mozliwosé uczestniczenia w kursach prowadzonych w
jezyku angielskim, ktére sg czescig programu nauczania. Programy te nie tylko umozliwiajg studentom
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zdobywanie kompetencji w zakresie dziennikarstwa i komunikacji, ale takze rozwijajg ich zdolnosci
jezykowe i umozliwiajg im zdobycie miedzynarodowego doswiadczenia, dajac szanse na wziecie
udziatu w dyskusjach i analizach globalnych trendéw w mediach, co pozytywnie wptywa na ich
przygotowanie do pracy w miedzynarodowym srodowisku medialnym.

Warto zaznaczy¢, ze w ramach Erasmus+, studenci majg takze dostep do stazy zagranicznych, co
pozwala im na bezposrednie zaangazowanie sie w miedzynarodowe projekty medialne i
komunikacyjne. Ponadto, mozliwo$¢ wspotpracy z miedzynarodowymi ekspertami, jak rowniez udziat
w miedzynarodowych konferencjach, znaczgco wptywa na rozwdj ich umiejetnosci zawodowych i
przygotowanie do wyzwan na rynku pracy.

Warto zaznaczy¢, ze w ostatnich latach liczba wyjazdow byta ograniczona ze wzgledu na pandemie
COVID-19, co przetozyto sie na nizsze statystyki mobilnosci.

Zasieg i skala miedzynarodowej mobilnosci i wymiany studentéw i kadry na UMK s3 szerokie, a
uczestnictwo w programach Erasmus+ oraz innych inicjatywach miedzynarodowych stanowi integralng
czesc strategii uczelni. Dla studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna dostepne s3
liczne mozliwosci mobilnosci, zaréowno w zakresie studiéw, jak i praktyk zagranicznych, co
bezposrednio wptywa na jakos¢ ksztatcenia i przygotowuje ich do pracy w globalnym kontekscie
mediéw. Dodatkowo, wspdtpraca z zagranicznymi uczelniami oraz organizacjami daje studentom
unikalng szanse na rozwdj swoich kompetencji jezykowych i zawodowych, co w znaczacy sposéb
wptywa na ich przysztg kariere zawodowa.

7.6. Udziat wyktadowcow z zagranicy w prowadzeniu zaje¢ na ocenianym kierunku

Na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu, w ramach wspétpracy miedzynarodowej i
uczestnictwa w konsorcjum YUFE (Young Universities for the Future of Europe), udziat wyktadowcow
z zagranicy w prowadzeniu zajec staf sie istotnym elementem wzbogacajacym proces dydaktyczny na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Udziat w miedzynarodowym projekcie YUFE
umozliwia studentom dostep do zaje¢ prowadzonych przez specjalistow z czotowych uczelni
europejskich, co pozwala im na zapoznanie sie z réznorodnymi perspektywami akademickimi oraz
aktualnymi trendami w zakresie mediéw i komunikacji na poziomie miedzynarodowym.

W szczegdlnosci, w ramach inicjatyw YUFE, wiele zajec realizowanych jest w formie zdalnej, co stwarza
mozliwo$é angazowania wiekszej liczby wyktadowcdw z réznych czesci Europy. Dzieki temu studenci
majg dostep do ekspertdow z University of Essex (Wielka Brytania), Maastricht University (Holandia),
University of Cyprus (Cypr), University of Helsinki (Finlandia) i innych osrodkéw partnerskich.
Wprowadza to elementy miedzynarodowe do programu ksztatcenia, wzmacniajgc zaréwno rozwdj
kompetencji jezykowych i miedzykulturowych, jak i zdolno$¢ do krytycznej analizy globalnych trendéw
komunikacyjnych.

Proces umiedzynarodowienia na UMK jest systematycznie monitorowany i ewaluowany — zaréwno na
poziomie catej uczelni, poprzez raporty i ewaluacje wspdtpracy w ramach YUFE, jak i w obrebie samego
kierunku, gdzie analizuje sie zainteresowanie studentéw zajeciami prowadzonymi przez wyktadowcow
zagranicznych oraz efekty ich uczestnictwa. Whnioski z tych analiz pozwalaja doskonali¢ oferte
dydaktyczng, poszerzajgc katalog kurséw prowadzonych w jezykach obcych i wtgczajgc nowe formy
wspotpracy z zagranicznymi partnerami.
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Wptyw umiedzynarodowienia na program studiéw jest wielowymiarowy: od wzbogacania tresci zajec
o perspektywe poréwnawczg, przez podnoszenie atrakcyjnosci i konkurencyjnosci kierunku, po
rozwijanie u studentéw kompetencji badawczych w $rodowisku miedzynarodowym. Dzieki temu
absolwenci sg przygotowani do podejmowania pracy w globalnym rynku medidw i komunikacji, a sam
kierunek realizuje strategiczne cele uczelni w zakresie umiedzynarodowienia i otwartosci na
wspotprace ponadnarodowa.

Udziat wyktadowcédw z zagranicy w prowadzeniu zaje¢ na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna, realizowany w ramach wspodfpracy z konsorcjum YUFE, ma istotny wplyw na jakos¢
ksztatcenia i miedzynarodowy charakter studidw. Dzieki zdalnym wyktadom i kursom prowadzonym
przez ekspertdéw z réznych krajow europejskich, studenci majg okazje zdobywaé wiedze o globalnych
trendach w dziennikarstwie oraz rozwijac¢ swoje kompetencje jezykowe i miedzykulturowe. Tego typu
mobilnos¢ dydaktyczna przyczynia sie do wzbogacenia programu studidw, poszerzenia perspektyw
akademickich i przygotowania studentéw do pracy w miedzynarodowym srodowisku medialnym.

Nalezy wspomniec takze o konkursach dla pracownikdéw:

o Konkurs "Inicjatywa Doskonatosci — Torunskie Programy Letnie dla Studentéw — Torun
Students Summer Programs — TSSP". Celem tego konkursu jest umozliwienie wspotpracy
naukowej studentéow zagranicznych uczelni z Uniwersytetem Mikotaja Kopernika w Toruniu
(UMK) poprzez realizacje maksymalnie czterotygodniowych stazy naukowych w miesigcach
letnich. W ramach tego programu, projekty badawcze sg zgtaszane i realizowane przez
nauczycieli akademickich UMK posiadajgcych co najmniej stopien doktora, ktérzy sprawujg
opieke merytoryczng nad zagranicznymi studentami. Studenci UMK rdéwniez mogg by¢
wiaczeni w te projekty. W tym kontekscie, to studenci zagraniczni przyjezdzajg na UMK w celu
odbycia stazu badawczego pod opiekg kadry UMK, a nie wyktadowcy zagraniczni prowadza
zajecia.

® Programy mobioteczna jest istotnym elementem jego koncepcji i rozwoju. Dzieki szerokiemu
dostepowi do mobilnosci miedzynarodowej, wymiany doswiadczen oraz udziatowi w
miedzynarodowych projektach badawczych, nasz kierunek dostosowuje sie do globalnych
trenddw i przygotowuje studentdw do wyzwan wspétczesnych mediéw i komunikacji w skali
Swiatowej. Proces monitorowania i oceny stopnia umiedzynarodowienia jest systematycznie
realizowany na réznych poziomach uczelni i kierunku, majac na celu biezagce doskonalenie
programu studiéw oraz warunkdw sprzyjajgcych rozwojowi kompetencji miedzynarodowych
studentéw i kadry.

Na poziomie ogélnouczelnianym monitorowanie mobilnosci miedzynarodowej studentéw i
pracownikéw jest realizowane przez Dziat Miedzynarodowych Partnerstw i Mobilnosci Edukacyjnej
UMK. Dziat ten regularnie analizuje wyniki udziatu w programach Erasmus+ oraz innych programach
miedzynarodowych, gromadzi dane o liczbie wyjazdéw oraz przyjazdéw studentow i pracownikéw, a
takze o rezultatach tych mobilnosci. Dodatkowo, uczestnicy mobilnosci miedzynarodowej, zaréwno
studenci, jak i pracownicy, sg zachecani do dzielenia sie swoimi doswiadczeniami i spostrzezeniami na
temat procesu ksztatcenia, co umozliwia biezacg analize wptywu umiedzynarodowienia na jakos$¢
edukacji na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

Na poziomie kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, monitorowanie efektow
umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia odbywa sie przez biezgcg ocene jakosci mobilnosci
miedzynarodowej studentéw, ktére sg realizowane w ramach programéw takich jak Erasmus+, YUFE
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oraz indywidualnych wyjazdéw i praktyk zagranicznych. Co wiecej, uczestnictwo w takich
mobilnosciach wptywa na dalszy rozwdj programu studidow, wprowadzajac do zaje¢ aktualne globalne
tematy, metody nauczania oraz zmiany w podejsciu do medidw, komunikacji i dziennikarstwa. W
ramach realizacji zaje¢ w jezykach obcych, zaréwno na poziomie licencjackim, jak i magisterskim,
studenci rozwijajg umiejetnosé krytycznego analizowania oraz interpretowania medialnych i
spotecznych rzeczywistosci z rdézinych perspektyw. Dzieki doswiadczeniom zdobytym podczas
wyjazdéw, wprowadzajg oni do dyskusji nowg wiedze, pogtebiajgc zakres merytoryczny i poszerzajac
horyzonty swoich kolegdéw i kolezanek z uczelni.

Ocenianie wptywu umiedzynarodowienia na realizacje programu studiéw odbywa sie przez
systematyczne spotkania, zaréwno formalne, jak i nieformalne, kadry naukowej oraz wspdtpracujacych
z uczelnig partnerdw z zagranicy. Takie spotkania sg okazjg do analizy doswiadczen zwigzanych z
uczestnictwem w mobilnosci, wymianie akademickiej oraz projektach badawczych, co pozwala na
biezgco wprowadzac¢ zmiany w programie, aby jak najlepiej odpowiadat na potrzeby rynku i globalnych
standardow.

Przyktadami takich dziatan sg réwniez zaangazowanie kadry i studentéw w miedzynarodowe projekty,
takie jak te realizowane w ramach YUFE (Young Universities for the Future of Europe) oraz
miedzynarodowe konferencje, w ktdrych cztonkowie kadry prowadzg prelekcje i warsztaty, dzielac sie
swoim doswiadczeniem z innymi badaczami z catego Swiata. Studenci, ktérzy uczestniczyli w wyjazdach
zagranicznych, réwniez chetnie dzielg sie swoimi obserwacjami i doswiadczeniami z zaje¢ oraz praktyk,
co wzbogaca proces dydaktyczny i daje realny wptyw na rozwdéj kierunku.

Umiedzynarodowienie procesu ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest
fundamentem jego rozwoju i wzmacnia jako$¢ edukacji poprzez wprowadzanie globalnych perspektyw
oraz trendédw. Monitorowanie, ocena oraz doskonalenie  warunkdéw  sprzyjajacych
umiedzynarodowieniu sg realizowane na poziomie catej uczelni, jak réwniez w ramach dziatan
kierunkowych, co ma bezposredni wplyw na koncepcje programu studidéw, realizacje zajec i
przygotowanie studentéw do pracy w miedzynarodowym srodowisku medialnym. Mobilnosé
miedzynarodowa, wymiana doswiadczen oraz wspodtpraca z zagranicznymi uczelniami i instytucjami to
elementy, ktdre dynamicznie rozwijajg kompetencje miedzynarodowe studentdw, a takze umozliwiajg
implementowanie nowych metod nauczania i badan w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Zalecenia dotyczace kryterium 7 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktora poprzedzita biezacg ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
p. kryterium 7 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Stwarzanie wiekszej motywacji | Uniwersytet Mikotaja Kopernika jest cztonkiem konsorcjum YUFE,
dla studentow do | co umozliwia studentom tworzenie indywidualnych Sciezek
uczestniczenia w zajeciach w j. | ksztatcenia w oparciu o oferte kurséw uczelni partnerskich.
angielskim prowadzonych przez
zagranicznych gosci
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Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 7:

Dziatania, ktére uznajemy za godne nasladowania, to aktywne uczestnictwo kadry w
miedzynarodowych projektach badawczych i mobilnosciach. Wyktadowcy dzielg sie swoimi
doswiadczeniami z zagranicy, co wzbogaca tresci zaje¢ o perspektywe pordwnawcza.

Dobra praktyka to, w naszej ocenie, cztonkostwo UMK w konsorcjum YUFE, ktére otwiera studentom
droge do tworzenia wtasnych $ciezek ksztatcenia w oparciu o kursy oferowane przez uczelnie
partnerskie.

Kryterium 8. Wsparcie studentéw w uczeniu sie, rozwoju spotecznym, naukowym lub zawodowym i
wejsciu na rynek pracy oraz rozwdj i doskonalenie form wsparcia

8.1. Dostosowanie systemu wsparcia do potrzeb réznych grup studentéw

Uniwersytet Mikotaja Kopernika stawia na otwartos¢ i dostepnosé dla studentéw z réznorodnymi
potrzebami. W szczegdlnosci, duzy nacisk ktadzie sie na wsparcie oséb z niepetnosprawnosciami. Na
uczelni dziata Zespot ds. Studentdw Niepetnosprawnych, ktdrego zadaniem jest udzielanie
kompleksowego wsparcia, obejmujgcego pomoc asystencka, takg jak sporzadzanie notatek,
przygotowywanie materiatéw dydaktycznych w alternatywnej formie, oraz wypozyczanie sprzetu
wspomagajacego. Zespot opiniuje takze wnioski dotyczgce dostosowania form ksztatcenia, organizuje
szkolenia dla kadry dydaktycznej i administracji, a takze zwieksza $wiadomos¢ na temat osoéb z
niepetnosprawnosciami.

W ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, uczelnia oferuje mozliwosc¢ skorzystania
z Indywidualnej Organizacji Studiéw. Dodatkowo, odnotowano wzrost liczby studentow zgtaszajacych
trudnosci zwigzane z funkcjonowaniem psychicznym. W odpowiedzi na ten trend, kadra dydaktyczna
wykazuje szczegdlng empatie i wyrozumiato$¢ wobec studentdw zmagajgcych sie z problemami
zdrowia psychicznego oraz oséb neuroatypowych. Uczelnia zapewnia takze dostep do bezptatnych
konsultacji psychologicznych oraz porad lekarza psychiatry. Wsparciem psychologicznym zajmuje sie
Uniwersytecki Osrodek Wsparcia i Rozwoju Osobistego, ktdry organizuje warsztaty psychoedukacyjne,
takie jak zarzadzanie stresem czy work-life balance.

Dziatania te sg elementem szerokiego systemu wsparcia, ktéry nie tylko uwzglednia indywidualne
potrzeby studentdw z niepetnosprawnosciami, ale takze reaguje na zmieniajgce sie wyzwania zwigzane
z ich zdrowiem psychicznym i spotecznym. Dzieki podejsciu inkluzywnemu oraz dostosowaniu oferty
do potrzeb réznych grup studentéw, UMK stwarza srodowisko sprzyjajgce ich rozwojowi zaréwno na
poziomie edukacyjnym, jak i spotecznym. Dziatania na rzecz wsparcia réznych grup studentéw, w tym
studentéw z niepetnosprawnosciami, szczegdétowo opisaliSmy w Kryterium 5.

Jedli chodzi o dziatania uczelni w obszarze wsparcia psychologicznego w ramach Uniwersyteckiego
Osrodka Wsparcia i Rozwoju Osobistego®. Uniwersytet dostarcza takze dostep do profesjonalnych
porad i szkolen, co wpisuje sie w zatozenia wspierania rozwoju studentdw w obszarze ich samopoczucia
oraz gotowosci do podjecia wyzwan na rynku pracy.

% https://wsparcie.umk.pl/pages/pomoc/
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8.2. Zakres i formy wspierania studentow w procesie uczenia sie

Studenci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg szerokg mozliwos¢ kontaktu z
wyktadowcami poza tradycyjnymi zajeciami dydaktycznymi. Nauczyciele akademiccy oraz doktoranci
prowadzacy zajecia sg dostepni dla studentéw podczas cotygodniowych, dwugodzinnych dyzurdw,
ktorych terminy sg podane w systemie USOS. Ponadto, oprdcz uczelnianej poczty elektronicznej, ktéra
stanowi gtéwng forme komunikacji w zakresie wymiany materiatdéw dydaktycznych czy prac
zaliczeniowych, MS Teams stat sie popularnym narzedziem do biezgcego kontaktu. Dzieki temu,
studenci mogg w prosty sposdb konsultowaé swoje watpliwosci, czy tez uzyskaé¢ dodatkowe materiaty.

Studenci czesto podejmujg spontaniczne rozmowy z wyktadowcami, aby omoéwic interesujace ich
zagadnienia naukowe, uzyskacé wskazéwki bibliograficzne lub pozyczy¢ ksigzki. Ze wzgledu na niewielka
liczebnos¢ grupy studentéw na |l stopniu, relacje z kadrg dydaktyczng majg czesto charakter
indywidualnego tutoringu, co pozwala na bardziej osobiste wsparcie i doktadniejsze dopasowanie
metod pracy do potrzeb studentéw.

Warto podkresli¢, ze kadra dydaktyczna aktywnie wspiera inicjatywy naukowe studentéw, angazujac
ich w projekty badawcze realizowane przez pracownikéw uczelni. Przyktady tej wspétpracy zostaty juz
szczegdtowo omadwione w raportach dotyczgcych Kryterium 1 i Kryterium 4, gdzie studenci majg okazje
rozwijaé swoje umiejetnosci badawcze oraz uczestniczy¢ w praktycznych projektach.

Dodatkowo, wsparcie studentdw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna obejmuje takze
pomoc petnomocniczki dziekana ds. kierunku. Jej zadaniem jest koordynowanie dziatan zwigzanych z
jakoscig ksztatcenia, wprowadzaniem dziatan naprawczych, monitorowaniem postepow i wdrazaniem
rozwigzan majacych na celu podniesienie jakosci edukacji. Petnomocniczka odpowiada réwniez za
sktadanie propozycji dotyczacych planéw i programow zajeé, opiniowanie indywidualnych podan
studenckich, organizowanie spotkan adaptacyjnych oraz udzielanie pomocy w rozwigzywaniu
biezgcych problemoéw studentow.

Ponadto, w kontekscie rdwnosci i przeciwdziatania dyskryminacji, studenci mogg liczy¢ na wsparcie
petnomocniczki ds. rownego traktowania, dr hab. Aleksandry Derry, prof. UMK, ktdra oferuje pomoc
osobom dyskryminowanym oraz tym, ktorzy zauwazyli nieréwne traktowanie na uczelni.
Petnomocniczka angazuje sie rowniez w dziatania majgce na celu wzmocnienie réznorodnosci i
wspdlnotowosci w spotecznosci akademickiej. Wspdlnie z rzecznikiem akademickim, dr. Barttomiejem
Chludziriskim, zasiadajg w zarzadzie!® Akademickiej Sieci Bezpieczeristwa i Réwnosci (ASBIR)Y,
organizacji, ktéra tgczy osoby odpowiedzialne za ochrone praw i wartosci akademickich oraz
promowanie bezpieczenstwa, rownosci i réznorodnosci na polskich uczelniach.

8.3. Wsparcie mobilnosci, prowadzenia dziatalnosci naukowej, wchodzenia na rynek pracy oraz
innych aktywnosci

Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na Uniwersytecie Mikofaja
Kopernika w Toruniu oferuje szerokg game form wsparcia, ktore wspierajg rozwdj studentow w
réznych obszarach kariery zawodowej i badawczej. Wspdtpraca z uczelniami zagranicznymi oraz
krajowymi, aktywnosci zwigzane z mobilnoscig miedzynarodowg, a takze integracja z rynkiem pracy
poprzez praktyki zawodowe i projekty badawcze stanowig integralng czes¢ procesu edukacyjnego.

10 https://portal.umk.pl/pl/article/bezpieczenstwo-i-rownosc-w-akademickiej-sieci
1 https://asbir.pl/
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Dzieki takim dziataniom studenci majg mozliwo$¢ poszerzania swoich kompetencji, nawigzywania
cennych kontaktéw zawodowych oraz zdobywania doswiadczenia nie tylko teoretycznego, ale réwniez
praktycznego.

Formy wsparcia kariery badawczej i zawodowej studentdw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna:

1. Program Erasmus+ i mobilno$¢ miedzynarodowa: studenci majg szeroki dostep do programu
Erasmus+, ktéry umozliwia uczestnictwo w zagranicznych praktykach zawodowych oraz studiach w
uczelniach partnerskich. Program wspiera rozwdj kompetencji miedzynarodowych, pozwalajac na
zdobycie doswiadczenia w réznych srodowiskach kulturowych oraz nawigzanie cennych kontaktéw
zawodowych. Erasmus+ stanowi integralng czes¢ ksztatcenia, a uczestnictwo w tym programie
znaczaco podnosi atrakcyjno$é zawodowa studentéw na rynku pracy, szczegdlnie w kontekscie
wspotczesnych wymagan zawodowych w dziennikarstwie i komunikacji.

2. Program MOST - krajowa mobilnos¢ studencka: program MOST umozliwia studentom realizowanie
czesci studiow w innych polskich uczelniach. Dzieki temu studenci mogg poszerzy¢ swoje horyzonty
akademickie i uzyskaé doswiadczenie w nowych srodowiskach edukacyjnych, co pozytywnie wptywa
na rozwoj ich kariery badawczej. Uczestnicy programu majg takze mozliwos¢ wyboru przedmiotow w
oparciu o programy oferowane przez uczelnie przyjmujace, co zapewnia petng elastycznos¢ w doborze
kierunku i formy ksztatcenia.

3. Indywidualny Plan Studiéw (IPS) oraz praktyki zawodowe: studenci majg mozliwos¢ dostosowania
swojego programu ksztatcenia do indywidualnych zainteresowan zawodowych, korzystajgc z
Indywidualnego Planu Studiow. Praktyki zawodowe sg obowigzkowym elementem, ktéry pozwala na
wykorzystanie zdobytej wiedzy w praktyce. Praktyki odbywajg sie na drugim roku studidow i obejmuja
réznorodne instytucje, takie jak redakcje medidw, agencje PR, instytucje kultury i organizacje
pozarzgdowe. Praktyki s dostosowane do pasji studentéw i oferujg doswiadczenie w konkretnych
branzach, np. w mediach, marketingu czy promocji. Zatozenia i cele praktyk zawodowych na kierunku
szczegdtowo opisane sg w kryterium 2.

4. Wsparcie finansowe na udziat w konferencjach naukowych: studenci kierunku dziennikarstwo mogg
rowniez liczy¢é na wsparcie finansowe zwigzane z udziatem w konferencjach naukowych. Uczelnia
wspiera ich w pokryciu kosztéw uczestnictwa w takich wydarzeniach, co pozwala na prezentacje
wynikéw badan oraz nawigzanie kontaktéw w Srodowisku akademickim i zawodowym. W 2022-2023
roku z tego wsparcia skorzystali studenci, ktoérzy reprezentowali uczelnie na krajowych i
miedzynarodowych konferencjach.

5. Granty studenckie i program Grants4Students: program Grants4Students, realizowany w ramach
Inicjatywy Doskonatosci — Uczelnia Badawcza (IDUB), oferuje granty studenckie, ktére wspierajg
naukowe, artystyczne i konserwatorskie inicjatywy studentéw. Program ten obejmuje badania
wstepne, rozpoznawcze, wyjazdy na konferencje miedzynarodowe, zakup materiatow badawczych i
inne. Dzieki tej formie wsparcia studenci mogg realizowac wtasne projekty badawcze i rozwing¢ swojg
kariere naukowa.

6. Rada programowa i wspotpraca z interesariuszami zewnetrznymi: w ramach wspodtpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym, kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna aktywnie
wspotpracuje z réznymi instytucjami, zaréwno mediami, jak i sektorem prywatnym. Rada Programowa,
w sktad ktdrej wchodzg przedstawiciele instytucji takich jak TVP3, Polskie Radio, Dwodr Artusa,
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Lokomotywa Biznesu, a takze absolwenci, petni doradczg role, opiniujgc program studiéw oraz
proponujgc zmiany w odpowiedzi na zmieniajace sie potrzeby rynku pracy. Ta wspétpraca gwarantuje,
ze program ksztatcenia jest na biezgco dostosowywany do realnych potrzeb zawodowych.

7. Twodrczo$¢ artystyczna, wspotpraca z przedsiebiorcami i aktywnosci sportowe: kierunek
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna aktywnie wspiera rozwéj kompetencji w zakresie twdrczosci
artystycznej i organizacji wydarzen, umozliwiajgc studentom udziat w projektach medialnych,
wystawach czy wydarzeniach kulturalnych. W ramach wspétpracy z przedsiebiorcami studenci moga
rozwijaé¢ umiejetnosci w zakresie przedsiebiorczosci, marketingu, brandingu oraz organizacji wydarzen.
Czes¢ zajeé¢ skupia sie rowniez na rozwijaniu kompetencji miekkich, takich jak umiejetnosci
komunikacyjne, kreatywnos¢, odpornosé na stres czy praca w zespole.

Celem wprowadzenia tych réznych form wsparcia jest stworzenie kompleksowego systemu, ktdry nie
tylko umozliwia studentom zdobycie solidnej wiedzy teoretycznej, ale takze aktywnie wspiera ich
rozwdéj zawodowy i badawczy. Dzieki programom mobilnosci, takim jak Erasmus+ i MOST, studenci
majg mozliwos¢ zdobywania doswiadczen na poziomie miedzynarodowym, poszerzajac swoje
kompetencje kulturowe i jezykowe. Indywidualne podejscie do studentéw, oferowanie praktyk
zawodowych, grantow badawczych oraz wsparcia w zakresie publikacji i konferencji, daje im realne
narzedzia do rozwoju kariery naukowej. Praktyki zawodowe oraz bliska wspdtpraca z interesariuszami
zewnetrznymi umozliwiajg natomiast lepsze przygotowanie do wejscia na rynek pracy, dajac
studentom realng wiedze i doswiadczenie, ktdre sg cenione przez pracodawcow. Wspierajac
studentédw w ich Sciezce edukacyjnej, uczelnia ksztatci przysztych lideréw, specjalistdw i badaczy
gotowych sprosta¢ wyzwaniom wspdtczesnego swiata medidw, komunikacji i kultury.

8.4. System motywowania i wspierania studentéw

System wsparcia i motywowania studentow do osiggania lepszych wynikdw w nauce jest realizowany
poprzez system stypendialny. Studenci z najlepszymi wynikami w nauce mogg aplikowac¢ o:

e stypendia naukowe
e stypendia ministra dla studentéw
o stypendia rektora za wybitne osiggniecia sportowe

Istniejg takze inne konkursy i programy stypendialne, organizowane we wspodtpracy z partnerami
zewnetrznymi, takimi jak Fundacja Jerzego Juzonia czy Miejski System Stypendialny.

Regulaminy wnioskowania oraz przyznawania poszczegdlnych typow stypendidw znajdujg sie na
stronie https://www.umk.pl/studenci/stypendia-i-kredyty/.

8.5. Sposoby informowania studentéw o systemie wsparcia

Na stronie internetowej Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych studenci znajdg wszystkie niezbedne
informacje dotyczace organizacji roku akademickiego, planéw zajeé, dostepnych form pomocy
materialnej i psychologicznej, a takze programoéw umozliwiajacych wyjazdy do innych jednostek
naukowych oraz odbywanie stazy. Na stronie dostepne sg réwniez druki podan, ktdre sg wymagane
przy sktadaniu wnioskéw, np. o przyznanie Indywidualnej Organizacji Studiow (lI0OS) czy urlopu
dziekanskiego. Dodatkowe informacje na temat dokumentéw oraz wszelkg pomoc mozna uzyskaé w
dziekanacie WFiNS, u pracownika dziekanatu, mgr Joanny Salamonczyk.

Na poczatku kazdego roku akademickiego odbywajg sie spotkania studentéw pierwszego roku studiow
| i Il stopnia z wtadzami WFiNS, Instytutu Badan Informacji i Komunikacji (IBIK) oraz pracownikami
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administracyjnymi, podczas ktérych studenci sg informowani o kluczowych zapisach w Regulaminie
Studidow UMK oraz o dostepnych formach wsparcia w zakresie rozwoju naukowego i pomocy
materialnej. Studenci sg réwniez informowani o mozliwosci zgtaszania pytan dotyczacych ksztatcenia
na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna do petnomocniczki dziekana ds. kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, mgr Olgi Wadowskiej, ktéra odpowiada za opieke nad
studentami. Te informacje podaje sie juz podczas pierwszego spotkania organizacyjnego i przypomina
na kolejnych spotkaniach ze studentami.

W trakcie roku akademickiego studenci otrzymujg takze biezgce informacje o dostepnych formach
pomocy materialnej (stypendia socjalne, naukowe) od mgr Joanny Salamoniczyk z dziekanatu WFiNS.

8.6. Rozstrzyganie skarg i rozpatrywanie wnioskoéw sktadanych przez studentéw

Studenci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna mogg zgtasza¢ wszelkie uwagi, skargi oraz
trudnosci zwigzane z przebiegiem studidw, takimi jak problemy materialne, zdrowotne czy psychiczne,
do prodziekana ds. studenckich WFiNS, ktory jest dostepny dla studentéw podczas dwdch
cotygodniowych dyzuréw stacjonarnych. Dodatkowo, opieke nad kwestiami studenckimi na kierunku
sprawuje mgr Olga Wadowska, petnomocniczka kierunku, ktéra regularnie spotyka sie ze studentami
podczas dyzuréw oraz, jezeli jest taka potrzeba, dodatkowych spotkan srodrocznych. Studenci mogg
rowniez sktadac skargi i wnioski poprzez ankiety w systemie USOS, ktdre sg czescig badania satysfakgji
studentéw, a takze za pomocg opcji ukrytych komentarzy w tych ankietach.

Na poziomie centralnym studenci majg dostep do wsparcia instytucji powotanych przez rektora, ktére
oferujg pomoc w réoznych kwestiach. Sg to: petnomocniczka ds. rownego traktowania (pomoc w
przypadkach dyskryminacji), rzecznik akademicki (wsparcie w rozwigzywaniu sporéw poprzez
mediacje), petnomocnik ds. bezpieczeristwa (wsparcie w przypadkach zagrozenia bezpieczenstwa),
Uniwersytecka Poradnia Prawna (bezzwtoczna pomoc prawna $wiadczona przez studentéw prawa),
Zespot ds. Studentéw Niepetnosprawnych, Uniwersytecki Osrodek Wsparcia i Rozwoju Osobistego
(pomoc psychologiczng i psychiatryczng), oraz Samorzad Studencki, ktdry petni role reprezentacyjna.

Celem tych dziatan jest zapewnienie studentom dostepu do efektywnych form wsparcia,
umozliwiajgcych rozwigzywanie trudnosci oraz skuteczne zgtaszanie uwag i skarg. Dzieki tym
mechanizmom, uczelnia dgzy do stworzenia przestrzeni sprzyjajagcej rozwojowi akademickiemu oraz
osobistemu studentéw, co wptywa na poprawe jakosci ksztatcenia i atmosfery na uczelni.

8.7. System obstugi administracyjnej studentéw

Jak juz wspomniano, obstuge administracyjng studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna zapewnia dziekanat Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych (WFiNS). Szczegétowe informacje
dotyczace studiow, programoéw, praktyk czy form pomocy dostepne sg na stronie internetowej WFiNS.
Zajmujaca sie obstugg studidow z ramienia dziekanatu jest pani lic. Julita Kujawska. W kwestiach
zwigzanych z procesem dydaktycznym studenci mogg uzyskaé pomoc od prodziekanéw ds.
studenckich, dr hab. Matgorzaty Kowalskiej-Chrzanowskiej, prof. UMK, oraz dr Anny Koli, prodziekan
ds. organizacji ksztatcenia. Dodatkowo, petnomocniczka dziekana ds. kierunku, mgr Olga Wadowska,
odpowiada za wsparcie studentéw w zakresie organizacji praktyk, dziatalnosci w kotach naukowych
oraz indywidualnych potrzeb edukacyjnych.
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8.8. Wsparcie i edukacja studentéw w zakresie przeciwdziataniu dyskryminacji i przemocy

Za dziatania zwigzane z edukacjg i informowaniem studentéw o bezpieczenstwie, a takze
przeciwdziataniem dyskryminacji i przemocy odpowiadajg Petnomocniczka ds. réwnego traktowania,
prof. Aleksandra Derra, oraz Pethomocnik ds. bezpieczenistwa studentéw, mgr Robert Murawski. Ich
zadania okresla Zarzadzenie Nr 234 Rektora UMK z dnia 26 pazdziernika 2020 roku. W lutym 2022 r.
przyjeto ,Plan na rzecz réwnosci pfci” na lata 2022-2026'2, ktéry zaktada realizacje dziatan
edukacyjnych promujgcych rownosé, skierowanych do pracownikéw i studentéw. Ponadto, na uczelni
funkcjonuje Zespodt ds. Studentéw Niepetnosprawnych, ktéry pomaga studentom z ograniczeniami.

W ramach przeciwdziatania dyskryminacji i przemocy, Uniwersytet wprowadzit nowy element w
systemie oceniania pracownikéw, tzw. ukryte komentarze. Dzieki temu studenci mogg anonimowo
zgtasza¢ swoje problemy, a odpowiednie organy uczelni, dzieki opcji monitorowania zgtoszerh na
biezgco, mogg natychmiast reagowac, nie czekajgc na koniec okresu oceniania.

Warto réwniez wspomnie¢, iz projekt badawczy: ,Doswiadczenia emocjonalne, kondycja psychiczna
mtodziezy w spoteczenstwie niepewnosci”®3, kierowany przez dr hab. Arkadiusza Karwackiego, prof.
UMK z Instytutu Socjologii WFiNS realizowany jest w trosce o edukacje mtodziezy m.in. w obszarze
przemocy psychicznej.

8.9. Wsparcie w zakresie wspétpracy z samorzagdem studentéw i organizacjami studenckimi

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna monitorowanie i doskonalenie systemu wsparcia
oraz motywowania studentéw odbywa sie w sposdb ciggly i wielopoziomowy. Istotng role petni
dziatajgca przy WFiNS Wydziatowa Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia, w ktérej sktad wchodzg réwniez
przedstawiciele studentdw. Komisja prowadzi regularne badania satysfakcji, analizuje opinie
studentéw na temat procesu dydaktycznego i jakosSci obstugi administracyjnej, a nastepnie formutuje
rekomendacje dotyczace wprowadzania usprawnien.

Rownolegle dziata Rada Programowa ds. kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, ktérej
zadaniem jest monitorowanie programu studiéw i doskonalenie systemu wsparcia studentow. W jej
sktad wchodzg przedstawiciele instytucji kultury, mediéw, biznesu oraz absolwenci, co pozwala na
wigczanie do oceny i projektowania programu perspektywy zewnetrznych interesariuszy. Rada
regularnie opiniuje program studiéw i wskazuje kierunki jego rozwoiju, tak aby byt spojny zaréwno z
potrzebami rynku pracy, jak i oczekiwaniami spotecznymi.

Tym samym w proces oceny i doskonalenia ksztatcenia zaangazowane sg rézne grupy — od studentow,
przez kadre akademickg i wspierajacg, po przedstawicieli otoczenia spoteczno-gospodarczego. Pozwala
to nie tylko na biezgce reagowanie na zgtaszane potrzeby, ale takze na systemowe podnoszenie jakosci
wsparcia dydaktycznego, organizacyjnego i motywacyjnego oferowanego studentom.

8.10. Monitorowanie i doskonalenie systeméw wsparcia studentéw

Monitoring i doskonalenie systemu wsparcia i motywowania studentédw na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna odbywa sie dzieki Wydziatowej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia przy WFiNS,
ktorej sktad obejmuje takzie przedstawicieli studentéw. Komisja ta regularnie prowadzi badania
satysfakcji studentéw, a ocena systemu wsparcia opiera sie na wynikach anonimowych ankiet, ktére

2 hitps://www.umk.pl/uczelnia/dokumenty/plan-rownosci/plan-rownosci.pdf
13 https://portal.umk.pl/pl/article/wspieraj-badania-dolacz-do-zespolu
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sg zbierane na kierunku dziennikarstwo oraz podczas spotkan Kota Naukowego Socjologéw z
studentami, organizowanych cyklicznie w ciggu roku akademickiego.

Jedng z efektow tego monitoringu - oraz odpowiedzig na dynamiczne zmiany w krajobrazie medialnym,
komunikacyjnym i spotecznym, w roku akademickim 2024/25 rozpoczelismy prace nad modyfikacjg
programu i planu studiéw. Gtéwnym celem tych zmian jest dostosowanie oferty edukacyjnej do
rosngcych wymagan rynku pracy oraz wyzwan, jakie niosg za sobg rozwdj technologii, zmieniajgca sie
rola mediéw w polityce oraz nowe formy komunikacji, takie jak media spotecznosciowe i sztuczna
inteligencja. Program zostat wzbogacony o zajecia, ktére odpowiadajg na te wyzwania, w tym takie,
ktore koncentrujg sie na dezinformacji, przeciwdziataniu jej, oraz na rozumieniu i wykorzystywaniu
sztucznej inteligencji. Ponadto, nowe przedmioty zwigzane z perswazjg i manipulacjg w przestrzeni
reklamowej majg przygotowac studentdw do pracy w marketingu i reklamie, gdzie umiejetnosé
wykorzystywania takich technik jest niezbedna.

Zajecia te majg na celu rozwdj kompetencji nie tylko w zakresie klasycznych umiejetnosci
dziennikarskich, ale réwniez w obszarze nowych mediéw, technologii oraz komunikacji marketingowe;.
Dzieki temu studenci zdobedy wiedze potrzebng do skutecznego poruszania sie w Swiecie
wspotczesnych mediow, w ktérym niezbedne jest zrozumienie zardwno mechanizméw dezinformacji,
jak i wykorzystania nowych technologii do tworzenia tresci. Wprowadzono réwniez kursy zwigzane z
polityka, ktdre majg pomdc studentom zrozumieé zwigzki medidéw z politykg, mechanizmy marketingu
politycznego oraz organizowanie kampanii wyborczych.

Doktadne zmiany, wraz ze wskazaniem modyfikacji w specjalizacjach, sylabusach istniejgcych zajeé,

nowych zaje¢ oraz motywacji ich wprowadzenia opisane zostaty szeroko w Kryterium 1 i Kryterium 2.

Zalecenia dotyczgce kryterium 8 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezaca ocene (jezeli dotyczy)

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 8 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1. Zaleca sie podjecie dziatan | Studenci i studentki otrzymujg spersonalizowane wsparcie
majgcych na celu wsparcie | zardwno od opiekunki praktyk, jak i petnomocniczki kierunku, ktére
studentéw w znalezieniu | doradzg w wyborze miejsca, uwzgledniajac ich indywidualne
praktyk zainteresowania i plany zawodowe. Uczelnia rozwija siec
wspoétpracy z rdznorodnymi instytucjami — mediami (np. TVP3
Bydgoszcz, Polskie Radio Pomorza i Kujaw), instytucjami kultury
(np. Dwor Artusa) oraz organizacjami biznesowymi (np.
Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu) — co poszerza oferte miejsc
praktyk. Dzieki temu studenci majg dostep do zréznicowanych i
wartosciowych doswiadczen zawodowych, w tym mozliwosci
odbywania praktyk w miejscu zamieszkania.
2. Zaleca sie aby Biuro Karier | Biuro Karier UMK prowadzi dziatania informacyjne i doradcze
podjeto dziatania adresowane | skierowane bezposrednio do studentdw dziennikarstwa i
bezposrednio do studentéw | komunikacji spotecznej, m.in. poprzez spotkania ze studentami,
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kierunku

warsztaty w zakresie planowania kariery, przygotowania CV i
autoprezentacji oraz poprzez newslettery i ogtoszenia w USOS.
Wspodtpraca z opiekunkg praktyk i petnomocniczkg kierunku
zapewnia, ze informacje o ofertach pracy i praktyk sg dostosowane
do profilu kierunku

Zaleca sie dokonanie zmian w
harmonogramie studiéw w taki
umozliwié

sposéb, aby

studentom swobodne
przemieszczenie sie pomiedzy
obiektami oraz  dokonanie
komasacji zaje¢ w taki sposéb
aby zminimalizowac ilos¢ tzw.

okienek.

Harmonogram studidw zostat dostosowany tak, aby ograniczaé
liczbe ,okienek”. Zajecia sg grupowane w bloki tematyczne i
planowane w taki sposéb, aby w miare mozliwosci odbywaty sie w
jednym budynku (Collegium Minus). W przypadkach koniecznosci
korzystania z innej infrastruktury studenci maja zapewniony
odpowiedni margines czasowy na przemieszczenie sie miedzy
obiektami

Zaleca sie opracowanie

sposobu bardziej
kompleksowych ocen oraz
zbierania opinii studentow nt.
systemu

wsparcia oraz

motywowania studentéw

Ocena systemu wsparcia odbywa sie obecnie w sposdb
kompleksowy — poprzez ankiety ewaluacyjne, badania satysfakcji,
spotkania ze studentami oraz analize opinii zgtaszanych przez Koto
Naukowe i przedstawicieli samorzadu studenckiego. W proces
wtgczona jest Rada Programowa ds. kierunku, w ktérej zasiadajg
réwniez interesariusze zewnetrzni. Pozwala to na systematyczne
zbieranie opinii i dostosowywanie systemu wsparcia do potrzeb

studentéw

Zaleca sie podjecie dziatan
informujacych oraz
zapewniajacych studentéw o
anonimowosci i skutecznosci
przeprowadzonego badania
ankietowego oraz opracowanie
formy badania, ktoére da
satysfakcjonujgcg ~ zwrotnos¢
ankiet.

Anonimowos¢ badan ankietowych zostata w petni zagwarantowana
— ankiety dostepne sg w USOS (réwniez mobilnie), a dostep do
wynikdw majg jedynie Dziekan i Wydziatlowy Koordynator ds.
jakosci ksztatcenia. Prowadzone s3 dziatania informacyjne (np. film
skierowany do studentéw) podkreslajgce anonimowos$¢ badan.
Dodatkowo uczelnia stale poszukuje form zwiekszenia zwrotnosci
ankiet, m.in. poprzez ich promocje w mediach spotecznosciowych,
spotkania ze studentami oraz wiaczanie ankiet do cyklicznych
dziatan samorzadu studenckiego

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 8:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to opieka nad
studentami sprawowana przez petnomocniczke dziekana ds. kierunku. Koordynuje ona dziatania
zwigzane z jakoscig ksztatcenia, pomaga w rozwigzywaniu biezgcych problemoéw i jest statym punktem
kontaktu dla studentéw. Dodatkowo studenci i studentki mogg skorzysta¢ z pomocy Petnomocnikow i
Petnomocniczek Rektora (m.in. ds. réwnego traktowania czy bezpieczeristwa)4.

4 https://www.umk.pl/uczelnia/wladze/pelnomocnicy/
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Dziatania, ktore uznajemy za godne nasladowania, to wszechstronny system wsparcia dla studentow
zréznicowany pod wzgledem potrzeb. Uczelnia zapewnia pomoc psychologiczna.

Kryterium 9. Publiczny dostep do informacji o programie studiéw, warunkach jego realizacji i
osigganych rezultatach

Na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna szczegdlng wage przyktada sie do tego, aby
informacje udostepniane publicznie byty aktualne, rzetelne i dostosowane do potrzeb réznych grup
odbiorcow. Kandydaci na studia majg zapewniony dostep do przejrzystych zasad rekrutacji, opiséw
programu, dostepnych specjalnosci oraz mozliwosci praktyk zawodowych — informacje te publikowane
sg na stronie wydziatu, w systemie rekrutacyjnym UMK oraz w materiatach promocyjnych
przygotowanych z myslg o przysztych studentach. Obecni studenci korzystajg z systemu USOS, strony
internetowe] wydziatu oraz dziekanatu, gdzie dostepne sg harmonogramy zajeé, plany studidw,
regulaminy, informacje o tutoringu czy zajeciach prowadzonych w jezykach obcych.

Do kluczowych elementdw systemu informacyjnego Uniwersytetu Mikotaja Kopernika nalezy kilka
platform i narzedzi wspierajgcych zaréwno studentdw, jak i kandydatow. Strona internetowa UMK jest
gtéwnym Zrédtem informacji o uczelni, obejmujgc szczegdty oferty edukacyjnej, rekrutacji i zycia
studenckiego. Internetowa Rekrutacja Kandydatow (IRK) pozwala na zapoznanie sie z petng ofertg
edukacyjng oraz zasadami rekrutacji w Toruniu i Bydgoszczy. Uniwersytecki System Obstugi Studiéw
(USOS) petni funkcje wirtualnego dziekanatu, dajac dostep do rejestracji na zajecia, ocen, ofert
dydaktycznych, sylabuséw, harmonogramdw czy stypendidéw, a takze umozliwia ocenianie zajeé¢ w
formie ankiet. Waznym elementem jest réwniez Biblioteka Uniwersytecka, oferujgca studentom
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej dostep do baz danych (np. JSTOR, SpringerLINK, Wiley) oraz
szerokich zbioréw elektronicznych i drukowanych. Proces dyplomowania wspiera natomiast Archiwum
Prac Dyplomowych (APD), ktére umozliwia gromadzenie, weryfikacje antyplagiatowg i recenzowanie
prac.

Dla studentdéw kierunku dostepne s takze dedykowane kanaty komunikacji — strona Wydziatu Filozofii
i Nauk Spotecznych oraz Instytutu Badan Informacji i Komunikacji, a takze profil Katedry Komunikacji,
Medidw i Dziennikarstwa na Facebooku, ktéry wspiera szybki przeptyw informacji, kontakt z
kandydatami, studentami i absolwentami, a takze biezgce informowanie o wydarzeniach. Z kolei
absolwenci i pracodawcy mogag zapoznac sie z sylwetkg absolwenta oraz kompetencjami, jakie
zdobywajg studenci — informacje te wykorzystywane sg réwniez przez Rade Programowa, ktdra z
udziatem przedstawicieli mediow, instytucji kultury i biznesu opiniuje i koryguje program studidw w
odpowiedzi na oczekiwania rynku pracy. Dodatkowo, interesariusze miedzynarodowi (studenci
zagraniczni, partnerzy YUFE i Erasmus+) korzystajg z oferty kursow w jezyku angielskim i informacji
udostepnianych w jezyku angielskim w kanatach UMK, co wzmacnia umiedzynarodowienie procesu
ksztatcenia.

Aktualnosc i zgodnos$¢ informacji z potrzebami réznych odbiorcéw jest systematycznie monitorowana
— poprzez badania satysfakcji studentéw prowadzone przez Wydziatowg Komisje ds. Jakosci
Ksztatcenia, dziatania Rady Programowe] oraz cykliczne przeglady i aktualizacje tresci publikowanych
w kanatach online. Dzieki temu informacje o programie studiéw, jego realizacji i osiggnietych wynikach
sg stale dostosowywane do oczekiwan przysztych i obecnych studentdw oraz potrzeb szerokiego grona
interesariuszy.
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Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
] kryterium 9 wymienione we podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- wskazanej wyzej uchwale i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
Prezydium PKA naprawczym
1 nd. nd

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 9:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to wielokanatowa
komunikacja z kandydatami, studentami i absolwentami. Informacje sg dostepne na stronie Wydziatu,
w systemie USOS oraz w mediach spotecznosciowych, co zapewnia szybki i tatwy dostep.

Praktyki unikatowe to, w naszej ocenie, uwzglednianie opinii interesariuszy zewnetrznych, w tym
pracodawcow, w procesie doskonalenia programu studiéw. Informacje zwrotne od Rady Programowej
pomagajg dostosowac oferte edukacyjng do oczekiwan rynku.

Kryterium 10. Polityka jakosci, projektowanie, zatwierdzanie, monitorowanie, przeglad
i doskonalenie programu studiow

10.1. Nadzér merytoryczny nad kierunkiem studiow, ewaluacja i doskonalenie jakosci ksztatcenia

Nadzér nad kierunkiem studiow jest realizowany na kilku poziomach, w zaleznosci od rodzaju nadzoru,
w ktorym biorg udziat rézne organy i jednostki uniwersyteckie. Na poziomie uczelnianym, Uniwersytet
Mikotaja Kopernika dziata w oparciu o wewnetrzny system zapewniania jakosci ksztatcenia, ktory jest
czescig Systemu Doskonatosci Akademickiej (SDA). Jego celem jest promowanie kultury jakosci,
efektywnosci pracy oraz zadowolenia zaréwno pracownikéw, jak i doktorantéw. System ten jest
realizowany przez rektora, prorektora ds. ksztatcenia, Uczelniang Rade ds. Jakosci Ksztatcenia, Zespoét
Monitorujacy, dziekandéw, wydziatowych koordynatoréw ds. jakosci ksztatcenia oraz pracownikow
administracyjnych. Uczelniana Rada ds. Jakos$ci Ksztaftcenia koncentruje sie na promowaniu idei
ciggtego doskonalenia jakosci ksztatcenia, monitorowaniu procedur oraz opiniowaniu wnioskéw
dotyczacych nowych kierunkéw studiéw i form ksztatcenia. Réwniez system oceniania zajec
dydaktycznych jest czescig tego procesu, w tym m.in. wprowadzenie ukrytych komentarzy w ankietach,
ktore umozliwiajg studentom anonimowe zgtaszanie uwag dotyczgcych kurséw, niewidocznych dla
prowadzacych.

W ramach SDA dziatajg réwniez wydziatowe komisje ds. jakosci ksztatcenia, w tym komisja na Wydziale
Filozofii i Nauk Spotecznych (WFiNS). Komisja ta, powotana przez Rade Dziekarniskg WFiNS, koordynuje
hospitacje zaje¢ dydaktycznych, zgtasza problemy zwigzane z jakoscig ksztatcenia do dziekana, inicjuje
dziatania poprawiajgce organizacje procesu ksztatcenia, opiniuje programy ksztatcenia oraz prace
opiekunéw praktyk studenckich. Ponadto, komisja monitoruje i ocenia programy studiéw, analizuje
wyniki ankiet studenckich oraz bada losy absolwentéw. Raporty dotyczace wynikdéw tych badan, w tym
badania satysfakcji studentéw i pracownikéw, sg corocznie przedstawiane przez komisje. W kontekscie
analizy loséw absolwentéw, badania zatrudnienia absolwentéw kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna stanowig istotng diagnoze procesu ksztatcenia oraz wskazujg mocne i stabe
strony programu, a takze oferujg rekomendacje poprawy. Ponadto trzeba podkresli¢ role petniong
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przez przedstawiciela IBIK w Wydziatowej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia - dra Pawta Marca, biorgcego
udziat w kontroli ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

Na poziomie merytorycznym i organizacyjnym nadzor sprawuje dyrekcja Instytutu Badan Informac;ji i
Komunikacji (IBIK), ktéra w porozumieniu z innymi organami wydziatowymi, takimi jak Rada Dyscypliny,
Wydziatowa Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia, Rada Dziekanska i Samorzad Studencki, koordynuje studia
na kierunku socjologia. Nadzdr administracyjny dotyczy realizacji przepisdw i rozporzgdzen ustalanych
przez odpowiednie organy administracji uczelnianej, z zachowaniem hierarchii organéw oraz
obowigzujgcych regulacji. W tym procesie biorg udziat takze wtadze Instytutu Badan Informac;ji i
Komunikacji, odpowiedzialne za kierunek studiow.

10.2. Zasady projektowania, dokonywania zmian i zatwierdzania programu studiow

Jakos¢ ksztatcenia na kierunku jest regularnie oceniana przez zewnetrzne instytucje, a wyniki tych ocen
sg publicznie dostepne i stanowig podstawe do dalszego doskonalenia programu. Zmiany w programie
studidéw sg wprowadzane zgodnie z przepisami i z odpowiednim wyprzedzeniem, aby nie wptywaty na
studentéw juz bedacych w trakcie nauki, zapewniajgc jednoczesnie czas na rzetelne przygotowanie sie
do nowego programu. Kazda zmiana wymaga akceptacji odpowiednich organéw uczelnianych, takich
jak Rada Dyscypliny, Wydziatowa Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia, Rada Dziekanska, Senat UMK, a takze
organizacji studenckich, w tym Samorzadu Studenckiego. Inicjatywa wprowadzania zmian nalezy do
Instytutu Badan Informacji i Komunikacji, ktéry uwzglednia dtugofalowe plany rozwoju zgodne ze
strategig uczelni oraz opinie i sugestie studentdw i interesariuszy. Zmiany sg projektowane z
uwzglednieniem dostepnych zasobdw uczelni, wydziatu i Instytutu. Ostatecznie wprowadzane s3 te
zmiany, ktére mozna realnie wdrozy¢, zapewniajgc zgodno$¢ z celami dydaktycznymi i profilem
absolwenta.

10.3. Monitorowanie i okresowy przeglad programu studiéow

Realizacja programu studiéw oraz poziom satysfakcji wszystkich uczestnikdw procesu dydaktycznego
sg ha biezgco monitorowane poprzez staty kontakt ze studentami. Informacje zbierane w trakcie roku
akademickiego sg analizowane i oceniane w kontekscie dtugofalowego planu rozwoju, zgodnego ze
strategiag UMK oraz celami dydaktycznymi i efektami uczenia sie. Na tej podstawie rozwazane s3
ewentualne zmiany programowe. W przypadku ich koniecznosci, realizowana jest procedura opisana
wczesniej. Zdarza sie jednak, ze zmiany uznane za niezbedne mogg zostac opdznione lub niemozliwe
do zrealizowania, np. z powodu ograniczen kadrowych czy innych czynnikéw zewnetrznych.

W roku akademickim 2024/25 zainicjowali$my zmiany w programie i planie studiow, ktére stanowig
odpowiedz na zmiany w krajobrazie medialnym, technologicznym i komunikacyjnym, a takze na
podstawie przeprowadzonych dziatan. Zmiany te zostaly opracowane na podstawie: 1) badania
potrzeb studentéw | i Il stopnia poprzez konsultacje, 2) konsultacji proponowanych zmian z
przedstawicielami pracownikéw Katedry w formie partycypacyjnego spotkania. Zmiany te oraz ich
umotywowanie zostaty opisane doktadnie w kryterium Kryterium 1.

10.4. Sposoby oceny osiggniecia efektow uczenia sie przez studentéow

W trakcie studiéw staramy sie nie tylko monitorowac¢ program i efekty ksztatcenia pod katem
ewentualnej potrzeby wprowadzenia korekt w postaci zmian programu, ale takze pod wzgledem
realizacji wyznaczonych celéw edukacyjnych. Aby przeprowadzic takg diagnoze, niezbedny jest stabilny
program nauczania, co stanowi argument za tym, aby unikac¢ czestych zmian programowych, jesli nie

Profil ogélnoakademicki | Ocena programowa | Raport samooceny | pka.edu.pl 101



zachodzi wyrazna potrzeba ich wprowadzenia - dlatego tez ostatnie zmiany w programie i planie
studiéw miaty miejsce w 2020 roku, a czes¢ z nich byta efektem wprowadzania zalecen z kontroli
przeprowadzonej przez PKA w 2019. Nie oznacza to rzecz jasna, iz nie weryfikujemy i nie walidujemy
sylabuséw konkretnych przedmiotow, wzbogacajac je o elementy zwigzane z biezgcymi zmianami na
rynku pracy czy w ogélnie pojmowanym krajobrazie medialno-spotecznym (np. zagadnienia zwigzane
z mediatyzacja i rolg nowoczesnych technologii, znaczeniem sztucznej inteligencji i korzystania z niej,
dezinformacjg i fake newsami czy algorytmizacjg). Kolejnym dziataniem, ktére podejmujemy w zakresie
oceny osiggniecia efektéw uczenia sie przez studentdéw, jest dobdr kadry odpowiedzialnej za
prowadzenie zaje¢ praktycznych - jak juz wspomniano, w ostatnich 5 latach zatrudnilismy:

o mgr Katarzyne Pretkowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa prasowego, radiowego i
telewizyjnego oraz dziennikarke TVP Bydgoszcz na etacie dydaktycznym

e mgr Olge Wadowska, specjalistke z zakresu medidw, komunikacji marketingowej, brandingu i
copywritingu, prowadzacg firme oferujgcg ww. ustugi, na etacie badawczo-dydaktycznym

e dr Zuzanne Wesofowska, specjalistke z zakresu dziennikarstwa internetowego i zarzadzania
mediami elektronicznymi, dyrektor wydawniczg portalu Donald.pl, na etacie dydaktycznym

Dodatkowo jako pracownicy zewnetrzni zajecia prowadzg u nas réwniez:

e mgr Matgorzata Faber, fotografka z wieloletnim doswiadczeniem i zapleczem dydaktycznym
(zajecia fotografia portretowa i korporacyjna)

e mgr Adrianna Szczeblewska, rezyserka filmowa i realizatorka materiatow telewizyjnych w
internecie (zajecia TV online)

e mgr Marta Wyborska, specjalistka z zakresu prowadzenia kreatywnych projektéw i pracy
zespotowej w marketingu i brandingu (zajecia Startup kreatywny, wspétprowadzone wraz z dr
tukaszem Wojtkowskim)

10.5. Wptyw interesariuszy wewnetrznych i zewnetrznych w realizacje programu studiow

Jak juz wskazywalismy, kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na Uniwersytecie Mikotaja
Kopernika ktadzie duzy nacisk na wspodtprace z szerokim gronem interesariuszy wewnetrznych i
zewnetrznych, co stanowi jeden z filarow koncepcji ksztatcenia i realizacji programu studiéw.
Wspotpraca ta obejmuje zaréwno praktykow branzowych, jak i studentéw, ktérzy poprzez swoje
zaangazowanie w proces dydaktyczny, majg wptyw na jakos¢ ksztatcenia i efektywnos$é realizacji
programu.

Jako kierunek wspdtpracujemy z szeregiem partnerow zewnetrznych, w tym jednostkami samorzadu
terytorialnego, mediami publicznymi i prywatnymi, organizacjami biznesowymi oraz absolwentami
kierunku. Wsréd tych partneréw znajdujg sie m.in. Telewizja Polska Oddziat w Bydgoszczy, Polskie
Radio Pomorza i Kujaw, Centrum Kultury Dwoér Artusa, Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Tofifest,
Ksigznica Kopernikanska oraz Stowarzyszenie Lokomotywa Biznesu, zrzeszajgce przedsiebiorcéw z
réoznych branz. W ramach tej wspodtpracy, praktycy branzowi sg regularnie witgczani w proces
dydaktyczny, prowadzac warsztaty, wyktady goscinne i angazujgc studentdw w realne projekty
medialne, kulturalne i biznesowe. Dzieki temu studenci majg mozliwos¢ zdobywania praktycznych
umiejetnosci, ktdre sg bezposrednio powigzane z wymaganiami rynku pracy.

Waznym elementem wspodtpracy jest takze Rada Programowa, ktéra sktada sie z przedstawicieli
mediéw, kultury, biznesu oraz absolwentéw. Rada ta petni funkcje doradczg, opiniujac program
studiéw i sugerujgc zmiany, ktére odpowiadajg na zmieniajgce sie potrzeby rynku. Dzieki tej
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wspotpracy, program studidéw jest na biezgco dostosowywany do wymagan branzy, a tresci
programowe oraz metody dydaktyczne sg inspirowane doswiadczeniami partneréw.

Interesariusze wewnetrzni, zwtaszcza studenci, réwniez majg istotny wptyw na jakos¢ ksztatcenia.
Udziat studentéw w ankietach ewaluacyjnych oraz biezgce konsultacje z przedstawicielami uczelni, w
tym Wydziatowg Komisjg ds. Jakos$ci Ksztatcenia, pozwalajg na regularne zbieranie opinii i sugestii
dotyczacych programu i procesu dydaktycznego. Informacje te s wykorzystywane do wprowadzania
zmian, ktére majg na celu dalsze doskonalenie procesu ksztatcenia.

Wspdtpraca z interesariuszami zewnetrznymi i wewnetrznymi przyczynia sie do ciggtego doskonalenia
programu studidw, zapewniajgc studentom dostep do aktualnych tresci, narzedzi edukacyjnych oraz
realnych doswiadczen zawodowych. W rezultacie, kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
skutecznie przygotowuje studentéw do wyzwan zawodowych, odpowiadajgc na potrzeby rynku i
zmieniajgce sie wymagania w obszarze mediéw, komunikacji i marketingu.

Szczegdtowe informacje dotyczgce wspodtpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym znajdujg sie w
Kryterium 6, a wptyw studentdw na jakos¢ ksztatcenia oraz systemy wsparcia w Kryterium 8.

10.6. Wykorzystywanie wynikow zewnetrznych ocen jakosci ksztatcenia

W ramach kontroli i koordynowania studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przeprowadzane sg systematyczne oceny, ktdre stanowig istotny element diagnozowania stanu
realizacji programu oraz efektéw ksztatcenia. Uzyskane wyniki stuzg jako podstawa do formutowania
zmian programowych, uwzgledniajgc przy tym udziat interesariuszy wewnetrznych i zewnetrznych, jak
opisano w fragmentach raportu dotyczacych Kryterium 1 oraz Kryterium 6. Wyniki tych ocen s3
regularnie analizowane i wykorzystywane do doskonalenia procesu dydaktycznego, w tym
wprowadzania korekt w programie studiéw, ktore odpowiadajg na zmieniajgce sie potrzeby rynku
pracy oraz oczekiwania studentdw. Zewnetrzne oceny jakosci ksztatcenia sg istothym narzedziem
wspierajgcym ciggte podnoszenie standardéw ksztatcenia na kierunku, umozliwiajgc wprowadzanie
zmian, ktére sg zgodne z dtugofalowg strategia rozwoju uczelni.

Zalecenia dotyczace Opis realizacji zalecenia oraz dziatan zapobiegawczych
L kryterium 10 wymienione podjetych przez uczelnie w celu usuniecia btedéw
P- we wskazanej wyzej i niezgodnosci sformutowanych w zaleceniu o charakterze
uchwale Prezydium PKA naprawczym
1. nd. nd.

Dodatkowe informacje, ktére uczelnia uznaje za wazne dla oceny kryterium 10:

Dobra praktyka stosowana na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna to systematyczny
przeglad i ewaluacja programu studiéw. Ostatnie zmiany, zainicjowane w roku akademickim 2024/25,
sg odpowiedzig na ewoluujgcy krajobraz medialny, co Swiadczy o elastycznosci programu.

Dziatania, ktore uznajemy za godne nasladowania, to witgczanie interesariuszy wewnetrznych i
zewnetrznych w proces doskonalenia jakosci ksztatcenia. Studenci i przedstawiciele branzy majg realny
wptyw na ksztatt programu studidéw, np. poprzez udziat w Wydziatowej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia
oraz w Radzie Programowej.
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Praktyki unikatowe to, w naszej ocenie, zatrudnianie praktykéw na stanowiskach dydaktycznych, co

wprost przektada sie na jakos¢ zaje¢ i ich powigzanie z realiami rynku. Takie podejscie stanowi

skuteczng metode na biezgce walidowanie sylabuséw i tresci programowych

Czesc Il. Perspektywy rozwoju kierunku studiow

Analiza SWOT programu studidow na ocenianym kierunku i jego realizacji, z uwzglednieniem

szczegotowych kryteriow oceny programowej

POZYTYWNE

NEGATYWNE

Mocne strony

1. Silne powigzanie badan z dydaktyka:
Program nauczania jest scisle powigzany
z dziatalnoscig naukowg kadry, co
zapewnia studentom dostep do
aktualnej, interdyscyplinarnej wiedzy.
Wyktadowcy aktywnie wiaczajg wyniki
swoich badan nad dezinformacjg, mowa
nienawisci, mediatyzacja polityki i
transformacjg zawoddéw dziennikarskich
do prowadzonych zajec.

2. Doswiadczona i zrdéznicowana kadra:
Zajecia prowadza badacze z Katedry
Komunikacji, Mediéw i Dziennikarstwa,
a takze specjalisci z innych jednostek
UMK i zewnetrzni praktycy, co zapewnia
réwnowage miedzy wiedzg teoretyczng
a umiejetnosciami praktycznymi. Dzieki
temu studenci rozwijajg kompetencje

Czynniki wewnetrzne

niezbedne na rynku pracy.

3. Bliska wspdtpraca z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym: Program
aktywnie wspotpracuje z lokalnymi i
ogélnopolskimi partnerami, w tym
mediami (TVP Bydgoszcz, Polskie Radio
PiK), instytucjami kultury (Centrum
Kultury Dwér Artusa) oraz organizacjami
biznesowymi (Stowarzyszenie
Lokomotywa Biznesu). Wspodtpraca ta
ma wplyw na tresci programowe i
zapewnia studentom zrdinicowane
miejsca na praktyki zawodowe.

Stabe strony

1. Wyzwania infrastrukturalne: siedziba
Instytutu, Collegium  Minus, jest
zabytkowym budynkiem objetym
ochrong konserwatorskg, co stawia
specyficzne wyzwania w  zakresie
modernizacji i petnego dostosowania
przestrzeni do potrzeb o0séb o
ograniczonej mobilnosci. Wtadze
Wydziatu Filozofii i Nauk Spotecznych od
kilku lat starajg sie uzyska¢ zgode na
montaz windy i budowe podjazddw.

2. Wzmocnienie dziatan Biura Karier: Z
przeprowadzonych badan loséow
absolwentow wynika, ze Biuro Karier
UMK moze zyska¢ na wartosci poprzez
zintensyfikowanie dziatan skierowanych
bezposrednio do studentow i
absolwentéw kierunku, co mogtoby
przetozy¢ sie na jeszcze lepsze wsparcie
w wejsciu na rynek pracy.

3. Zachecenie do udzielania opinii na temat
zajec i prowadzacych przez studentow i
studentki: warto zadba¢ o bardziej
efektywnych metod zbierania opinii
studenckich, co umozliwitoby uzyskanie
wyzszej zwrotnosci w  badaniach
ankietowych.
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Wzrost Swiadomosci na temat

dezinformacji: rosngce  zagrozenie
zwigzane z dezinformacjg i fatszywymi
informacjami stwarza potrzebe
ksztatcenia specjalistow w zakresie fact-
checkingu i krytycznej analizy mediéw.
Program moze odpowiedzie¢ na te

potrzebe, oferujgc specjalistyczne kursy.

Rozwdj branzy kreatywnej i
marketingowej i kompetencji miekkich
w ich ramach: dynamiczny rozwdj
marketingu internetowego, brandingu i
komunikacji w mediach

spotecznosciowych  stwarza  nowe
dla

wspotpraca  z

zatrudnienia
Bliska
przedsiebiorcami

mozliwosci
absolwentow.
moze utatwié

studentom wejscie na ten rynek.
Dodatkowo rynek pracy coraz bardziej
ceni kompetencje miekkie, takie jak

komunikatywnos¢, kreatywnosc¢ i praca

zespotowa, rozwijane w ramach
programu studiow.
Udziat w konsorcjum YUFE:

Przynalezno$s¢ do konsorcjum YUFE
(Young Universities for the Future of
Europe) daje studentom unikalng szanse
na uczestnictwo w miedzynarodowych
programach i kursach, co wzmacnia ich
kompetencje jezykowe i
miedzykulturowe.

Zagrozenia

1.

Szybkie pracy:
Dynamiczne tempo zmian w branzy

zmiany na rynku

medialnej i komunikacyjnej, w tym

rozwéj nowych technologii i form pracy,
monitorowania i

wymaga statego

adaptacji  programu  studiéw, by
zachowac jego aktualnos¢ i odpowiadaé
na potrzeby zawodowe przysztych
absolwentéw.
Konieczno$¢  ciggtego  podnoszenia
kompetencji kadry: W obliczu rosngcych
oczekiwan  rynku, kluczowe jest
zapewnienie, ze kadra dydaktyczna na
biezgco

szczegllnie w

rozwija swoje kompetencje,
obszarach  szybko
ewoluujacych technologii i narzedzi, co
jest niezbedne do utrzymania wysokiej
jakosci ksztatcenia.

Wyzwania w angazowaniu studentow w

dziatania miedzynarodowe: w
poprzednim okresie pandemii
odnotowano nizsze statystyki
mobilnosci. Konieczne jest dalsze

motywowanie studentéw do udziatu w
zagranicznych programach wymiany i
zajeciach prowadzonych w jezykach
wykorzystac

obcych, aby w petni

potencjat umiedzynarodowienia.
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Czesc lll. Zataczniki

Zatacznik nr 1. Zestawienia dotyczgce ocenianego kierunku studiow

Tabela 1. Liczba studentéw ocenianego kierunku®®

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Pozi dié Rok
oziom studiow studigw | Pane sprzed Biezacy rok Dane sprzed | Biezacy rok
3 lat akademicki 3 lat akademicki
| 51 60 - -
] 40 51 - -
| stopnia
1} 54 41 - -
\Y; - - - -
I 40 31 - -
Il stopnia
1 41 33 - -
| - - - -
] - - - -
jednolite studia n N N N B
magisterskie v ~ ~ ~ _
Vv - - - -
\ - - - -
Razem: 226 216 - -

Tabela 2. Liczba absolwentéw ocenianego kierunku w ostatnich trzech latach poprzedzajgcych rok
przeprowadzenia oceny

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Liczba Liczba Liczba Liczba
studentow, absolwentow studentéw, | absolwentéow
ktorzy w danym roku | ktorzy w danym roku
poziom studiow | R°K | rozpoczeli cyki rozpoczeli
ukonczenia | ysstatcenia cykl
konczacy sie ksztatcenia
w danym roku konczacy sie
w  danym
roku

5 Nalezy podac liczbe studentéw ocenianego kierunku, z podziatem na poziomy, lata i formy studidw (z uwzglednieniem
tylko tych pozioméw i form studiow, ktére sg prowadzone na ocenianym kierunku).
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2022 47 30

| stopnia 2023 53 39 - -
2024 47 34 - -
2022 32 16 - -
Il stopnia 2023 39 18 - -
2024 40 29 - -

jednolite studia
magisterskie

Razem: 258 166

Tabela 3. Wskazniki dotyczace programu studiéw na ocenianym kierunku studiéw, poziomie i profilu

okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia 2018 r.

w sprawie studiéw (Dz. U. poz. 1861 z pézn. zm.)®

| stopien

Nazwa wskaznika

Liczba punktow
ECTS/Liczba godzin

Liczba semestréw i punktéow ECTS konieczna do ukorniczenia studidw na
ocenianym kierunku na danym poziomie

VI semestrow, 180 ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udzialem nauczycieli
akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia i studentéw?’

ok. 2500 godz.

taczna liczba punktéw ECTS, jakg student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub
innych oséb prowadzgcych zajecia

92 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana zajeciom zwigzanym
z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowg w dyscyplinie lub
dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow

180 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach zajec
z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych w przypadku
kierunkow studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne

taczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru

73 ECTS

16 Tabele nalezy wypetni¢ odrebnie dla kazdego z poziomoéw studiow i kazdej z form studidow podlegajacych ocenie.

17 Prosze podac taczng liczbe godzin zajec z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia i studentow bez liczby godzin praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje praktyki).
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taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana praktykom zawodowym

5 ECTS
(jezeli program studidéw przewiduje praktyki)

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program studiow przewiduje

120 godz.
praktyki)®® godz

W przypadku stacjonarnych studidw pierwszego stopnia i jednolitych

60 godz.
studidw magisterskich liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego. &

W przypadku prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc:

1. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow na studiach

0,
stacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach stacjonarnych 1./ do 30%
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc.

2. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiéow na studiach

niestacjonarnych/ taczna liczba godzin zajec na studiach niestacjonarnych 2./ nd

prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc.

Il stopien

Liczba punktéow

Nazwa wskaznika . .
ECTS/Liczba godzin

Liczba semestrow i punktéw ECTS konieczna do ukornczenia studiéow na
. . L. IV semestry, 120 ECTS
ocenianym kierunku na danym poziomie

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem nauczycieli

ok. 1500
akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia i studentéw?®®

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub]55
innych oséb prowadzacych zajecia

taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana zajeciom zwigzanym
z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub] 120
dyscyplinach, do ktérych przyporzagdkowany jest kierunek studiow

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych w przypadku
kierunkéw studidéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru 50

18 Prosze poda¢ wymiar praktyk w miesigcach oraz w godzinach dydaktycznych.

1 Prosze podac tgczng liczbe godzin zajec z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia i studentow bez liczby godzin praktyk zawodowych (jezeli program studidw przewiduje praktyki).
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taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana praktykom zawodowym
(jezeli program studidw przewiduje praktyki)

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program studiow przewiduje
praktyki)2°

W przypadku stacjonarnych studidw pierwszego stopnia i jednolitych
studidw magisterskich liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego.

W przypadku prowadzenia zajec z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc:

1. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow na studiach

0,
stacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach stacjonarnych 1./ do 30%

prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc.

2. taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiéow na studiach

niestacjonarnych/ taczna liczba godzin zaje¢ na studiach niestacjonarnych 2./ nd

prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.

Tabela 4. Zajecia lub grupy zaje¢ zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie
lub dyscyplinach, do ktdrych przyporzadkowany jest kierunek studiow?

Studia | stopnia

Nazwa zajec/grupy | Forma/formy zaje¢ | taczna liczba godzin zaje¢ | Liczba punktéw

zajec stacjonarne ECTS

Podstawy z zakresu wyktad, ¢wiczenia,

nauk konwersatorium,
humanistycznych i laboratorium 195 23
spotecznych
Medioznawczy wyktad, ¢wiczenia,
konwersatorium, 195 24

laboratorium

Komunikacja wyktad, ¢wiczenia,
konwersatorium, 240 26
laboratorium

Warsztat specjalisty | wyktad, ¢wiczenia,
ds. komunikacji konwersatorium, 115 11
laboratorium

20 Prosze poda¢ wymiar praktyk w miesigcach oraz w godzinach dydaktycznych.
2 Tabele nalezy wypetni¢ odrebnie dla kazdego z poziomow studidw i kazdej z form studiéw podlegajacych ocenie.
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Prawo i etyka wyktad, ¢wiczenia,
konwersatorium, 90 9
laboratorium
Zajecia ¢wiczenia,
specjalnosciowe: konwersatorium,
specjalnos¢ laboratorium
dziennikarstwo i 360 36
nowe technologie
Zajecia ¢wiczenia,
specjalnosciowe: konwersatorium,
specjalnos$¢ — Public | laboratorium
relations i 360 36
budowanie marki
Praca dyplomowa seminarium 120 16
Zajecia do wyboru w | wykfad, 90 9
j. polskim konwersatorium
zajecia do wyboruw | konwersatorium 30 3
j. obcym
Razem: 193* dla spec.
1535*(dla spec. osobno) ( P
osobno)
Studia Il stopnia
Nazwa zajec/grupy | Forma/formy zaje¢ | taczna liczba godzin zaje¢ | Liczba punktéw
zajec stacjonarne ECTS
Komunikacja i wyktad, ¢wiczenia,
kultura konwersatorium, 180 26
laboratorium
Spoteczenstwo i | wyktad, c¢wiczenia,
media konwersatorium, 135 22
laboratorium
Praca mgr i | seminarium, wykfad,
przygotowanie  do | laboratorium 135 29
egz. dypl.
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Zajecia
specjalnosciowe:

éwiczenia,
konwersatorium,

. . . 180 24
dziennikarstwo i | laboratorium
nowe media
Zajecia ¢wiczenia,
specjalnosciowe: konwersatorium,
branding i | laboratorium
komunikacja 180 24
marketingowa
Zajecia do wyboruw | wyktad, 30 3
j. polskim konwersatorium
Zajecia do wyboru w | konwersatorium 30 3
j. polskim
Razem: 107* dla  spec.
730* (dla spec. osobno) ( P
osobno)
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(Pieczet uczelni)

(podpis Dziekana/Kierownika jednostki) (podpis Rektora)

(miejscowosc)
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UNIWERSYTET
MIKOtAJA KOPERNIKA
W TORUNIU
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